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ANOTACUA

Promocijas darba atklata lokalo mediju un zurnalistikas nozime vietgjo
kopienu komunikacijas procesu veicinasana. Promocijas darba mérkis ir izvertét un
analizét Latgales regiona preses izdevumu attistibas virzienus, intensitati,
funkcionalitati un nozimi regiona laika posma no 1991. gada Iidz 2013. gadam,
noskaidrojot, ka regiona laikraksti reprezenté vietgjas kopienas un ka tiek sekméta to
komunikativa integracija. Promocijas darba ir apkopots daudzveidigs empiriskais
materials — aptaujas dati, intervijas ar viet§jiem zurnalistiem un laikrakstu
publikacijas. Izmantojot kvantitativo kontentanalizi, tiek aprakstitas un salidzinatas
kopienas zurnalistikas tendences regiona laikrakstos, savukart ar kvalitativas
kontentanalizes palidzibu noteikti un izvértéti Latgales regiona kopienas
reprezentacijas panémieni.

Petijuma pirmoreiz péc Latvijas neatkaribas atjaunoSanas ir sniegts
sistematizets materials par lokalo mediju darbibas attistibas tendenc€m. Tas atklaja,
ka Latgales vietéjas preses zurnalistika domingjosa ir lokalas kopienas, nevis
profesionala identitate, tad€] regiona kultirsocialie apstakli (iedzivotaju etniska,
lingvistiska un religiska piederiba) un laikrakstu sistéma rada nevienlidzigu lokalo

kopienu komunikativas integracijas un identifikacijas procesu.

Atslegas vardi: kopiena, kopienas mediji, kopienas Zurnalistika, Latgales regiona

laikraksti



ABSTRACT

The significance of the local media and journalism in the facilitating of the
community communication processes has been revealed in the doctoral thesis. The
objective of the doctoral thesis is to evaluate and analyse the development trends,
intensity, functionalism and significance of Latgale press issues in the region from
1991 through 2013, enquiring how regional newspapers represent local communities
and the way how the communicative integration has been facilitated. A varied
empirical material has been summarised in the doctoral thesis — the data of the
questionnaires, the interviews with the local journalists and the publications of the
newspapers. The journalism tendencies of the community in the regional newspapers
have been described and analysed using the quantitative content analysis, but the
representation techniques of Latgale region have been determined and evaluated by
the assistance of qualitative content analysis.

The research, for the first time after the Restoration of Independence of the
Republic of Latvia, offers a systematic material regarding the local media
development tendencies. It revealed that the identification of local community rather
than professional belonging prevails in Latgale local press journalism. Therefore, due
to the region’s sociocultural circumstances (ethnic, linguistic, and religious identity of
inhabitants) and system of newspapers emerge unequal processes of communicative

integration of local communities and identification.

Keywords: community, community media, community journalism, local newspapers of

Latgale region
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IEVADS

Diskutgjot par masu medijiem, daudzkart tiek noradita to piederiba telpai —
starptautiskajai, nacionalajai vai lokalajai. Telpa atklaj ne tikai mediju fizisko
atraSanas vietu, bet liecina arT par to funkcionalo un simbolisko nozimi. Masu mediji
realizé darbibu noteiktd vieta un, veidojot tas realitati, reprezent€ Savu varu un
ietekmi. Telpu ataino teksti, kuros atspogulotais lauj analizét kultiirsocialo vidi,
struktiiru, ar to, ka cilveki sevi organizg taja. Regionos telpas reprezentacijas loma tick
uztic€ta galvenokart drukatajiem plassazinas lidzekliem, jo tie ir biitiskakie un visplasak
parstavétie viet€jo kopienu publiskas sazinas lidzekli. Presei ir vadosa loma, veidojot
izpratni un novert€§jumu par viet§jiem notikumiem, ta ataino kopienas un vietas
attiecibas regiona ietvaros, ka ari piedalas identitates veidosana.

Lai ar1 lokala prese nereti publiskaja telpa tiek uzskatita par marginalu
paradibu, tomér Latgales regiona, ka liecina §1 pétijuma rezultati, laikraksti ir
daudzveidigs un ietekmigs sociala dialoga veidotajs vietgjas kopienas. Tiesi ar lokalo
mediju starpniecibu ir iesp&jams atklat un izprast valsts kopigo ainu dazadas dzives
sféras un mijiedarbibu starp centru un perifériju. Lidz ar to vietgjiem medijiem ir
vitala loma ka kopienas, kuru determingjosais faktors ir vieta, ta ar1 valsti kopuma.

Teorétiskaja literatira medijus, kuru viena no pazimém ir geografiska atrasanas
vieta, dévé par kopienas medijiem un to darbibas praksi — par kopienas Zurnalistiku.
Ta ir saistita ar 1paSu informacijas vakSanas, veidoSanas un izplatiSanas pieredzi
nelielos, geografiski noteiktos regionos. Kopienas mediji ietver dazada veida mediju
formas, kuras rada un kontrolé geografiski, identitates vai intereSu noteiktas kopienas.
Paraléli tiek lietoti ari citi apzim&umi — lokalie, regionalie, viet&jie mediji, ta¢u
daudzviet zinatniskaja literatiira to izmantojuma triikkst konsekvences. Pétijuma ar
jédzienu kopienas mediji tiek saprasta un apziméta tadu masu mediju darbiba, kas
atrodas noteikta geografiska teritorija un darbojas noteiktas kopienas, t.i., Latgales
regiona, novadu un pagastu iedzivotaju intereSu laba. ParalCli tiek lietoti ari
apzim&jums lokalie, ar to saprotot: vietgjos (kas apzimé pils€tu, atsevisku novadu
avizes) vai regionalos, kas darbojas visa Latgales regiona. Tacu tiek Skirti jédzieni
regiona un regionalie laikraksti, jo pirmais attiecas uz visiem laikrakstiem, kas iznak

regiona, tacu otrais demonstré to specifiku, t.i., aptverto informativo teritoriju.



Promocijas darba aktualitate

Pirmkart, §is ir pirmais plasakais akadémiskais pétijums, kas apkopo
daudzpusigu informaciju par viet€jiem medijiem. Tas sniedz teorétisko pamatojumu,
kas lauj izvertet viet€jo mediju darbibas principus, savukart empiriskais pétijums
ataino Latgales preses izdevumu attisttbu un atklaj nozimigakos notikumus un
procesus vietgjo laikrakstu ikdiena kops 1991. gada, ka ari analizé regiona iedzivotaju
komunikativas integracijas veido$anas praksi.

Otrkart, promocijas darba ir pétiti regiona masu komunikacijas lidzekli, jo
lokalie mediji un kvalitativa informacijas vide ir viens no regiona attistibas aspektiem.
Masu komunikacijas sisttma $o mediju funkcija ir reprezentét viet§jos notikumus un
uzzinat, Un izstastit lokalo informaciju pirmajiem. Tadel ir butiski konstatét masu
mediju struktiiru, ietekmi un izplatibu teritoriali noteikta regiona, jo ar to starpniecibu
tiek reprezentéti novadi, pilsétas, pagasti, ciemati u.c., radot priek$statu par konkrétas
teritoriju t€lu un piedaloties kopienas identitates veidosana. Tikpat svarigi ir izsekot
regionalas zurnalistikas attistibai, jo ta ir nozimiga vietéjas Uznémgjdarbibas un
pasvaldibu diskursa sastavdala, [idz ar to Zurnalistikas prakses izpéte var palidzet
organiz€t turpmako minéto institiiciju sadarbibu. Konkurence starp regiona preses
izdevumiem nav liela, nereti viens laikraksts aptver vairaku novadu teritorijas, kltistot
par aktualako komunikacijas vides veidotaju. Jauzsver, ka butiska loma tiek pieskirta
izdevuma redaktoram, jo lokalaja vidé vin$ kliist par uzticamibas personu, kam ir
piedéveta vietgjas autoritates loma. Lidz ar to lasitajam daudzkart tiek sniegts vienas
puses viedoklis, nevis objektiva kadas problémas vai jautajuma analize.

Treskart, vietgja prese ir nozimigs iedzivotaju socializacijas lidzeklis, jo, ka
liecina iedzivotaju aptaujas dati, ta joprojam ir viena no lasitakajam drukato mediju
kategorijam, un vietgjas preses patérin$ saglabajas nemainigs (pétijumu kompanijas
TNS preses auditorijas pétijums ,,Nacionalais Mediju P&tijums: Prese, Pavasaris
2014”). Regiona lasitajam ta palidz identificét sevi ar sabiedribu kopuma, savukart
lauku iedzivotajiem avizes lasiSana ir biitiska ikdienas sastavdala, lai ieglitu ne tikai
vietgjo, bet arT nacionalo un arzemju informaciju. Lai arT komunikacijas tehnologiju
attistibas raditas tendences mediju pat€réSana un pieejamiba ir mainijusas drukato

izdevumu nozimi cilvéku ikdiena, tomér vietgjie laikraksti joprojam ir sp&jusi uzturét
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un saglabat lasitaju interesi, jo butiska to pazime ir klatbitne, kas lauj detaliz&ti
atspogulot kopienas ikdienas aktualitates.

Ceturtkart, promocijas darba tiek analizéta tiesi Latgales masu mediju telpa, jo
regiona vésturiskie, socialie un Kultiiras apstakli veicinajusi citadu, no pargjas Latvijas
atSkirigu, masu mediju struktiiras un ietekmes veidoSanos. Spilgts piemeérs ir regiona
masu mediju lingvistiska vide un zinu ietekmes zonu sadalijums, ko nosaka preses

izdevumi latvieSu un krievu valoda, ka arT sarezgitie ekonomiskie apstakli.

Zinatniskais un praktiskais méerkis

Lidzas globalajiem izaicinajumiem komunikacijas zinatng, kas saistas ar jauno
mediju izplatibu, lokalo mediju p&tnieciba ir izvérSams virziens, kas skar noteiktas
teritorijas medijus, jo vietgjie laikraksti, radio un televizija ir nozimigakie lokalas
informacijas avoti, identitates un kultiiras mediatori, ka ar publiska diskursa telpa.

Promocijas darba zinatniska nozime izpauzas viet€jo mediju ka biitiska masu
komunikacijas institiita teorijas attistiSana, kas 1idz §im nav bijis prioritarais virziens
Latvijas komunikacijas telpa. Latvijas plassazinas lidzeklu joma regiona medijiem
nav pievérsta pietickama uzmaniba ne no valsts struktiram parvaldibas un
organizacijas aspektd, ne arl zinatniska limeni no pétnieku puses. Viet€jie masu
mediji zinatnieku izpé&tes loka nonak periodiski. Pirmspadomju un padomju laika tiek
sniegti apkopojosi kvantitativie materiali par preses izplatibu, apjomu utt., paraleli
ieskicgjot ari teorétiskos jautajumus, taéu bez izvérstas analizes. Pécpadomju laika
domin€ pétijumi par padomju zurnalistikas izpausmém un ietekmi, pamazam
aktualizgjot ar1 lokalas zurnalistikas un Zurnalistu lomu. Nozimigi pétijumi par preses
ietekmi uz informacijas vides veidoSanu Latvija ir veikti Latvijas Universitaté (Sk.
2. nodalu). Savukart pasaulé regiona mediju darbibai ir pievérsta lielaka vériba —
redzamakie lokalo mediju teoretiki parstav Lielbritaniju, Amerikas Savienotas Valstis,
Australiju, Somiju, Norvégiju u.c. valstis. Teorétiskas literattiras studijas liecina, ka
lokalo mediju pétnieciba nepastav kopigi teorétiskie un metodologiskie modeli, jo
katru valsti raksturo noteikti kultiirsocialie apstakli, mediju darbibas specifika,
izplatiba un struktara. Tadg¢] tiek mekl&ti risinajumi to pétnieciba, aplikojot dazadus
aspektus, kas Jautu kopienas zurnalistiku uzskatit par butisku komunikacijas zinatnes
izpétes virzienu.
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Promocijas darba tieck skaidrots, ka mediju sistéma attistas regiona, kada
nozime ir kulttras, politiskajiem un socialajiem apstakliem un kada ir mediju loma
vietgjo iedzivotaju identitates apzinas veidoSana. Aplikojot un analizgjot regiona
zurnalistikas tendences un attistibas vesturi, ir iesp&jams atklat vietgjas zurnalistikas
lomu un funkcijas regiona, ka ari iesp&jamos problémjautajumus, pat draudus.
Promocijas darbs ir nozimigs, jo pirmoreiz péc Latvijas neatkaribas atgiiSanas ir
sniegts sistematiz€ts materials par lokalo masu mediju attistibas tendenc€m un preses
izdevumu praksi. Sads pétijums ir bitiska informativa baze studentiem,
macibspékiem, Kuri ir ieintereséti mediju procesu pétnieciba, ka ari zurnalistiem,
informativas telpas veidotajiem. Savukart promocijas darba izstradei veiktas
anket€Sanas rezultati sniedz zurnalistu uzskatus par preses darbibas principiem un
zurnalistikas tendencém, kas lauj noskaidrot, ka kopienas zurnalistiku izprot un verte
tas parstavji.

Promocijas darba objekts ir Latgales regiona masu mediji ka kultiirsocials
institiits, savukart par priekSmetu ir izvirzits regiona preses izdevumu latvieSsu un
krievu valoda — ,,Latgales Laiks”, ,,Ludzas Zeme”, ,,Novadnieks” ,,R€zeknes V&stis”,
,»Vaduguns”, ,,Vietgja Latgales Avize”, ,,Mumnuon™ — saturs. Minéto izdevumu izvéeli
ir noteikusi vairaki faktori: aptverama teritorija un izplatiba, lasitaju skaits un tiraza.

Promocijas darba meérkis ir izvértét un analizét Latgales preses izdevumu
attistibas virzienus, intensitati, funkcionalitati un nozimi regiona, noskaidrojot, ka
laikraksti reprezent€ vietgjas kopienas un ka tiek sekméta to komunikativa integracija.
Promocijas darbs aptver laika posmu no 1991. gada, t.i., kops Latvijas Republikas
neatkaribas atjauno$anas, Iidz pat misdienam, — 2013. gadam. So periodu raksturo
p&cpadomju politiskas, socialas un ekonomiskas vides faktori, pieméram, briva tirgus
ekonomika, savstarpgjas konkurences apstakli, kas nosaka izmainas masu mediju
sistéma kopuma — skaita, izplatibas, satura un izteiksmes joma. Lai sasniegtu mérki, ir
1zvirziti vairaki promocijas darba uzdevumi:

1. definét, kada ir jédzienu lokala kopiena un lokalie mediji nozime un izpratne
miisdienas;

2. noskaidrot, kada ir lokalo masu mediju loma kultiiras un socialaja telpa;
sistematizét un apkopot teor&tiskas pieejas lokalo mediju pétnieciba;

4. raksturot Latgales masu mediju sistému, noteikt, kadi politiskie, socialie,

ekonomiskie un kultiiras procesi ietekmgjusi to attistibu regiona;
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5. analizét kopienas zurnalistikas tendences regiona;

6. salidzinat lokalo laikrakstu komunikativas integracijas izpausmes;

7. veikt Latgales regiona preses parstavju (redaktoru un zurnalistu) anketéSanu
un intervéSanu par avizes lomu misdienas — ka vini redz laikrakstu lomu
lokalaja vidg, kada ir kopienas sociala iesaiste un kopienas interesu parstaviba.
Izvertgjot kopienas zurnalistikas teorétiskos aspektus un viedoklus, tiek

izvirzita hipotéze, ka vietéjas Zurnalistikas darbiba veicina kopienas
komunikativas integracijas procesus. Tadé] promocijas darba pamatjautajums
ir: kada veida kopienas zurnalistikas prakse sekmé kopienas komunikativo
integraciju? Savukart petnieciskie papildjautajumi saistiti ar konkrétu piemeru analizi:
a) kada veida kopienas struktiira, individualais raksturojums un mediju
sist€ma ietekmé vietgjo laikrakstu darbibu regiona?
b) ka kopienas komunikacijas vidé tiek reprezentéta kopiena?
c) kadas ir kopienas Zurnalistikas prakses atSkiribas dazadas kopienas?
d) ka atSkiras komunikativa integracija kopienas, un vai tad¢jadi atskiras
mediju funkcijas?
Veicot ieprieks min&tos uzdevumus un sasniedzot mérki, ir planots sniegt salidzinosu

vertejumu par lokalo laikrakstu komunikaciju Latgales regiona viet&jas kopienas.

Promocijas darba teorétiskais ietvars un izmantotas metodes

Promocijas darba ka galvenie teorétiskie koncepti tiek izvirziti lokala kopiena,
vieta, regions, kopienas komunikativa integracija, kopienas mediji un Kkopienas
Zurnalistika. P&tot regiona mediju telpas funkcionalitati, tick skatita virkne pétijumu, kas
skar masu komunikacijas, mediju, sociologijas un kulttiras, ka ari cilvéka geografijas
nozares teorijas. Tadgjadi par promocijas darba teorétiski metodologisko pamatu klast ka
mediju pétnieku, ta sociologu un geografu teorijas par plassazinas lidzeklu nozimi, kas
palidz noteikt mediju veidoto realitati regiona kultiirsocialaja telpa (Tuan, 1977;
Gidenss, 1999; Urry, 2000; Golledge, 2002; Luhman, 2000; Cresswell, 2004, Massey,
2005, u.c.). Ka butiskakie lokalo kopienu koncepta pétnieki minami sociologs DZons
Urrijs (John Urry), geografi Tims Kresvels (Tim Cresswell), Dorina Maseja (Doreen
Massey) un Ansi Pasi (Ansi Paasi), kuru atzinas par vietu lauj izprast lokalas vietas un

tas iedzivotaju attiecibas kopienas ietvaros. Savukart pamatojums socialas telpas un
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mediju mijiedarbibai rasts pétnieku Nika Koldrija, Annas Makkartijas (Nick Couldry,
Anna McCarty, 2004), Gerharda Maleckes (Gerhard Maletzke, 1965), Denisa Makveila
(Denis  McQuail, 2005), KarlaRosengrina (Karl Erich Rosengren, 1994),
Deivida Morleja (David Morley, 2006), Klausa Jensena (Klaus Bruhn Jensen, 2007)
uzskatos, kuri atzist medijus par socialu izpausmi un saskata to lomu kultiiras un
socialas telpas veidoSana.

Analizgjot kopienas mediju praksi un Zurnalistikas tendences, tiek izmantotas
nozimigako kopienas zurnalistikas teorijas aizsacgju (Schramm, Ludwig, Janowitz
1951; Janowitz 1952; Toénnies 1974; Stamm 1985; McLeod 1996), ka ar1 turpmako
pétijumu autoru atzinas (Friedland, 2001; Jankowski, 2002; Reader, 2006; Steiner,
2010; Fuller, 2012; Carpentier, Lie, Servaes, 2012), kuri uzsver kopienas un mediju
simbiozi. Lidztekus apliikots arT virtualas komunikacijas teorétiku devums
elektroniskaja kopienas zurnalistika (Nip, 2004, Prell, 2003, Rosenberry, 2010 u.c.).
Kopienas zurnalistikas p&tnieki apgalvo, ka nozimigaka kopienas mediju pazime ir to
ciesa saikne ar vietgjo kopienu, kas izpauzas a) ka piederibas apzinas veicinaSana
konkrétai vietai, b) auditorijas Iidzdaliba un iesaistiSanas, ka ari c¢) socialas
mijiedarbibas un aktivitates veicinaSana.

Komunikacijas pétnieku izvirzitds atzinas radija nepiecieSamibu izmantot
daudzveidigu empirisko materialu. To kopu veido laikrakstu publikacijas, intervijas
un veiktas aptaujas dati, tadeél darba ir izmantotas kvantitativas un kvalitativas
pétniecibas metodes. Izmantojot kvantitativo kontentanalizi, tiek aprakstitas un
salidzinatas kopienas Zzurnalistikas tendences regiona laikrakstos, savukart ar
kvalitativas kontentanalizes palidzibu tiek noteikti un izveértéti Latgales regiona
reprezentacijas panémieni. Promocijas darba anketéSanas datu (dal&ji strukturéto
interviju, anketéSanas) interpretacijai tiek izmantotas kvalitativa datu analize, kas atklaj
vietgjo laikrakstu darbibas principus, panemienus, attiecksmi un ietekmi, veidojot socialo

dialogu regiona kopienas.

Promocijas darba struktiira

Promocijas darbu veido ievads, piecas pamatnodalas, secinajumi un nobeigums,

avotu un literatiras saraksts un pielikumi. Ievada tiek akcentta promocijas darba
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temas aktualitate, noteikts mérkis un uzdevumi, ka ar sniegta p&tijuma novitate un ta
praktiska nozime.

Pirmaja nodala un tas apaksnodalas teorétiski tiek aplikota koncepta kopiena
nozime lokalas vides komunikacijas sistéma. Lai defingtu, kas tiek saprasts ar lokalo
mediju prakses vidi, ir skaidroti jédzieni kopiena, regions un vieta, savukart,
apkopojot komunikacijas procesu pétnieku atzinas par mediju darbibu socialaja telpa,
ir noteikti lokalo laikrakstu ka socialas realitates atspogulotaju uzdevumi. Viens no
butiskakajiem S1s nodalas konceptiem ir kopienas komunikativa integracija, kas atklaj
viet&jo mediju nozimi §1 procesa veicinasana dazados Iimenos un aspektos.

Otraja nodala tiek aplikoti kopienas mediju un to Zzurnalistikas prakses
teorétiskie jautajumi, apkopojot Latvijas un pasaules pétnieku atzinas, ka ari noteiktas
kopienas mediju un Zurnalistikas definicijas, izpratne, funkcijas un uzdevumi lokalaja
vide.

Tre$aja nodala tiek izklastita darba metodologija — raksturots empiriska
materiala — laikrakstu publikaciju, aptaujas datu un interviju apjoms, datu vakSanas
process un to apstrade, ka arT kvalitativo un kvantitativo metozu izmantojums.

Ceturta nodala sniedz Latgales regiona informativas vides raksturojumu,
izvertéjot tos konteksta ar nozimigakajiem ekonomiskajiem, socialajiem un
politiskajiem apstakliem, kas ietekmé&jusi regionalo mediju attistibu péc 1991. gada.
Apaksnodalas tiek aplukoti bitiskakie notikumi un spilgtakas tendences dazados
lokalajos medijos: presg, radio, televizija un interneta medijos no 1991. gada Iidz 2013.
gadam.

Piekta nodala ir promocijas darba empiriska dala, kas atklaj regiona kopienas
zurnalistikas tendences. Veicot preses izdevumu Kkontentanalizi, tiek izcelts
tipologiskais raksturojums un klasifikacija, apliikots redakcijas darbibas virziens un
struktira, publikaciju saturs, autori, Zanri, geografiskas kategorijas, noteikta preses loma
regiona iedzivotaju identitates veidoSana, analizéts krievu un latgaliesu rakstu valodas
lietojums, ka ar1 bilingvalas informacijas telpas iek$€ja mijiedarbiba preses publikacijas.

Secinajumu un nobeiguma dala tiek sniegtas un skaidrotas atbildes uz
promocijas darba izvirzitajiem problémjautajumiem un atklati butiskakie secinajumi.
Savukart pielikumu sadalu veido materiali, kas atspogulo un papildina promocijas
darba empiriskas dalas procesu: aptaujas anketas paraugs, transkrib&tas intervijas ar
redaktoriem un zurnalistiem, ka arT publikaciju analizes kriteriji.
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Zinatniskas atzinas

Apkopojot mediju teorétiku atzinas par vietgjas preses darbibas aspektiem, ka
ar1 analiz€jot konkrétus Latgales regiona laikrakstu publikaciju piemé&rus, var secinat,
ka viet&jai presei atSkiriba no lielajam mediju organizacijam ir lielaka ietekme uz
kopienu neka nacionalajai presei. Lokalie laikraksti, veidojot komunikaciju ar pilsétas
vai novada kopienu, sanem lielaku iedzivotaju atbalstu, jo ir viegli pieejami plasai
sabiedribas dalai. Tadg] tie veicina sabiedribas integraciju ne tikai lokalaja limeni, bet
arl nodroSina saikni ar valsts institiicijam. Viet§ja prese ir bitiska regionalas un
teritorialas identitates apzinas veidotaja un uzturétaja, jo lokalaja vidé censas saglabat
savas unikalas un 1pasas vertibas, no ka nereti atsakas nacionala prese.

Latgales laikrakstu tirgus ped€jos gados nav piedzivojis strauju parmainu
attistibas laiku, ir iesp&jams minét tikai atseviskus un nozimigus procesus regiona
mediju telpa. Liela dala no eso$ajam avizém dibinatas 20. gadsimta vida — padomju
laika — tade] Sobrid aktuala ir to darbiba principiali atSkirigos apstaklos, izmantojot
citadakus laikrakstu satura veidoS$anas panémienus. Bitiski, ka péc 1990. gada mediju
vidi arvien vairak sak ietekmét ekonomiskie faktori. Tas nozimé, ka laikrakstu
darbiba nozimiga loma tiek pieskirta reklamas apjomam un iespaidam, tacu regiona
sociali ekonomiskajos apstaklos tas ir izaicinajums. Lidz ar to viet&jiem preses
izdevumiem ir jafunkciong, veidojot unikalu un kvalitativu saturu, ka arT ir jaizmanto
progresivas sazinas formas komunikacija ar lasitajiem.

Komunikacijas teorijas atzipas tiek uzsveérts, ka vietgjie mediji veicina
kopienas komunikativo integraciju. Ta var izpausties ka kopienas struktiiras, kopienas
viedokla uzklausiSanas un kopienas parstavju savstarp&jas saiknes reprezentacijas
limeni, kuru galvenais uzdevums ir sekmét piederibu kopienai. P&tot Latgales regiona
lokalos laikrakstus, ir konstatétas atSkirigas komunikativas integracijas izpausmes.
Bitiskakas ipatnibas reprezenté geografiskas telpas atspogulojums, autoru un Zanru

izvele, ka ar1 sadarbibas veidi ar lasitajiem.

Pétijuma rezultatu aprobacija
Par dazadiem promocijas darba aspektiem nolastti 12 referati starptautiskas

zinatniskas un valsts nozimes konferences Latvija un arpus tas.
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19



1. KOPIENA UN LOKALIE MASU MEDLJI

Preses izdevumi atSkiras gan péc to struktdras, satura un zurnalistikas
tendencém, gan arT geografiskajam kategorijam — lokals, regionals, nacionals,
starptautisks. Promocijas darba tiek apliikota lokala jeb vietgja prese. ST ir izdevumu
kategorija, kas tomér, neskatoties uz daudzveidigo masu komunikacijas Iidzeklu
klastu un tehnologijam, veido viet&jo informativo telpu un sp€j uzrunat un icinteresét
auditoriju. Teorétiskaja literatira $ada mediju kategorija tieck dévéta par kopienas
medijiem un to darbibas prakse — par kopienas zurnalistiku. Lai izprastu kopienas
mediju un Zurnalistikas procesus, ir jaapliko koncepti lokals un kopiena.

Kopienas mediju apzim&uma ieklautais jédziens kopiena raksturo lokalo
mediju darbibas principus. Tie ir specifiski orientéti, t.i., uz noteiktu teritoriju
kopienam, visbiezak — apjoma mazakam. Mediji darbojas iek$&ji viendabiga telpa, kas
veido samera ierobezotu informacijas apriti, jo ,,viet€jie mediji ir izteikti orienteti uz
kopienas kultiras dzivi un individa ikdienas dzivi” (Zobena, red., 2005, 72). Tadg]
mediju komunikacijas k&dé — siititajs, kanals un san€mgéjs — par bitisku ta procesa
sastavdalu klust kultiirsociala vide, kura notiek komunikacija. Kultirsociala vide $aja
gadijuma tiek uztverta ka apstakli, kurus raksturo noteikta kopiena, tas iezimes,
pagatnes ietekme utt. Savukart komunikacijas procesi tiek apliikoti ka viens no
rikiem, kas var veicinat apzigu par piederibu noteiktai cilvéku grupai jeb kopienai.

Viena no galvenajam téz€m, ar ko ir aizsakusies kopienas un mediju
pétnieciba, nak no Amerikas Savienotajam Valstim. 20. gadsimta 20. gados ta sauktas
Cikagas skolas parstavis (Chicago School), sociologs Roberts Parks (Robert Ezra
Park), analizgjot imigrantu vidi patéréto presi, saskatija likumsakaribas starp preses
lietojumu un vietu. Autors secinaja, ,,ka laikrakstu lasiSana ir vairak raksturiga pilsétu
neka lauku iedzivotdjiem un ari zinu izvéle dazadas vietas ir atSkiriga — pilséta
interes€ nacionalas un starptautiskas zinas, savukart lauku iedzivotajus interes€ vietéja
informacija” (Park, 1929, 60-79, citéts no Jankowski, 2002, 35). Lai gan pé&tijums
veikts 20. gadsimta pirmaja pusg, arT paslaik mediju lietojuma dazadam kopienam ir
veérojamas noteiktas tendences. Tiesa gan, misdiends ir mainijusies izpratne par
kopienas bitibu, tacu ideja par to ka noteiktu cilvéku grupu ir saglabajusies. Janem
vera, ka arT kopienas iek$gja struktiira nav homogeéna, jo to veido daudzi individi.
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Tadel musdienas kopienas konceptu raksturo dazadiba. Kopienas pazimes, iedaba un
atSkiribas spilgti atklajas to darbiba, tacu viens no veidiem, ka tiek konstru€ta un
atainota kopienas vienotiba, ir masu mediji. Lai gan arT masu mediji nav viendabigi,
1pasi misdienas, kad mediju vide kopuma ,,digitalizacijas un neskaidras regulacijas
procesu ietekmé kliist aizvien fragmentaraka” (Hodkinson, 2011, 250), tomér kopigu
vértibu, vajadzibu un informacijas atspogulojums medijos veicina apzinu par
piederibu kadai noteiktai kopienai. Mediju ietekme uz kopienu — tapat ka uz visu
sabiedribu kopuma — izpauzas ka ,,mediétais pasauligums” (mediated worldliness):
,misu izpratni par pasauli, kas sniedzas talak par personigo pieredzi un misu sajiitas
par savu vietu S$aja pasaulé veido simboliskas mediétas formas. Mediju produktu
izplatiba veicina misos izpratni par notikumiem un citam lietam un kopuma lauj
uzlukot pasauli, kas sniedzas talak par misu ikdienas dzivi” (Thompson, 1995, 34).
Tas nozimé, ka medijiem piemit sp&ja veidot realitati, kura mes esam un par kuru més
tikai nojausam. Tadg] geografiskais attalums kliist nenozimigs, jo pieredzi lauj veidot
un uzkrat mediéta pasaule, kas glaba informaciju par kopienas identifikacijas procesu.
Lai izprastu identifikacijas norisi, tiek apliikoti jedzieni kopiena, vieta un piederiba.
Tie skatiti galvenokart komunikacijas aspekta, tadgjadi atklajot promocijas darba

teorgtisko pamatojumu.

1.1. Kopienas jedziena raksturojums

Kopienas jédziens var tikt aplikots dazadu zinatnu konteksta individa
defingsanas noluka. Sakotngji komunikacijas zinatné ka primara tika skatita fiziska
intervala izpausme, tomér, paplasinot komunikacijas veidu tehnologiskas iespgjas,
paslaik tiek nemtas veéra ari citas pazimes, piem&ram, kopigas intereses. Ka atzist
kopienas mediju pétnieks Nikolass Jankovskis (Nicholas Jankowski), ,.kopiena tiek
identificéta ar saméra ierobezotu geografisko regionu — ciemu, mazpilsétam,
atseviSkos gadijumos arT lielpilsétam” (Jankowski, 2002, 5). Tomér geografiskais
faktors nav vienigais, kas defin€ kopienas biitibu. Kopienu veidosanos nosaka kopigu
pamatvertibu esamiba — profesionalas, intelektualas, religiskas, etniskas u. C., tapéc
tas strukturét lauj tris veidu konceptualas izpausmes: ,,attiecibu kopienas, intereSu
kopienas un vietas kopienas” (Morse, 2004, 2). Lai gan tieck méginats noteikt pazimes,
p&c kuram ir iesp&jams definét kopienu, tomer tas nav iesp&jams nodalit, jo kopienas
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strukt@ira un darbiba nereti pazimes ir savstarp&ji saistitas. Lidz ar to kopienu raksturo
cieSa saikne starp tas parstavjiem, kas identificé cilvéku grupas attiecibas (Carpentier,
Lie, Servaes, 2008, 350) un tadgjadi veido kolektivo identitati.

Diskusiju par kopienas jédzienu aizsakumi mekl&jami 19. gadsimta vacu
sociologa Ferdinanda Tennisa (Ferdinand Ténnies) atzinas par Kkopienas un

«! Sociologs

sabiedribas funkciju atskirigo dabu darba , Kopiena un sabiedriba
apgalvo, ka pastav fundamentala atSkiriba starp kopienu un sabiedribu tiesi cilvéku
uzvediba un taja, ko tie sagaida viens no otra. Kopiena rodas dabiski, kas ir pret&ja
izpausme sabiedribai. ,Ja cilvékus vieno kopigas vélmes un tas tiek realizétas
abpuségji, raduSos mijiedarbibu iesp&jams saukt par kopienas pazimi” (Tonnies, 2001,
17). P&c autora domam, $adu modeli iesp&jams attiecinat uz lauku vai mazpilsétu
iedzivotaju attiectbam. Mazakas kopienas tas dalibnieki jut daudz dabiskaku kopienas
reprezentaciju, tas ir jégpilnas attiecibas, kuras dalibnieki sadarbojas ar kopienas
locekliem, iesaistas kopigas interes€s u. tml. Tas norada, ka kopienas attiecibas pastav
ciesa sociala saikne. ,,Tade] kopiena uzlikojama ka ,,licla gimene”, tikmér sabiedriba
reprezenté nesaistitu, brivu un daudz fragmentaraku dzivesveidu, izvairoties no
socialas vienotibas un saliedétibas” (Carpentier, Lie, Servaes, 2012, 223).

Arl vélakajos posmos, pieméram, 20. gadsimta beigas, sociologijas un
antropologijas pétijumos kopiena tiek skatita konteksta ar urbano vidi, uzsverot
robezu esamibu, kas lauj labak apzinaties kultiiras un kolektivo identitati. Izpratne
izcel nozimju veidoSanas procesu, ar kuru palidzibu kopienas tiek raditas, individiem
savstarp&ji mijiedarbojoties (Cohen, 1982, 3-4), kas ir tikai viens kopienas esamibas
aspekts un kopienu sadala atseviskos individos. So atzinu paplasinajis nacionalisma
pétnicks Benedikts Andersons (Benedict Anderson), ievieSot jédzienu iztélotas
kopienas (imagined communities). B. Andersons apgalvo, ka ,visas kopienas ir
izt€lotas” (Anderson, 1983, 15), tas nozimé&, ka visi objekti vai cilvéku grupas ir
iztelotas un to darbibas prakse ir tikai simboliska konstrukcija. Tas gan nenozimég, ka
kopienas ir neistas, autors uzsver, ka ,,kopienas ir iedomatas, jo cilveki, kas parstav
pat vismazako tautu, nekad neuzzinas par visiem tas locekliem, nekad tos nesatiks vai
pat nedzird€s par tiem, bet pratos ir savas kopienas téls” (Anderson, 1991, 6). Tadel

cilvékiem nav nepiecieSams uzturéties viena kopiga teritorija, jo iedomato kopienu

! Originaldarbs ir lasams vacu valoda — ,,Gemeinschaft und Gesellschaft” (1887).
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koncepts paredz kopienas piederibas apzinu, neatrodoties viena telpa, un ,,kopienam
par vienu no primarajam klist izt€le un kopiga lietu uztverSana” (Appadurai, 1996, 8).
Sads skatfjums raksturigs antropologu un sociologu pétijumos, kas skata kopienu
plasaka konteksta, izvert€jot ne tikai to atraSanas vietu, bet arT uztveres iesp&jas un
mijiedarbibas veidus.

Atseviskos antropologijas pétijumos tick piedavats uzlikot kopienas ,ka
socialus konstruktus, kas nodrosina ka simbolisko, ta praktisko dzives sistému, nevis
kaveties pie kopienam ka fiziskam vienibam, kas izvietotas noteikta vieta” (Olwig,
2002, 125). Mingta kopienas izpratne lauj individiem paraudzities uz sevis definéSanu
plasaka konteksta, ,,ta nodrosina lielaku drosibas sajiitu, neka piedava gimene, bet lidz
ar to pieprasa arl dazadu pienakumu un zinasanu apgusanu, jo kopienas ir sarezgitas
,organizacijas” ar noteikumiem, kartibu un dazadam attiecibam” (Carnoy, 2002, 152).
Tas nozimé, ka tas var but gan tiklu, gan draudzibas, gan dazadu atbalsta sistemu
cilveku grupas, kuras ir biedri un art svesie. Tadel ,,kopienas robezas nav noteiktas,
tas iesp&jams konstruét dazadu dimensiju jeb kategoriju ietvaros: sociala un
geografiska telpa, kopienas piederiba kada socialajai grupai; normativais diskurss par
to, kadi ir kopienas pienakumi pret citiem; kultiras dimensija, kas ietver identitates
veidoSanas narativus dazados — kaiminu, pilsétas, valsts u.c. — limenos” (Friedland,
2001, 376). Lidz ar to, izvértgjot kopienas robezas, ir jaizvirza kada no kategorijam,
kas precizi lautu noteikt tas aktivitaSu un izpausmju kontekstu. Katra no kategorijam
glaba kopienas simbolus, vésturi un ritualus, jo kopiena izteic un identificé sevi caur
simboliskam praksém — ,,valoda, apg€rbs, rituals” (Howley, 2005, 6). Individi, kas
iesaistas kopienas, labak apgiist un sp€j apzinaties §is vertibas, tiem ir kopiga
pieredze. Saikne ar kopienu individu atbalsta ari psihologiski, sniedzot labklajibas,
uztic€Sanas un piederibas sajitu, kas ir biitisks faktors savas identitates noteikSana.
Apzinoties simboliskas prakses, individi definé sevi ka noteiktas kopienas loceklus,
un Sie dazadie kopibas sajiitu veicinoSie aspekti ar1 piedalas kopienas identifikacijas
veidoSana. Tomér kopiena apliilkojama ne tikai sajitu Iimeni, viens no faktoriem ir ari
vieta, kas daudzam kopienam ir determingjosais aspekts.

Mediju pétnieks Jans van Daiks (Jan van Dijk) akcenté Cetras pazimes, kas ir
kopigas visam kopienam: tas loceklu esamiba, sociala organizacija, valoda un
mijiedarbibas modeli, kultiira un kopiga identitate. Izmantojot ST pazimes, ir iesp&jams
salidzinat ,,dabiskas” jeb realas kopienas un virtualas kopienas (sk. 1. tabulu):
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,Dabiskas kopienas veido relativi maza apjoma, cieSi saistitas socialas vienibas,
pieméram, gimenes, kaimini, ciematu iedzivotaji utt., savukart virtualas kopienas
raksturo brivpratiga piederiba specifisku intereSu, mérku vai diskusiju kopam.
Socialas organizacijas Itmeni dabiskas kopienas ir piesaistitas noteiktai geografiskajai
vietai un hronologiskajam un biologiskajam laikam. Redzamaka virtualo kopienu
pazime ir to darbiba, nepieprasot So piesaisti” (van Dijk, 1997, 45-49). Tadgjadi ir
iespgjams konstatet arl atSkiribas valodas un kulttiras Iimeni. Dabiskas kopienas
raksturo verbali un neverbali komunikacijas veidi, savukart virtualas kopienas — arl
vizualas izpausmes, pieméram, teksti, dati un grafiki ekrana.

1. tabula. Dabisko un virtualo kopienu veidi

Raksturojums Dabiska Virtuala

Biitiba un aktivitate Vairakas aktivitates Specifiskas aktivitates

Sociala organizacija Piesaiste vietai un laikam | Nav  piesaistes vietai un

Valoda un mijiedarbiba | Verbala un neverbala laikam

Kultura un identitate Homogena Verbala un paravaloda
Heterogéna

Avots: van Dijk, 1997, 45

Ka redzams tabula, dabisko kopienu pazimes ietver stabilitati telpa un laika,

ka arT viendabigu vidi, kas ir pretstata virtualajam kopienam. 21. gadsimta dabisko jeb
tradicionalo kopienu izpratni sarezgl iedzivotaju parvietoSanas un globalizacija, jo ta
maina fizisko atraSanas vietu un uzskatu par kopienu ka stabilu, nemainigu vienibu.
Dazadu tehnologisko, ekonomisko un socialo izmainu ietekmg, parveidojoties
dzivesveida modeliem, politiskajam sisttmam u. c. apstakliem, notiek izmainas ar1
kopienu strukttira. Tiek uzskatits, ka ,,globalizacija ir ta, kas maina kopienas jédzienu
un to, ka individi sevi defing” (Carnoy, 2002, 152). Lidz ar to ari kopienas mediju
defingjuma notikusi pareja no geografiska uz citiem kriterijiem, jo ,,kopiena apzimé
vairak neka tikai atrasanas vietu, Sobrid to var attiecinat uz virtualo un jebkada veida
kolektivas kultiiras apzinu” (Amit, 2002, 6). Tas nozimg, ka kopienu veidosanos
paslaik virza lidzigi domajoso apvienosanas procesi. Teor&tiki uzsver, ka strauji
mainiga kopienas struktiira kaveé noteiktas kopienas definicijas izvirziSanu, tade] laika
gaita bitiskas var klit citas kopienas pazimes, jo cilvékam ir nepiecieSams sociali
integréties viena vai otra veida. ,Sis process var biit dazads, atkarigs no vietas, kur
cilveki atrodas, ieklaujot arT ta sauktas ,jaunas” vietas, piemeram, kibertelpu”
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(Holmes, 2005, 175). Tadel ir iesp§jams izdalit jauna veida kopienas, kas ,,maina
ideju par kopigu vietu, paradot, ka geografiskais attalums ne vienmér noteic kopienas
kvalitati” (Carpentier, Lie, Servaes, 2012, 223). Lidz ar to par bitisku kltst kopienas
identitate jeb vertibas un idejas, ko ta parstav. ArT mediju pétnieki kopienas izp&te
saskata mainibu un uzsver tas raSanas un mérku daudzveidibu laika, vieta, tiklos vai
attiecibas — ,,kopienas tiek tiek izmantotas, lai kontrol&tu un atbrivotu. Tas ir pamats
demokratijal vai aizsegs apspieSanai. Lai gan tiek saskatita kopienu ienaksana jauna
pieejamibas, izaugsmes un vitalitates posma, tomér pastav uzskats, ka tas pazud”
(Rothenbuhler, Shepherd, 2001, 10). Lidz ar to kopienu raksturo ambivalence, jo tas
jédziens tiek skaidrots gan ka pavisam abstrakta, gan reala un praktiska paradiba.
Bitiska kopienas pazime ir komunikacija, jo ari ta var bit dazada:
manipul&josa, empatiska, saprotosa u.tml. Tade] tiek izvirzita sada nodalas teze:
komunikacija veido kopienu, ta ir cilvéku grupas apvienoSanas pamata. Izvertgjot
mediju lomu kopienas veidoSanas procesa, var teikt, ka komunikacija rada kodolu,
kur§ formé cilvéku kopumu, kuru vieno kopigas intereses, v€lmes vai, pieméram,
lokalo mediju aspekta — geografiskais parametrs. ArT komunikacijas procesu pétnieki
(McLeod, Friedland) norada uz nozimigo komunikacijas lomu kopienas veidosana, jo
tradicionalas kopienas konstruéSanas izpausmes ir mainijusas. Tas aizstdj jaunas
formas, kas tiek paustas ar komunikacijas starpniecibu, tadél paSlaik socialas
organizacijas jeb kopienas veidoSanas formas ir tikli. ,,CieSi saistitas un integrétas
kopienas formas, ko ierasts pievienot lauku ciematiem, pilsétu rajoniem vai
priek3pilsétam, vairs nav iesp&jams attiecinat uz socialajam struktiiram, kuras raksturo
konkréti mobilitates un migracijas modeli, komunikacijas tehnologiju lietojums veido
noteikti saikni, ko neierobeZo telpa un laiks, ka ar1 brivi izveleta piederiba dazadiem
personigi izvéletiem tikliem” (Friedland, 2001, 364). Lidz ar to komunikacijas
procesa tiek akcentéts ari kognitivais aspekts, kas nosaka iesp&jamo komunikativo
mijiedarbibu. Tas nozimé, ka vélmi piedalities komunikacija, savukart, determing
darbibas konteksts, pieméram, fiziskie, kultursocialie, ekonomiskie un tehnologiskie
apstakli. Zurnalistikas un masu komunikacijas pétnieks Livais Fridlends (Lewis
Friedland) apgalvo, ka tiesi ming&to apstaklu daudzveidiba sarezg1 kopienas definiciju,
jo cilveki identificé sevi dazadas kategorijas, pieméram, lokalas kopienas, biznesa
kopienas u.c. (turpat, 377). Tomér empiriskie p&tijumi atklaj, ka komunikacijas izp&te
tieck apvienoti ka normativie (kopienas struktira un robezas), ta integrativie
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(starppersonu un grupu saiknes formas, v€lme piedalities komunikacija) kopienas
aspekti, tadg¢], ka skaidro komunikacijas procesu pétnieki, to galvena ideja ir atklat un
izpetit jaunus kopienas komunikacijas sisttmas modelus, kas tiek raditi dazadu
komunikacijas veidu rezultata (McLeod, Friedland), tai skaita cilvéku savstarpg&jas
sarunas, mediju raditajos stastos un lokalo organizaciju darbiba. Tadgjadi, analiz€jot
konkrétu kopienas komunikacijas gadijumu, ir janem véra komunikativas vides
specifika, piem&ram, lokalas kopienas apjoms, etniska un lingvistiska struktiira, ka ar1
vides komunikativas iespgjas un cilvéku velmes. Var secinat, ka raksturigaka
kopienas iezime ir tieSs un regulars kontakts starp tas parstavjiem, kas rada piederibas
un lidzdalibas sajiitu un izpauzas, ta sauktajas, tradicionalajas, un virtualajas kopienas.

Aplikojot iepriekSminétas definicijas, promocijas darba tiek izvirzitas divas
kopienas jédziena butiskakas pazimes, proti, vieta, kas nosaka kopienas apjomu,
veidu, un kopienas prakse, jo empiriskaja dala tiek apliikota kopienas Zurnalistikas
darbiba, kuras determing&joSais faktors ir vieta un taja realiz€ta komunikacija, ko
reprezente attiecibas starp vietgjiem medijiem un kopienu. Pazimes ir jauzliko
mijiedarbiba, jo tas viena otru nostiprina un ietekmé. Kopienas, kuras raksturo
konkréts izvietojums, ir uztveramas ka teritoriali organizetas sist€mas, lidz ar to var
tikt iedalitas Sados geografiskajos arealos jeb regionos, kas ir viens no
fundamentaliem jédzieniem geografija: a) formalais regions, kuru raksturo p&tnieka
izpratne par vienibu telpisko sadalijjumu un kas attiecas uz ta interes€m; b)
funkcionalais regions, ta butiskaka pazime ir mijiedarbiba, kas saistita ar komercialo
produktu plismu un c) administrativais regions, ko definé un identificé likumigas
(legal) un valdibas noteiktas robezas, pieméram, pasta kodi (Kang, Kwak, 2003, 88).
Piederiba vietai var ieklaut pavisam lokalas vai plasi globalas cilvéku grupas, tadel
geografiskie parametri var bat lokali, nacionali, globali vai jebkura no trim
kombinacijam.

Lai arT paSlaik kopienas nereti zaud€ noteiktas fiziskas robezas, tomer ir
lidzekli, kuri spilgti ataino saistibu ar konkrétu teritoriju, pieméram, regionalic un
viet€jie mediji, jo viena no to pazimém ir geografiskais un administrativais
iedalfjums. Savukart kopienas praksi rada kadas kopigas intereses un vajadzibas.
Bitiski, ka ta veido izpratni par kopigu darbibu un piederibu. Pieméram, kopienas
mediju konteksta ir jauzsver komunikacijas loma kopiena, kas ir vérsta uz kopienas
ideju, vertibu reprezentaciju un savstarpgjas saiknes veicinasanu, lidz ar to pieskirot
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konkrétu nozimi gan vietai, gan kopienas praksei. Kopienas reprezentacija tiek veikta
ar masu mediju starpniecibu, kas veic ,simbolisko nozimju socialo
kontekstualizaciju” (Thompson, 1995, 18-20), tadgjadi kopienas identificé sevi ka
atseviskas vienibas. Ar masu mediju palidzibu tiek raditi noteikti t€li un darbibas, kas
raksturo attiecigo kopienu. Lidz ar to, izmantojot kopigas vertibas, kas saista kopienas
parstavjus, ta tiek konstru€ta. Tas nozime, ka masu mediji var izmantot savas iesp¢jas,
radot prieksstatu par kadu grupu un arT piedalities viedokla un atticksmes veidoSana,
tadgjadi tiek pielauta masu mediju ietekméta riciba. Lai gan kopienai ir izvéles
briviba, tomér preses, radio un televizijas izvéletie notikumi demonstré mediju

ceturtas varas ietekmigo un manipulacijas stratéga lomu.

1.2. Lokala kopiena

Lokala kopiena ir viens no konceptiem, kas lauj izprast vietgjo mediju nozimi
un kopienas lomu vietéjo mediju attistiba. Lokalo vidi var raksturot ka 1pasu socialas
mijiedarbibas norises vietu, jo taja cilvéki pretojas individualizacijas procesiem, bet
cen$as pievienoties kopienas organizacijam, kas laika gaita rada piederibas sajiitu un
loti biezi kopigo kulttiras identitati (Castells, 2004, 63-64). Lidz ar to §1 atzina pamato
ar1 vietgjo mediju nozimi, jo komunikacija ir viens no nozimigiem identifikacijas
aspektiem.

Lokalas kopienas, péc Jana van Daika kopienu izcelsmes iedalijuma (sk.
1.1.apak$nodalu), tiek sauktas par dabiskajam kopienam un tas raksturo piesaiste
noteiktai vietai, laikam utt. Tomer, izvert&jot iepriek$éja nodala apliikotas kopienas
definicijas, jasecina, ka ar1 lokalas kopienas nav uztveramas tik viennozimigi. Lokalo
kopienu raksturu nosaka taja ieklautais termins lokals, kas var tikt uztverts ka
vietgjais, saistits ar noteiktu teritoriju, tai raksturigs, tomeér tas ,reti tiek precizi
izskaidrots” (Lin, Song, 2006, 365). Antropologs Ardzuns Apadurajs (Arjun
Appadurai) uzskata, ka lokalitate galvenokart ir kontekstuala un saistita ar attiecibu
izpausmi. Autors to raksturo ka sarezgitu fenomenologisku ipasibu kopumu, ko
nosaka saiknu virkne starp socialu nozimigumu, interaktivitates tehnologijam un
konteksta relativitati. Lokalitate tiek uztverta ka socialas dzives ipatniba, sajiitu
struktiira, ko rada noteiktas formas apzinatas darbibas un kas rada materialo rezultatu

(Appadurai, 1996, 178-182). Tas nozimég, ka $o sajiitu iesp&jams radit, to nosaka ne
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tikai teritorialas robezas, bet ari socialas organizacijas formas, kas tiek konstruétas
noteikta konteksta.

Prieksstats par lokalo kopienu komunikacijas un kopienas pé&tnieciba tiek
saistits ar noteiktu teritoriju jeb vietu (Janowitz, 1952, McLeod et al., 1996, Friedland,
2001), kas tiek uzlikota ka lokalo kopienu organizéjo$s un vienojos$s elements.
Ikdienas sarunas vieta tiek raksturota ka izvietojums un atrasanas, tacu teorétiskaja
literattira vieta tiek definéta ka jédziens, kas apzimé jégpilnu izvietojumu (meaningful
location) (Cresswell, 2008, 7). Tas nozimg, ka vietu raksturo nozimju veidosana un
uzturéSana, ko spilgti raksturo kopienas sociala darbiba. Vieta var tikt noteikta péc
dabas 1patnibam vai péc kadas specifiskas pazimes, pieméram, administrativas
robezas (pilséta, ciemats), kadas Tpasas vides pazimes utt., tadgjadi vietas kopienas
robezas var but ne tikai parvaldiSanas, bet ar1 dabisku, socialu vai ekonomisku
apstak]u noteiktas. Ta tiek skatita ka teritorija, kas izpauzas ka ,,tradicionalas kulttiras
pamatakmens un reprezenté paaudz€s mantotos avotus un vértibas” (Entrikin, 1991,
41). Vieta nodroSina un veicina cilvéku kategorizaciju, jo ,tiek asoci€ta ar
ierobezojumu, aizsardzibu, Ipasumu, stabilitati, nozimi un konkré&tibu” (Tuan, 1977,
36). Katra vieta tiek realizéta noteikta sociala mijiedarbiba. Nereti kopiena ietver
cilvékus, kas atrodas arpus tas geografiskas teritorijas, tad par biutisku klast vietas
piederibas apzina, pieméram, apgustot informaciju par lokalo vietu. Piederiba
kopienai vai piederiba vietai tiek uzturéta ar kulttiras vertibu palidzibu. Cilveks izjut
piederibu, neatrodoties viena geografiskaja telpa, tadgjadi kopienu veidojosie faktori
klast svarigaki par telpu. ,,Izpratni par piederibu kopienai palidz apzinaties attiecibu
izpratne starp paSidentifikaciju un socialo kategorizaciju, ka ari pieredze” (Jenkins,
2000, 11, no Rogaly, Taylor, 2009, 19). Tas nozimg, ka individa apzinu par sevi veido
no citiem iegiita informacija, tade]l kopienas veidoSanas procesa ari tiek ieklauta
kategorizacija, jo savas kopienas apzinaSanas lauj pretstatit to par€jai pasaulei,
veidojot kontrastu attiecibas.

Geografs Tims Kresvels (Tim Cresswell), analiz&jot vietas izpausmes un
nozimi, uzsver, ka visprecizak un taja paSa laika visvienkar$ak vietu raksturo tas
nozime (Cresswell, 2008, 7), jo vietas jédzienu veido vairaki komponenti (Agnew,
1987, citéts no Cresswell, 2008, 7). Pirmkart, izvietojums. Saja gadfjuma autors runa

par vietas fizisko esamibu. Par to, ka $adu vietu iesp&jams konkréti iedomaties, redzet
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tas robezas utt. Bet tas var bt arT mobilas, pieméram, kugis, kas arf ir vieta, kaut ari ta
atraSanas ir mainiga.

Otrkart, darbibas vieta. ST vietas kategorija tiek uzlikota ka materialais ietvars
socialajam attiecibam. Treskart, vietas izjita, kas apzimé subjektivo un emocionalo
piederibu vietai (Cresswell, 2008, 7 — 8). Mingctais iedalijums uzsver vietas saturiska
limena piepilditibu, tadgl, aplukojot lokalas kopienas, nozimigs ir ne tikai dalijums
centra un periferijas attiecibas, bet ar1 vietas semantiska daudzveidiba. Lokalas
kopienas ir tas, ka veido So vietu, reprezente tas butibu mijiedarbiba ar vietu, jo ta ir
vide, kura tiek realizéta dazada kopienas darbiba. Vietas uztveres izjatu veido gan
pieredze, gan abstraktas zinasanas. Fiziskas vietas cilvéka prata atainojas ka noteikta
paradiba cilvéka pieredzg, jo vietai pieskirtais zimols, lozungs maina izjiitu, ka cilvéks
uztver vietu. Sociologs DZons Urrijs (John Urry) apgalvo, ,.ka viet&jas kopienas nereti
tiek uztvertas ka organizétas noteiktu periodu ietekmé. Tas nozimé, ka kopienas glaba
dazadu socialu grupu atminas, kuras ir dzivojusas vai ari vesturiski ir gajusas caur $o
vietu. Visu veidu diskusijas par §sTm atminam veido konkrétas vietas robezas. Vietas
var tikt Skirtas arT ka Tslaicigi bagatas vai nabadzigas. Kopienu parstavji raksturo
attiecibas iekSien€ gan ka nevienlidzigas viet€jas socialas attiecibas (iedalitas péc
klases, etniskas piederibas, dzimuma un vecuma), gan ka naidigas pret tiem, kas ir
arpusé” (Urry, 2000, 180). Ar1 telpas pétniece Dorina Maseja (Doreen Massey)
apgalvo lidzigi — vietas identitati veido tas apmainas ar citam vietam, kas var bt
stimul€joSas un progresivas (Massey, 1994, 179-180), veicinot kategorizaciju.
D. Maseja apluko arT lokalas vietas telpisko izpratni. Akadeémiskaja literatiira pastav
uzskats lokalo uzskatit par globalo produktu un novarta tiek atstats uzskats par globalas
sistémas lokalo konstrukciju (Massey, 2005, 56-57). Lokalas vietas, vai tas ir nacionalas
valstis, pilsétas, vai nelielas apkaimes, tiek skatitas ka globalizacijas sekas.

Diskusijas raisas par jautajumu, vai vietai joprojam ir nozime, ipasi lokalajai
vietai. Daudzkart minéta ekonomiska, politiska un kultiiras globalizacija maina vietas
un geografijas lomu, un zad un parveidojas izpratne. Var uzskatit, ka vietas nozime
cilveku veértegjuma ir mainijusies, bet ta noteikti nav pazudusi. Lokalo kopienu
konteksta var apgalvot, ka vietai nakas izjust gan vietgjas kultiras savstarpgjo
mijiedarbibu un pieredzi, gan plasu globalo speku ietekmi. Sada gadfjuma nereti tiek
lietots glokalizacijas jédziens, kas prezenté ka globalo, ta lokalo un netiek izslégta
vietgja unikalitate, bet tieSi otradi — tiek izcelta viet€ja identitate, tas unikalitate un
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ipatnibas. TieSi atgrieSanas pie lokala nereti tiek uztverta ka atbilde globalajam.
Antropologs Ulfs Hannercs (UIf Hannerz) rosina saskatit lokalitates izpausmju
klatbutni, nenostadot to pret globalo, bet iesaka uzlikot to ka ilglaicigu un stabilu
paradibu: ,,Viet&jais joprojam var biit nozimigs nepartrauktibas avots, jO patiesiba pati
ikdienas dzive ir vietéja” (Hannerz, 1996, 27). Tas nozimé, ka, lai gan tick akcentéta
globalizacijas ietekme, lokalas vietas identitate ir pamatots un nozimigs faktors, lai
izprastu kopienas sp&jas un attiecibas, ka ari potencialo mijiedarbibu ar citam
kopienam.

Nozimigs vietéjais aspekts ir masu komunikacijas prakse, kas risinas un
atklajas lokalaja kopiena. Regionalie un vietéjie mediji tiek uzskatiti par
,fundamentaliem demokratijas un identitates resursiem” (Morley, Robins, 1995, 179),
tadel tos lauj uzskatit par kopienas sastavdalu. Tie ir ne tikai regiona kultarvides
veidotaji (regiona, kultiiras un lingvistiskas identitates apzinasanas), bet ari nozimiga
ekonomiskas vides sastavdala (viet§ja tirgus uzlaboSana, nodarbinatibas
nodro$inasana u.c.) (Crookes, Vittet-Philippe, 1986, 4, citéts no Morley, Robins 1995,
35-36). Lidz ar to viet§jos medijos lokalas identitates veidosana bitiska ir kopienas
kultiiras vertibu un attiecibu reprezentacija, ka ar1 potenciala izcelSana dazadas jomas,
jo, savukart, lokala identitate veido vietas un kopienas izjutu. Ari gimenes, kas
konkrétajas geografiskajas kopienas dzivo jau paaudzu paaudzes, ir spécigs pamats,
kas veido piederibu vietai un kopienai. Lidz ar to gan masu mediji, gan kopiena
nodroSina informaciju, kas var rosinat parmaigas kopiena, pieméram, piedaloties
priek3stata veidoSana par konkrétu vietu.

Tacu sastopami gadijumi, kad cilvéks izjut piederibu kadai kopienai, ari
neatrodoties viena geografiska telpa, tadéjadi kopienu veidojosie faktori ir svarigaki par
telpu. Tapat, parstavot kadu kopienu, ne vienmér vietgjas informacijas patérésana ir
saistita ar piederibu vietai. Nereti ta ir utilitara nepiecieSamiba iegtt papildus
informaciju. Saja gadijuma nozimiga ir telpiska mobilitate un emocionala piederiba.
Cilveku piederiba vietai fiziska izpratn€ var mainities, tadel par saikni ar konkréto
vietu var uzskatit citus faktorus, pieméram, gimeni. Ka atzist D. Morlejs un
K. Robins, ,,Sie sociali telpiskie transformacijas procesi ir biitisks konteksts, lai
izprastu mediju industrijas dabu un attistibas nozimi” (Morley, Robins, 1995, 31), jo
komunikacijas politikas jautajumi ir saistiti ar telpas un vietas politiku un kopienas

dabu. Tadgjadi arT no mediju un komunikacijas procesu pétnieku puses ir jiitama
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icinteresétiba geografijas, telpas un vietas butibas izpété. Pieméram, skatot socialas
izmainas geografiska aspekta, tiek analizéti dazadi sabiedribas apstakli, kas ir veicinajusi
noteiktu mijiedarbibas prakSu raSanos.

Vietas un tadgjadi arT kopienas nav homoggnas, jo atSkiras gan to veids, gan
ilgums utt. So atskiribu spilgti ataino sociologa Entonija Gidensa (Anthony Giddens)
regionalizacijas veidu klasifikacija, ko autors gan attiecina uz socialas darbibas
strukturaciju laiktelpa, ne tikai uz fiziski norobezotu teritoriju. Autors runa par
darbibas vietu robezam, kuram ir fiziskas vai simboliskas norades. 1. attéla ir redzama
regionalizacijas veidu klasifikacija. Shéma rada, ka regionalizaciju raksturo divi
aspekti — temporalais un butiba. Tad&jadi katra regiona izpété aktuals ir ta ilgums un
intensitate, ka arT funkcionalitate un socialas darbibas izpausmes, kas ierobezo

konkrétu telpu jeb $aja gadijuma regionu.

veids

ilgstamiba laika un telpas
posms

raksturs

1.attels. Regionalizacijas veidu klasifikacija

Avots: Gidens, 1999, 142.

Lokalo kopienu konteksta §1 shéma ataino vietas daudzpusigo iedabu, tadel to ir
iesp&jams uzliikot ,,noteikta attieciba pret citam vietam, to veido fiziska infrastruktiira
(€kas, celi, parki, riipnieciskas un lauksaimniecibas teritorijas u. tml.) un cilvéku
ikdienas parvietoSanas un uzturéSanas trajektorijas, ka ari cilvéku vietai pieSkirtas
nozimes” (Gieryn, 2000, citéts no Klave, Zobena, red., 2011, 99). Lidz ar to vieta tiek
veidota, un So procesu ietekmé dazadi apstakli (piem&ram, politiskie, ekonomiskie,
kultoras), ka ar1 ,,agenti” (Lace, 2014, 36), pieméram, institiicijas, kas prezenté un
rada priekSstatus. Lokalas kopienas saistiba ar vietu izpauzas piederibas sajiitas
veidoSana, jo vieta tiek realizeti arT citi kopienas struktiiras procesi, pieméram, kopigu

vertibu un tradiciju uzturéSana, pieredze un attieksme pret citiem. Geografs Ifu Tuans
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(Yi-Fu Tuan) uzsver, ka ,,vieta nodrosina piederibas, identitates un dro$ibas sajiitu, ka
ar1 piedalas kulturvides radisana” (Tuan, 1977, 6). Tas nozimg, ka vieta ictver gan
emocionalos, gan kultliras, gan simboliskos elementus, kas ir raksturigi tikai
konkrétam arealam vai regionam. Vietas jédziens tiek lietots, lai izteiktu robezu starp
kadu citu sociali, kulturali un v&sturiski noteiktu regionu. Vieta ir ta, kas pieskir
piederibu kopienai, ta nodroSina un veicina cilvéku kategorizaciju. Par to liecina gan
argjas, gan ieks€jas atskiribas. Promocijas darba lokalo kopienu aspekta tiek
aktualizétas divas tendences. Pirmkart, regiona kopiena attieciba pret Latvijas
administrativo regionalo iedalijumu ir aplikojama ka viena kopiena, kuru raksturo
icksgja daudzveidiba, un, otrkart, regiona kopienu veido vairakas mazakas vienibas —
pils€tu, mazpilsétu, novadu, pagastu, ciematu u. C. kopienas. Var secinat, ka regions ir
dazadu kopienu mijiedarbiba, un starp tam veidojas ar1 dazadas attiecibas, piemeram,
centrs pret perifériju. Centrs parasti tiek uzlikots ka atvérta, steidziga vide, savukart
periférija rada asociacijas par atskirigu, noslégtu, reiz€m ari neinformétu dzives telpu.
Tas nozimg, ka lokalas kopienas publiskaja telpa nereti tiek uzlikotas ka nomalg
esosas, proti, ka norobeZota cilvéku grupa. Sadu attiecibu izpausmes tiek pétitas
cilvéka geografijas zinatné. Ta lauj noskaidrot, ka tiek veidotas attiecibas starp
sabiedribu un vietu regiona ietvaros, ka notiek sabiedribas organizéSana taja un ka
tiek reprezentéts regions, pieskirot tam konkrétu nozimi. Nakamaja apaksnodala tiek

noteikta un izklastita regiona definicija un izpausmes.

1.2.1. Regions ka kopiena

Sakotngji regiona jeédziens ir plasi izmantots geografijas nozaré. Paslaik tas tiek
aplukots ar1 socialo zinatgu diskursa, tomer ta izpratne un skaidrojumi dazadas valstis un
zinatnu nozares nereti ir atSkirigi. Tas nozimé, ka regions tiek uzlikots ne tikai ka
teritorials veidojums, kuru nosaka robezas, bet biitiskas ir arl ta mentalas un
simboliskas robezas. Pétijuma regiona jédziens tiek aplikots, lai pamatotu un izprastu
geografisko kopienu veidosanos un darbibu. Teorétiskas bazes pamatu veido geografa
Ansi Pasi (Anssi Paasi) atzinas. A.Pasi ir viens no ievérojamakajiem regionalas
geografijas p&tniekiem, kur$ analiz€ regionu veido$anos un nozimi. Autors uzsver, ka
regions ir jauzliiko ciesa saistiba ar robezu, teritorijas un identitates jédzieniem, jo tie
parstav vienu konceptualo ietvaru. Regions tiek konceptualizéts ka process, kas iegiist
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robezas, simbolisko nozimi un institiicijas, pieskirot likumigu statusu. Tad&jadi
regions klist par regionalas identifikacijas vienibu, kas pauz regionalas identitates
bitibu.

Apokopojot teorétiskas atzipas, redzams, ka regiona jédziens un ideja tiek
attiecinats uz ,,vienibam valsts [imeni (sub-state units), gan plasakam (supra-state units),
lidz ar to tas var tikt konceptualizéts dazados telpas mérogos” (Paasi, 2009, 122). Tas
nozimé, ka pastav dazadi regioni: gan plasaka méroga — kads vienotu valstu areals,
gan ne tik plasi regioni, kas izveidojusies noteiktas valsts ietvaros. Promocijas darba
tieck izmantots skaidrojums, ko piedava Latvijas Universitates socialo zinatpu
pétnieki: ,,regions” parsvara lietots vietas piederibas aspekta, attiecinot to ne tikai uz
kultGrvésturiskajiem, planosanas regioniem, bet arT uz vietam, kuram socialas kopibas
jutas piederigas” (Klave, Zobena, red., 2011, 98). Paslaik populari un biezi lietoti ir
jédzieni ,regionalizacija”, ,regionala politika”, ,regionala attistiba” (Vanags, Vilka,
2005, 303), tapat ka ,,regionala identitate”, kas tiek raksturots ka nozimigs elements,
konstrugjot socialo un politisko telpu (Paasi, 2009). Tacu tie$i p&d&jais termins
paskaidro regiona ka kopienas biuitibu. A.Pasi uzskata, ka identitate attiecas uz regionu
sp&ju radit piederibas apzinu regionam, un tas saistits ar tadiem elementiem ka
regiona vienotibas idejas, kopienas socialais raksturojums un vésture, ka ari citas
nozimigas iezimes, kas atSkir vienu regionu no otra (Paasi, 2009, 140-141). Tas
nozimé, ka autors regionus uzliko ka atSkirigas teritorijas, tadeél Ilidztekus
simboliskajiem apzinas un socialas atminas procesiem tiek minéta arT institticiju loma,
pieméram, mediju, politikas, ekonomikas, tomér sakotngja regiona izpratne, péc
A.Pasi domam, ir balstita telpas uztveré. Autors apgalvo, ka misdienu pasaule
joprojam ir vairak vai mazak ierobeZotu telpu izvietojums, kas eksist€ dazados
limenos. Sis telpas, savukart, ir regioni vai teritorijas. Visas teritorijas ir regioni, tacu ne
visi regioni ir teritorijas. Butiskaka atkiriba ir ta, ka teritorijas robezas un resursi tiek
kontroléti, tacu regions demonstré lielaku atvértibu, ta ir teritoriali balstita sistéma
(Paasi, 2009, 122-124). Lidz ar to regions nav jauztver tikai ka noteikta vieta, bet ari ka
telpiskas socialas attiecibas, kas veido socialas un kultiiras identitates un aktualizg
emocionalos aspektus, ko rada ierastas tradicijas, atminas un subjektiva pieredze. Tas
nozimé, ka regions var un médz bat Joti plaSa teritorija atkariba no interesém,
mérkiem un ari no ,laikmeta “gara” un domingjosam vertibam” (Vaidere, Vanags,
u.c., 2006, 21). Tadel nereti regions tiek uztverts arl ka simboliska struktiira, jo
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,vienmer iesp&jams daudzkartigs, vienlaicigi eksist€joSs telpas vai vietas
raksturojums. Ta var tikt konceptualizéta ka tiklu, mijiedarbibas, pretnostatijumu,
salidzinajumu u.c. produkti, caur kuriem virkne socialo fenomenu tiek izveidoti un
izdzivoti” (Allen, Cochrane, Massey, 1998, 50). Minétais faktors Jauj regionu uzliikot
citada aspekta — socialo attiecibu, kas atklajas gan starpregionu, gan ari plasaka
Iimeni, pieméram, internacionali. Lidz ar to svarigas ir nevis robezas, bet konteksts,
kur sastopas TpaSais un specifiskais (Massey, 1994). Tas nozimg, ka regions attistas
noteikta konteksta un perspektiva, to iesp&jams uzlikot ka socialu telpu, kas ir socialo
attiecibu produkts.

Regiona definiciju un klasifikaciju skaidrojis ar lingvists Vitolds Macijevskis
(Witold Maciejewski), kur§ ka regionu ir apliikojis Baltijas jras teritoriju, tacu ari
saskata regiona daudzslanaino butibu. Autors uzskata, ka, analizgjot jebkuru regionu,
ir jaanaliz€ gan kopigais, gan atSkirigais. Tas var bt vai nu valsts, kultiiras vai nacijas
vienojoSais, universalais raksturojums, vai kada specifiska, patngja ipasiba, tadgjadi
saskatot regiona dualo dabu. Aktualiz€jot regiona jédzienu, ir jaapliko vairakas
dimensijas, kas konceptualizé So telpu — gan geografiskas, gan sociologiskas, gan
kultiiras, ,,jo teritoriju, regionu apjoms un skaits ir neierobezots” (Maciejewski, 2002,
30). Ka viena no lokaliz€josam iesp&jam ir regionu makro- un mikroierobezojums.
Attiecigi — makroregions tiek lietots, apzimé&jot plasakas teritorijas, savukart
mikroregions — mazakas. Regionu pétnieciba tiek izmantotas divas metodologiskas
pieejas: esencialistu un konstruktivistu. Esencialisti regionus uzliko ka fiziskus
faktus, kurus ir radijusi objektivi procesi, savukart konstruktivisti apgalvo, ka regioni
pastav ka mentali konstrukti, kas tiek fiziski atainoti karte. Konstruktivistu uzskats par
vietu ka raduSos cilvéku prakses ietvaros tiek izmantots ari promocijas darba.
Pirmkart, aplikojot regionu geografiska aspekta, tiek uzsvérta telpas un vietas ka
specifiskas platibas nozime. Attieciba pret citam geografiskam struktiiram regions
sp&j noteikt robezas un iegit attiecigu stavokli: regions pret sikakam ta vienibam —
pagastiem, pret valsti; regions attieciba pret kontinentiem, pret pasauli kopuma.
Tadgjadi ir iespgjams konstatét regiona fizisko atraSanas vietu, kura ta piesaista ar
realiem faktiem un notikumiem. Telpa un vieta ir veidotas gan materiali, gan
diskursivi, un katra §1s konstrué$anas un veidoSanas metode viena otru ir ietekmejusi.
Turklat katra vieta vai regions $aja bridi tiek uztverts tads, kads ir bijis ta vésturiskais
cels, ietekmg&joties no ekonomiskam, politiskam, socialam u. c. parmainam (Allen,
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Cochrane, Massey, 1998, 1 —9). Otrkart, sabiedriskas darbibas piepilda un pieskir
regionam telpas abstraktas un reali apdzivotas Iinijas. Sociologs Anri Lefevrs (Henri
Lefebvre,) uzsver, ka telpa ir cie$i saistita ar socialajam attiecibam, tadé] ta darbojas
ka sabiedribas analizes Iidzeklis. Socialo darbibu rezultata radita telpa vari€ ar taja
izveidotajam materialajam un garigajam vértibam (Tuan, 1977, 34 — 36). Amerikanu
geografs Ifu Tuans norada, ka ,,dazadu kulttru cilvéki atSkiras tieSi ar savu pasaules
daltjumu, proti, ka tiek pieskirtas attiecigas vertibas un novertetas atseviskas pasaules
dalas” (Tuan, 1977, 34). Tas liecina, ka regiona struktiira ir ambivalenta. Regions var
tikt uztverts, pirmkart, ka viendabiga telpa, otrkart, ka iek$&ji daudzveidiga telpa, kuru
veido mazakas lokalas kopienas. ,,Lielaka dala lokalo kopienu ir saméra stabilas, to
kodolu veido personas, kuru gimenes ,,vienmér” ir dzivojusas konkrétaja vieta” (Host,
1999, 123). Tadgjadi nozimiga loma tiek pieskirta paaudzém, parmantojamibai un to
vertibam, ko reprezente kultiira. Viena no lokalas kopienas pazimém ir tas parstavju
parzinaSana un paziSana. Lidz ar to katrs jaunpienac€js vai nepiederoSa persona
kopiena tiek uztverta ka iejaukSanas ierastaja ikdiena, tacu, protams, tas vide aridzan
ir paklauta argjai ietekmei. Ka redzams, lokalo kopienu raksturojuma biitiska ir
iedzivotaju savstarpgja mijiedarbiba un atkartots ritms, kas liecina par, piem&ram,
pagastu vai novadu atSkirigo dabu no pilsétu kopienam. Regioni butiski atSkiras
socialekonomiskas attistibas zina, 1idz ar to arT to lokalas kopienas. Faktori, kas nosaka
So situaciju, ir demografiskie raditdji, nodarbinatiba, iedzivotaju skaits, ekonomiski
aktivo uzpémumu skaits utt. Regiona butibu, tai skaita kopienas ietekmi uz citu
kopienu, var redzet lokalaja pres€, kas saturiski aptver vairakas lokalas kopienas. Tas
nozimé, ka ari lokalo kopienu starpa pastav konkurence. Lidzigi ka regionu starpa,
tadel tas, ka regions tiek uztverts, ir ,,atkarigs no ta teritorialas struktiiras un socialas
apzinas” (Paasi, 2001, 18). Ari somu pétniece Inka Salovara-Moringa (Inka
Salovaara-Moring) regiona kopienu izpratnes procesa ka bitisku uzliko mediju
ietekmi. Pirmkart, regions ka kopiena un ,,majas” attieccas uz regiona kultiru un
cilvéku kolektivo identitati. Ta robezas nosaka kopiga identitate, tradicijas, saknes jeb
izcelsme un piederibas sajiita vietai. Masu mediju loma Saja gadijuma ir ka kopienas
kolektivas atminas balss, kas veido, uztur regionalo nepartrauktibu un dro$ibu.
Otrkart, regions ka politiska procesa sastavdala, kas ir ideologisko institiciju un
praksu kopums. Tas nozimg, ka regiona robezas iezim& praktiskas ricibas, autore
apgalvo, ka regionos politika un mediji ir cie$i saistiti, jo regionalie mediji uztver

35



auditoriju ka pilsonus un balsotajus (Salovaara-Moring, 2004, 37 — 40). Lidz ar to
regiona Joti nozimiga ir mediju klatbutne, jo ar tekstu starpniecibu mediji atspogulo
un veido regiona socialo realitati.

Cilveka geografijas studijas regions tiek uzlikots ciesa saistiba ar piederibas
jédzienu. Jaunakajos pétijumos tiek izvértéta lokala un regionala piederiba (Vainnika,
2012; Tomaney, 2014), aplakojot tas veidosanas procesu dazadu veicino$u apstak]u
ietekmé (literaro un makslas narativu, politiskas ideologijas un ekonomiskas vides).
Geografs Dzons Tomanejs (John Tomaney) apgalvo, ka piederiba reprezenté divas
sajutas: but majas un justies dro$i. Skaidrojot lokalo un regionalo piederibu, autors
uzsver, ka ta var tikt pausta individuali un kolektivi, un biit saistita gan ar identitates
narativu, gan atainojot praktiskas saistibas, ieguldijumus un ilgas. Tacu butiski, ka
iepriek§ izvirzitas binaras opozicijas kosmopolitisms pret lokalitati vairs nespgj
skaidrot piederibu, jo tas Iimenis un ietekme var bt daudzgjada un mainiga
(Tomaney, 2014, 2-5), galvenokart mobilitates dinamikas d€l. Tas nozim¢, ka Sobrid,
lai izprastu piederibu, tiek izvirziti citi kriteriji, piem&ram, komunikacijas izpausmes.
A.Pasi uzsver, ka regions kluvis par sarezgitu jédzienu, kops tas reprezenté materialos
un virtualos elementus. Autors norada, ka sabiedriba regionus var redz&t kartg, tacu
par to esamibu atgadina valdibas riciba un mediju teritoriala prakse. Sis struktiiras ir
identitates veidoSanas pamats un kolektivas atminas mobilizacija (Paasi, 2009, 131-
132). Tas nozimg, ka regions var tikt identificéts dazadas socialajas darbibas un
diskursos, kas galvenokart ir atbildigi par ta reprezentaciju. Regions var tik uztverts
ka process, un savus simbolus, robezas un identitati tas ieglist veidoSanas un attistibas
laika. Lidz ar to arT identitate nav uztverama ka atseviska regiona dimensija, joO ta
lidzdarbojas teritorijas robezu radisana. Geografu vidiu paslaik biitiska nozime tiek
pieskirta simboliskajai ainavai, ko reprezenté kulttiras un estétiska vide, jo ta veic
mediatora funkcijas, veidojot kolektivas regionalas identitates (Vainnika, 2012, 595).
Tas nozimé, ka masu mediji ir ietekmigs lidzeklis, lai, izmantojot regiona telpa esoso
informaciju, spetu manipulét ar auditorijas apzinu un raditu konkrétu identifikacijas
modeli. Var secinat, ka identitates jédziens tiek lietots daudz un dazados kontekstos,
tacu noteikt identitates robezas un tadgjadi arT izpausmju variacijas iesp&jams izvirzot

konkrétu mérki.
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1.2.2. Teritoriala piederiba un identitate

Identitate ir attiecinama uz tadiem elementiem ka ,dzimte, izcel$anas,
dzivesvieta, cilvéka un politiskas tiesibas, sabiedribas vesture, ka art kulttiras elementi
ka etniska piederiba, religija un valoda” (Smith, Wistrich, 2007, 10). Tas nozimé, ka
identitate reprezent€ piederibu Un otradi, tacu svarigi ir to objektivie un subjektivie
aspekti, kas nav statiski, bet mainas atkariba no konteksta. Lidz ar to identitate jeb
identifikacija, ka to déveé sociologs Stjuarts Hols (Stuart Hall), nav fikséta, bet ir
process. Objektiva pasaule un misu subjektiva izpratne par to mainas laiku laikos
caur atkartoSanu. Cilvéki noteikta laika ir novietoti attieciba pret noteiktam
kolektivajam grupam noteikta laika posma un subjektivi reagé uz tam. S. Hols bija
viens no pirmajiem, kas defingja identitates jédzienu ka problematisku. Autors
apgalvo, ka identitate nav dabiska paradiba, kas tiek apzinati apgiita piedzimstot, bet
gan ir neapzinats process, kas tiek apgits laika posma. Lingvists Dzons Dzozefs (John
E.Joseph) to skaidro ar cilvéka sp&u mainities un pielagoties, tadél, ka ,,m&s
pienemam jaunas identitates miisu dzives gaita; patiesiba jebkura dotaja bridi ikviens
no mums ir spgjigs paust un pretendet uz veselu klastu identitasu (..). Vel vairak,
ipasibas, kas ir saistitas ar konkr€tu identitati, ir plistoSas un laika gaita mainas”
(DZozefs, 2008, 83). Lai runatu par identitati ka noslégtu procesu, ir jaruna par
identifikaciju un jaskata to ka paSreizgja bridi notiekoSu procesu. S. Hols to raksturo
ka netveramu un procesualu darbibu, pamatojot to ar fantazijas un iedomu ietekmi.
Autors uzsver, ka identitates ir dinamiskas, tas nav fiksé€tas tikai pagatnes laika, bet
var veidot arT nakotnes raksturu, jo identitates konstruéSanas procesa ka reprezentgjosi
elementi tiek izmantoti véstures, kulttiras un valodas resursi. Tadél, ka norada S.Hols,
cilveki tiecas péc identifikacijas, lai apvienotu kopa cilvéku sadalitos prieksstatus par
sevi viena vesela un tadgjadi atcerétos domu par vienotu veselumu (Hall, 1996, 1-9).
Autors apgalvo, ka nozime ir ta, kas veido identitati. Nozimes tiek pieskirtas ta, kada
veida tas tiek reprezentétas — caur leksiku, stastiem, t€lu veidoSanu, emociju
pievienoSanu, arT caur veidu, kada tas tiek klasific€tas, konceptualizétas un patérétas
(Hall, 1997, 3 - 4).

Sociologs Piters Beérks (Peter Burke) apgalvo, ka identitati veido gan

individuala, gan sabiedribas ietekme. Tas savukart organizé individualas biografijas,
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vesturiskais, kulttiras un socialais konteksts. P.Berks uzskata, ka ,,individualais
eksisté socialo struktiiru konteksta” (Burke, 2008, 3), tadel identitate ir jauzluko
nemot vera dazadas socialas sist€mas, to Ipatnibas un funkcijas. Socialo struktiiru
dazadiba arT nosaka to, ka personai ir vairakas identitates, kas tiek realiz&tas ar daudzo
socialo lomu palidzibu. ,,Cilvéki pieskir sev dazadas identitates, jo tiem ir vairakas
lomas, tie ir dazadu grupu parstavji, tad€] pieprasa dazadu personisko raksturojumu,
tau So identitasu nozimi saprot un dala ar sabiedribas parstavjiem” (turpat, 3).
Identitate tadgjadi ir jasaprot ka universals un miizigs kodols, sevis bitiba, kas tiek
pausta caur reprezentacijam, kas ir saprotamas sev un citiem, t.i., identitate ir biitiba,
kas tiek izteikta caur dzivesveida, attiecksmes, ticgjumu un gaumes zimém. Tadgjadi ta
reprezenté ,,cilvéku pieredzi, Kas giist apliecinajumu realitate” (Castells, 2004, 6).
Savukart geografs A. Pasi (Anssi Paasi) identitates veidosanas procesu uzliko
ciesa saistiba ar teritorialo atrasanas vietu, tas vesturi un citiem socialajiem faktoriem.
Autora pétijumos tiek uzsvérta robezu nozime identifikacijas procesa: ,,Identitate nav
tikai sociala kategorija, bet ar1 telpiska kategorija, jo idejam par teritoriju, sevi un
mums nepiecieSama simboliska, kultlirsociala un ari fiziska robeza ar Citiem” (Paasi,
2001, 10). Lidzigu izskaidrojumu identitates p&tniecibas nozimibai sniedz filozofe
Skaidrite Lasmane, atgadinot par robeZzu akcentéSanu un atSkiriga un kopiga
krustpunktiem: ,,Identitates ideja attaisnojama un pieprasita tadél, lai parmainu un
daudzveidigo socialo kontaktu apkaimé, pirmkart, saskatitu aptuvenas robeZas, kas
vienu paradibu — individu, organizaciju vai kopienu — atskir no citas un lauj saskatit
tajas gan kopigo, gan atSkirigo. Otrkart, identitate izsaka sevis personisku ievietoSanu
sociala procesa, kopienas un semantisko nozimju tikla sarezgitaja un pretrunigaja
telpa, savietojoties ar to. Treskart, identitate kalpo par veidu, kada pieSkiram nozimi
un noveértgjam kadu saesibas formu, (..); ceturtkart, identitate nordda uz invarianci,
atkartoSanos, nepartrauktibu, zinamu pastavigumu (identidem) diahroni un sinhroni
mainigaja un pluralaja diskursu un tajos ieklauto nozimju tikla” (Lasmane, 2011, 17).
Regionu veido$anas pétnieki uzskata, ka identitati rada dazadi kolektivie
narativi. Regionalas identitates aspekta aktualas kliist robezas, kas izveido teritoriju
un péc tam ari vietu, jo ,,vietas identitate ir viens no teritorialas piederibas aspektiem”
(Gustafson, 2008, 93) un ir nozimigs elements, kas veido vietas piederibas sajiitu.
Tadgjadi ar regionalo identitati tick saprasta piederiba kadai teritorialajai vienibai, bet
lidztekus tiek ,,akcentSta ari piederiba tuvakajam kopibam — gimenei, dzimtai,
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darbabiedriem, kaiminiem utt.” (Klave, Zobena, 2011, 98). A. Pasi teritorijas nozimi
identitates veidosana saskata tas spéja noteikt kultiiras, politiskas un socialas robezas
(ta ir sociala, jo cilveki to apdzivo kolektivi, ta ir politiska, jo cilvéku grupas cinas, lai
saglabatu vai palielinato savu telpu, ta ir kultiras dala, jo satur kolektivas atminas un
ta ir ari kognitiva), kas ir pamats un kodols, lai apjaustu savu identitati (Passi, 2009,
123-125).Tacu ka batisku autors min ari emociju lomu, lidz ar to identitates
veidoSanos nenosaka tikai arjie un redzamie apstakli, bet ideju nozime, vertibu
esamiba un uztic€Sanas regiona realizétajai darbibai. Tie ir faktori, kas sniedz drosibas
sajitu un tadgjadi ar1 vieno, jo sakotngji ,,vietas izjita veidojas individuala lIimeni, kas
talak veido kolektivo izjiitu par vietu, kuras balsta kopigas telpiskas un temporalas
saiknes” (Edensor, 2002, 56).

Viens no A.Pasi pétijuma objektiem ir regionala identitate, ko autors skata ne
tikai geografiska aspekta, bet ari kultiirvésturiska un politiski-ekonomiska. Sada
pieeja sniedz visaptverosu skatijumu uz identitates veidoSanas procesu, jo tiek nemts
vera laiks, vieta, standarti gan bijusaja, gan realaja situacija. Geografs, akcent&jot
regionalas identitates apzinu identifikacijas procesa, uzskata, ka bitiska nozime ir
teritorijam lielumam jeb apjomam, tad€] pastav atSkiribas identitates veidoSanas un
izteiksmes procesa. ,,Lokalaja konteksta solidaritati pauz personigais kontakts un
mijiedarbiba, tacu lielakas teritorijas tiek uztvertas ka izt€lotas kopienas.
B. Andersona izpratné tas tiek uztverta vienibas, kuram ir vairak vai mazak fiksetas
robezas un kuru eksistencé Iidzdarbojas kolektivas institlicijas, piemé&ram,
likumdos$anas, administracijas, izglitibas u.c.” (Paasi, 2001, 10). Tacu daudziem
regioniem telpiskas robezas nav noteicoSais faktors identitates procesa, jo tiem ir
izteikta kultiiras pozicijas apzina (turpat, 17-18), kas glaba informaciju identifikacijai
nepiecieSamos kodus un simbolus. Svarigi, ka regionala identitate nav tikai vienpusgji
aplikota paradiba, bet ka bitiska sastavdala tiek uzliikota regions. Tadgjadi regionala
identitate ,,ir regiona intitucionalizacijas procesa interpretacija, kas rada teritorialas
robeZas, simbolismu un institiicijas” (Paasi, 2003, 478). Proti, ir iespgjams izskirt gan
regiona identitates, gan regionalas identitates izpausmes gan regiona, gan arpus ta
dzivojoSajiem. Par regiona identitati autors sauc dabas, kulttiras, cilvéku iezimes, kas
tiek lietotas un nosauktas zinatnes, politikas, kultiiras, marketinga, valdibas religijas
u.c. jomu diskursos, lai atSkirtu vienu regionu no otra. Savukart regionala identitate
jeb regionala apzina norada uz daudzskaitligam cilvéku identifikacijas izpausmém
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caur praksém, simboliem un diskursiem (turpat, 478-479). Viena gadijuma tiek
atklatas argjas un nosaukSanas struktiiras, savukart otraja uzmanibas centra ir
interpretativas izpausmes dazadas vides.

Regiona un identitates p&tnieki apgalvo, ka identitates var bt saistitas ne tikai
ar vienu teritoriju, bet arl ar vairakam, un regionala identitate ir tikai viens no
identifikacijas aspektiem (Paasi, 2009; Jonas, 2012). Tas nozim¢, ka ar1 identitates
veidoSanas un izpratne paslaik ir neskaidra, jo arvien tiek akcent€ta misdienu
norobezoto telpu briva skérsoSana, ko lauj dazadi sociali tikli un sniedz dazadas
mobilitates veidi, tadejadi tiek apSaubita cilvéku grupas saikne ar teritoriju un
piederiba vietai nav skaidrojama tik viennozimigi. ,,Teritoriala piederiba ir sarezgits
fenomens” (Gustafson, 2008, 3), jo jau daudzkart minéta globalizacija, politiskie un
ekonomiskie 1émumi maina izpratni par piederibu vietai, un tade] tiek runats par
dazada veida mobilitati, kas atklaj piederibas izjiitas Itmenus. Mobilitates jeédziens
ietver dazadus kustibas aspektus: starptautiska migracija, iek$€ja mobilitate, celoSana,
ikdienas mobilitate utt. ,Misdienas migraciju galvenokart izraisa socialie
(dzivesveida maina, izglitibas Itmena celSana u.c.), ckonomiskie (ienakumu
palielinaSana, majoklu un dzives apstaklu uzlaboSana u. c.), militarie (okupacija,
evakuacija u. ¢.) un politiskie (nacionalie, rasu, religiskie spaidi u.c.) c€loni” (Klava,
Motivane, 2009, 9). Jateic, ar lokalajas kopienas, kuras veido galvenokart piederiba
vietai, §T tendence ir arvien pamanamaka, un ta raisa diskusijas par piederibu vietai
jeb 8aja gadijuma regionalas identitates nozimi. Rezultata ir mainijusies lokalo
kopienu struktiira un apjoms, kas ietekmé ar1 viet€jo masu mediju vidi. Migracijas
iespaida ir iesp&jams konstatét parmainas vietéjas komunikacijas norisé: a)
darbaspéka aizpliiSana (darbspgjigie iedzivotaji), b) mediju patérétaju skaita izmainas
(tirazu un abonentu skaita samazinaSanas), ¢) lai noskaidrotu vietgjas aktualitates, ir
iesp€ja izmantot interneta medijus. Notiek kopienu apjoma samazinasanas, tadg] ir
jadoma par veidiem, ka saglabat viet€jas kopienas un ka sadarboties ar esoSajam.
Mediju loma S§aja situacija ir ieviest un radit apzinu par kopienu ka sakartotu
struktiiru. Ka norada pétnieki, tad tiesi mediji ir tie, kas akcente atSkiribas starp
regioniem un ietekm@ nacionalas identitates veidosanos. A.Pasi ka piem&ru min
Somiju, kur regionalie mediji ataino regionu dihotomiju, izcelot katra apgabala
kolektivas Tpasibas (Paasi, 2009, 141). Tacu cilvékam ir batiski sevi definét, lai justos

drosi, lai izprastu un realiz€tu sevis izaugsmes procesu, veicinatu dazadu darbibu
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attistibu utt. Lai to paveiktu, sabiedriba identific€jas ar publiskaja vidé paustajam
idejam, vertibam, lomam, ka ar1 vésturé un kolektivaja atmina esosajiem mitiem, ko
rada masu komunikacija. Ta ar dazadu simbolu palidzibu veido individa identitates —
etniskas, dzimtes, paaudzu u. c. —, kas pie lasitaja nonak ka realas, dzivei nozimigas
koncepcijas un uzskati. ,,Identitate var tikt uztverta ka diskursa veids, kas sniedz kadu
ideologisku zinojumu un eksisté ka dala no teritorijas elites retorikas un ari ka
populara diskursa dala (Paasi, 2001, 19). Ar masu mediju starpniecibu tiek veidots un
uzturéts diskurss, kas paslaik ir viens no ietekmigakajiem sevis identific€Sanas
veidiem un iespéjam. Miisdienas identitates procesu reprezenté mediju paté€résana, jo
»mediju kulttira ir jaunu identitasu avots (..) un socializacijas speks” (Kellner, 2003,
162). Lokalo kopienu konteksta masu mediji palidz apgiit savas kopienas socialas
normas un kultiiru, integréjot kada noteikta vid€. Identifikacijas process tadgjadi ir
raksturiga masu mediju pazime, jo ar komunikacijas palidzibu §1 norise notiek
nepartraukti. Noteiktas veértibu sisteémas iekSien€, vietgjas informacijas un resursu
plisma tie attista idejas un v&stljumus par kopienas pagatnes un nakotnes
identifikacijas modeli. Zurnalisti visbiezak balstas uz lasitaju saikni ar piederibu vietai
un kopienai, tadejadi veido cikliskas attiecibas starp laikrakstu lasiSanu un

identifikaciju ar kopigam kultiiras un socialajam vertibam.

1.3. Kopiena masu komunikacijas teorija

Masu mediji spgj pastavet un darboties, jo tos raksturo pazimes, kas ir aktualas
kopienai — ,,kolektiva lasiSana, kritika un labpatika” (Appadurai, 1996, 8), tad&jadi
cilvéku grupa tiek veicinata apzina par kopibu, ta tiek dévéta ka ,,jatu kopiena”
(community of sentiment), kas iedomajas un izjiut dazadas paradibas kopa (Appadurai,
1990). Minéto atzinu pamato komunikacija, jo ta $aja konteksta izpauzas divéjadi:
pirmkart, ka nepiecieSams, simbolisks kopienas pamats, otrkart, k& masam radits
izklaides veids, lai novérstu uzmanibu no kopienas (Depew, Peters, 2001, 3). Tadgjadi
komunikacijas uzdevums un rezultats kopiena var atskirties, jo arl kopienas ir
dazadas, tacu tas izprast, mainit un veidot var ar komunikacijas lidzeklu starpniecibu.
Pirmie méginajumi fiksét saikni starp kopienas struktiiru un komunikaciju paradas
20. gadsimta sakuma. Sociologu ietekme filozofija tiek pieversta uzmaniba kopienai

un komunikacijai tas ietvaros. Pec pragmatiku uzskatiem, attiecibas starp kopienu un
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komunikaciju ir jaizvirza filozofijas uzmanibas centra, jo ,,sabiedriba tiek integréta ar
komunikacijas palidzibu” (citéts no Friedland, 2001, 365). Tas nozimé, ka
komunikacija virza nozimigakos procesus sabiedriba. Ta ir informacijas avots, kas ne
tikai veido un ietekm€ sabiedribas uzskatus, bet interpretg, publisko, konstru€ un rada.
,,Komunikacija piedalas kopienas veidoSanas procesa, atklajot, ka ceribas, sapni,
plani, diskusijas, nesaskanas, vilSanas, tapat ka laimes un kopibas sajita, ir klat
kopienas komunikacijas butibas radiSana” (Rothenbuhler, 2001, 160). Galvenais
jautajums skar to, ka tik dazadas cilvéka emocijas ar komunikacijas palidzibu var tikt
parveidotas kopiga ideja.

Masu komunikacijas sistéma kopienas komunikacija apliikojama ka publiskas
komunikacijas forma, veidojot to publisku kadas specifiskas kopienas (geografiskas
vai interesu) ietvaros (Hollander, Stapper, 1992, citéts no Fuller, 2012, 2). Universala
kopienas prasiba ir, lai individu grupa dala ko kopigu. Termins kopigs rosina diskusiju
par zurnalistikas lomu kopiena. ,,Vietas kopienas dala kopigu geografisko identitati un
lidz ar to ar kopigus mérkus un problémas, kas raksturigas noteiktas vietas
iedzivotajiem” (Hatcher, 2012, 131). Var apgalvot, ka kopienas zurnalistika veido
telpu, kur norit diskusijas starp un par kopigam vizijam un idejam. ,Lai gan
geografiskas robezas jau sen ir defingjuSas un noteikuSas kopienas esamibu
zurnalistikas praksé, tomér arT grupu identitate, lai gan mazak pamanama, ir tikpat
svariga robeza” (Frith, 2012, 229). Viens no ievérojamakajiem kopienas zurnalistikas
pétniekiem Dzoks Lauterers (Jock Lauterer), ka pats apgalvo, piedava liberalako
definiciju — kopienas Zzurnalistika apzimé laikrakstu darbibu, kuri apvieno ne tikai
vietas kopienas, bet ar1 etniskas, ideju, ticibas un intereSu kopienas (Lauterer, 2006,
1). Strauji mainiga kopienas struktira un robezas ir probléma zurnalistika. Jau
iepriekSminéta kopienas daliSanas sikakas vienibas, iek§€ja un ar&ja migracija — Sie
faktori liek pardomat ar lokalo mediju darbibas principus. Lai izprastu kopienas un
mediju darbibu un ietekmi, komunikacijas procesu pétnieks N. Jankovskis izdala
vairakus kopienas komunikacijas komponentus.

Modela autors piedava saskatit c€loniskas attiecibas un sakaribu starp
kopienas struktiiru, atseviSku kopienas parstavju raksturojumu, mediju ainavu un
kopienas mediju lietojumu. Par pamatu $a modela izveidei ir pielagota K.Stamma

teorija par vietgjo laikrakstu lietojumu un viet&jo kopienu (1985, par Stamma teoriju
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sk. 1.3.1. apak$nodala). Autors apgalvo, ka minétajiem aspektiem var but dazada

veida mijiedarbibas procesi, kas ir savstarpg&ji saistiti (Jankowski, 2002, 44).

Kopienas struktiira
- skaits un viendabiba
- vesture
- urbana/lauku dimensija
- socialas, politiskas un kultiiras problémas
- attiecibas ar apkartéjiem regioniem

Parstavja individualais raksturojums Komunikacijas vide
- demografija - nacionalie un regionalie mediji
- dzives cikls - kopienas mediji
- socialas, kultiiras un politiskas intereses - digitalie kopienu tikli
- saikne ar kopienu: vieta, struktiira, process - starppersonu tikli
- ckonomiska labklajiba

\ Digitalo kopienu tikli: lietojums un iesaistiSanas /

- klasts un lietojums
- funkcionalitate

- piedalisanas

2. attels. Kopienas komunikacijas komponenti un digitalo kopienu tikli

(Jankowski et al., 2001)
Avots: Jankowski, N. W. Creating Community with Media: History, Theories and Scientific
Investigations

Izceltie komponenti paredz gan komunikacijas dalibnieku ka kopienas un atsevisku
personu, ka ar1 vides raksturojumu. Viens no bitiskiem procesiem ir kopienas
iesaistiSanas un piedaliSanas komunikacija, tada veida tiek attistita kopienas sociala
aktivitate un apzina par piederibu noteiktai cilveku grupai, kuras ietvaros iespgjams
realizé€t komunikaciju gan starp tas locekliem, gan iekSpus un arpus esoSam
institiicijam. Tacu tas nav vienigais masu mediju uzdevums, nozimiga ir kopienas
reprezentacija, kas veido izpratni par kopienas struktiiru, robezam un tas iesp&jam, jo
,veidojot kopienas apzinu par tas esamibu, iesaistiSanos kopiena, identific€Sanos un
piederibu tai, mediji reprezenté idealo mijiedarbibas modeli starp kopienu un
komunikaciju” (Rothenbuhler, 2001, 16). Komunikacijas uzdevums un sp&ja uzrunat
daudzus individus tomér lauj konstatét un izcelt ar kopienas ieks€jo daudzveidibu,
kas ar1 ir viens no faktoriem, lai veicinatu piederibas sajitu, tacu tiekSanas péc ideala

modela rada Saubas par kopienas realo sp&ju patstavigi darboties un sevi realizet.
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1.3.1. Komunikativi integréta kopiena

Regiona ietvaros ir iesp&jams saskatit atSkiribas gan kopienas struktiira,
izplatiba, gan arT komunikacijas izpausmés. Tas nozimé, ka komunikacija ir viens no
Iimeniem, kas sp€&j veidot kopienas iek$€jo mijiedarbibu un uzturét piederibas sajutu.
Ka jau kopienas jeédziena skaidrojuma tika konstatéts (sk. 1.1. apakSnodalu), piederiba
kopienai var izpausties dazados veidos un Itmenos. Ta var izpausties gan ar kopigas
vietas starpniecibu, nozimém, gan ar procesiem, kas veicina kopienas apvienosanu jeb
integraciju. Kopienas integracijas koncepts ieklauj tadus jédzienus ka saikne,
piederiba un iesaistiSanas, katru no Siem jédzieniem raksturo tai attiecigas izpausmes.
Lai izprastu kopienas ricibu komunikacijas vide, tiek lietots jédziens komunikativi
integréta kopiena. Komunikativa integracija tiek raksturots ka process, kas lauj
apjaust komunikacijas lomu kopienas veidoSana (Friedland, 2001, 358-360). Tas
nozimé, ka komunikacija paredz kopienas savstarpgjo mijiedarbibu un iesaistisanos,
pieredzes iegiiSanu un piederibas apzinas konstruésanu.

Piederiba kopienai ir viens no p&tjjumu virzieniem, kas tiek izversts kopienas
zurnalistikas joma. Nozimigu ieguldijjumu $aja nozaré ir veicis Moriss Janoviés
(Morris Janowitz)?, kur§ ir izveidojis teorétisko pamatojumu kopienas un vietgjo
mediju mijiedarbibas pétnieciba, analiz&jot vietgjo laikrakstu darbibu, ko vélak ir
papildinajusi un izversusi vairaki citi kopienas komunikacijas procesu pétnieki
(Stamm, Emig, Hesse, 1997; Stamm, Guest, 1991 u. c.). Tadél tiek izdalitas divas
pieejas: pirma apliko ieguldijumu, ko sniedz lokalie mediji individa integracijai
(iesaistei) kopiena, savukart otra paredz, ka piederiba kopienai veicina vietéjo mediju
lietojumu. Teorétiskaja literatlira kopienas integracija tiek apliikota ka ,,attiecibu un
procesu kopums, kas saista kopienu un virza tas mainisanos” (Friedland, McLeod,
1999, 203). Viens no lidzekliem, kas var sekmét kopienas integraciju, ir ari masu
mediji, tad€jadi bitiskakais kopienas integracijas uzdevums ir noskaidrot, kada loma
ir vietg§jiem medijiem kopienas atbalstiSana, mudinasana un ka tie var veicinat
kopienas iesaisti socialajos procesos.

Masu komunikacijas p&tijumos kopienas jédzienu raksturo tas veidosanas un
organizacijas norise. Tas nozimé&, ka kopiena ir a) process, kas veido simboliskas

nozimes un b) struktiiras pakape, kas veicina sarunu un dali$anas procesus. Struktiira

2 Janowitz, M. (1967). The community press in an urban setting. Chicago: University of Chicago Press
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un izvietojums iedroSina un veicina kopienas veidoSanas procesu, savukart masu
mediji ir Iidzekli, kas var veicinat ta norisi. Sp&ja veidot un uzturét ideju par kopigu
piederibu, iesaistit kada kopuma vai veseluma ir biitiska kopienas Zzurnalistikas
pazime. Savukart tas, cik daudz un kada veida notiek kopienas veidoSana, liecina par
kopienas komunikativo integraciju, proti, ,.kopienas mediji darbojas ka sociala saite,
kas izcel kopigas lietas un vértibas, nevis atSkiribas” (Brozana, Lowrey, Mackay,
2008, 284). Proti, kopienas zurnalistikas praksé piederibas apzipa tiek veidota
divgjadi, pirmkart, reprezentgjot vietas, institicijas, avotus, notikumus un idejas, kas
tieck pozicionétas ka kopigas individiem, un, otrkart, kopienas nozimju radiSanas
procesa (Brozana, Lowrey, Mackay, 2008, 287-289). Tadgjadi zurnalistikas mérkus
raksturo kopienas veidoSana, veicinot tas integraciju, un savukart kopienas integracija
attiecas uz norisém, kas kalpo ka lidzeklis, lai virzitu kopienu uz ricibu un attistibu.
Kopienas un mediju lietojuma mijiedarbibas pétijumus aizsacis Keits Stems
(Keith Stamm) 20. gadsimta beigas, attistot Morisa Janovi¢a ideju par mediju
lietojuma, kopienas raksturojuma un individa saikni ar kopienu mijiedarbibu.
M. Janovics akcente kopienas presi ka nozimigu kopienas saskarsmes sastavdalu, jo
uzskata, ka ,,vietgjo vienpratibu iesp&jams panakt ar kopigu veértibu izcel$anu un tadel
vietgjas avizes atSkiras no lielajam dienas avizém, kas ir konfliktu un komercijas
parnemtas” (citéts no Eveland, Hoffman, 2010, 178). M. Janovi¢s to dévé par
kopienas integracijas hipotézi — kopienas mediju lietojums sekmé kopienas
apvienoSanu un lidzdalibu. Ta paredz, ka kopienas laikraksta lasitaju loks veicina
lielaku integracijas Iimeni, palidzot kopienas individiem orientéties kopiena,
nodibinot un uzturot vietgjas tradicijas (turpat, 178-180). ,,Modernas kopienas ir liclas
un dazadas, tomér ari tas izmanto kopienas laikrakstus — galvenokart lai integrétos
mazakas, daudz homogeénakas kopienas, kuras ir tam apkart” (Janowitz, 1952, citéts
no McLeod, 1996,183). Viens no ievérojamakajiem mediju p&tnickiem M. Makluens
atzist, ka, pieméram, ,,laikraksti jau no pasiem pirmsakumiem ir centuSies veidot ap
sevi dalibnieku kopu, veidojot kopigu mozaiku, un kliit par domingjoSo cilvéku
mijiedarbibas aspektu” (McLuhan, 2008, 228). Otra pieeja demonstré kopienas lomu
vietgjo mediju lietojuma. Tas pamatlicgjs K. Stems uzsver (Stamm, 1985), ka lielaks
vietgjo mediju lietojums veérojams starp tiem individiem, kas aktivi iesaistiti dazadas
kopienas aktivitatés (Stamm, Weis, 1986, citéts no Eveland, Hoffman, 2010, 179). Ka

gadfjumu autors min prognozi par Iidzdalibu kada grupa, pieméram, baznicas, un
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aktivu ricibu tas ietvaros, méginot rast izskaidrojumu laikrakstu aboné$anas apjomam.
P&tijums atklaja, ka tie, kas darbojas vairakas grupas, demonstré lielaku atsaucibu,
neka tie, kas darbojas tikai kada viena no $STm grupam. Lielaku aktivitati demonstr&ja
ari tie, kas ir ne tikai kadas grupas Iidzbiedri, bet arT rosigi taja izpauzas. Tadge] tika
secinats, ka lidzdaliba baznicas grupa ir nozimigs solis, veicinot integraciju vietgja
kopiena, kas rada nepiecieSamibu péc informacijas par vietgjiem notikumiem.
Kopienas darbiba ir izdalama tas struktiira, ko prezenté kopienas institiicijas, un
process, proti, kopigas intereses. Sis kopsakaribas esamiba norada uz vairakiem
citiem komponentiem, kas veido individa saikni ar kopienu un demonstré uzvedibu
attieciba pret kopienas mediju lietojumu.

A1l citi mediju p@tnieki, analizgjot lokalo mediju darbibu, ka vienu no
butiskakajiem to elementiem min kopienu (Janowitz, 1952; Tonnies, 1974; Stamm,
1985; Fleming, Steffens, 2009 u. c.). Autori to defing ka socialu grupu jeb veidojumu,
kas dzivo geografiski noteikta teritorija un kam ir kopigas intereses. Profesors
K. Stems izveidoja teorétisko modeli, kas ataino attiecibas starp kopienu un vietgjiem
laikrakstiem. Sis attiecibas pétnieks skaidro ka ciklisku reprezentaciju, kas balstita uz
laikrakstu un kopienas mijiedarbibu (sk. 3. attelu). K. Stems apgalvo, ka S§i
mijiedarbiba ir balstita uz vietu, procesu un struktiiru — individs var bt saistits ar
vietu caur darbu, ar procesu — pieméram, piedaloties véléSanas, savukart ar strukttiru —

1zsakot piederibu kadai politiskajai partijai.

Laikrakstu
/ patérésana

Saikne ar kopienu

Laikrakstu /

patérésana

Saikne ar kopienu

N

3.attels. K. Stema laikrakstu patéréSanas un kopienas mijiedarbibas modelis

Avots: Stamm, K. R. (1985). Newspaper use and community ties: Toward a dynamic theory. Norwood,
NJ: Ablex Publishing.
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Kopienas un laikrakstu mijiedarbibu nosaka cikliskais process — tie, kas lasa
viet€jos laikrakstus, ir saistiti ar lokalo kopienu, savukart tie, kas ir saistiti ar
lokalajam kopienam, visticamak, lasa lokalos laikrakstus. Tadgjadi viet&jie mediji,
lidzigi ka starppersonu komunikacija, kopienai lauj aktivi iesaistities komunikacija. Ir
vairaki faktori, kas norada uz mediju korelaciju ar kopienu. Pirmkart, mediji identificé
problému un informé par to lokalo sabiedribu, otrkart, palidz noteikt iesp&jamas
sadarbibas grupas jeb biedrus, lai uzsaktu kada jautajuma risinaSanu, treskart, lauj
apzinaties, ka kopiena var paust savu viedokli, ka arT atgadina, ka, patérgjot vietgjos
medijus, tiek domats par lokalajiem notikumiem un kopienas dzivi. Sabiedribai
konstrugjot urbano vidi, notiek plasas socialas transformacijas, kas izraisa cilvéku un
grupu mijiedarbibu ne tikai sava starpa, bet arT ar socialo telpu, tad€] nereti kopienu
raksturo konkr&ti masu mediji, kuri darbojas un tiek pateréti noteikta vide.

Teorétiskaja literatiira kopienas integracijas koncepts tiek plasi aplikots,
izvertgjot Sadus aspektus: saikne ar kopienu, iesaistiSanas, piederiba utt. ,, Kopienas
integracijas formas nav strukturalais izvietojums, demografiskais raksturojums vai tas
statuss. Statusam ir mazsvarigaka loma” (McLeod, 1996, 199). Kopienas savstarpgja
saikne izpauzas ka ,,individa un kopienas mijiedarbiba piederibas sajitas aspekta,
iesaistiSanas vietgjas aktivitates, identifikacija ar kopienu un uzvedibas modeli, kas
cilvékus piesaista lokalajai kopienai” (Rothenbuhler, 2001, 163). Tas nozime, ka
integracija ieklauj ne tikai piederibas aspektu, bet skar art kognitivas izpausmes,
piem@ram, izpratni izturé$anos un uzvedibu kopiena. Saikne ar kopienu var tikt
uzskatita par pirmo integracijas pakapi, kas atklajas individa Itmeni. Ari nakama,
piederibas pakape, ir saistita ar kognitivajiem kopienas apzinasanas aspektiem un ar
emocionalo piederibu kopienai. Tiesa gan, bitiskakais §is pakapes veicinatajs ir
emocionalais Iimenis, kurda izpauzas psihologiska saikne ar kopienu. Savukart
kopienas iesaistiSanas ir kognitiva un aktiva mijiedarbiba starp kopienu un individu,
kas izpauZas konkréta riciba: ,,apzinasanas, domasana par kopienas problémam,
kopigu interesu esamiba, runaSana un ieklausiSanas pargjos, aktivitates, kas vérstas uz
izmainpam” (Stamm, 1985, citéts no Eveland, Hoffman, 2010, 177).

Lai izprastu kopienas ricibu komunikacijas vidé, komunikativi integréta
kopiena ir primarais aspekts, kas Jauj apjaust komunikacijas lomu kopienas veidoSana
(Friedland, 2001, 358 — 360). Kopienas integracija ir ir multidimensionals koncepts,

jo to veido vairakas pakapes. Tas galvenokart izpauzas ka attiecibas vai mijiedarbiba
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a) starp institiicijam kopienas ietvaros; b) starp S$Im institiicijam un plaSaku
sabiedribas dalu; c) starp kopienas parstavjiem individuala Iimeni. Empiriskie
pétijumi demonstré, ka kopienas integracijas procesa ir izdalamas vairakas
dimensijas, kas nodroSina ieklausanu un apvienoSanu. Ta ir gan psihologiska
piederiba, kuru veido atticksme pret vietu, gan savstarpgjie diskusiju tikli, kas
galvenokart ataino kopienas parstavju komunikacijas ve€lmes un iesp&jas. Tresa
dimensija reprezent€ alternativo identifikaciju jeb piederibu kadai noteiktai lielakai
kopienai vai socialajai grupai, institiicijai u.tml., ko iesp&jams izteikt attiecibu
lokalisma un kosmopolitisma attiecibu paradigma, pieméram, pilséta pret lielaku
sabiedribu, pilséta pret grupu (pilséta pret lokalam socialam un darba grupam) un
pilséta pret priekSpilsétu (pilséta pret lokalam lokalam teritorijam) (McLeod et all,
1996, 179-190). Sie procesi tiek saukti ari par socialajiem tikliem, kas ir strukturala
saikne starp individiem un grupam un ataino kopienas saikni iek§€ja un argja limeni,
proti, tas komunikativos sakarus gan savstarp€ja vide, gan arpus tas (McLeod et all,
1996; Friedland 1999). Komunikacija tiek izmantota ka riks, lai mingtas attiecibas
tiktu realizétas, taCu ,katra no Itmenpiem ir sastopamas dazadas komunikativas
integracijas formas”. P&c komunikacijas procesu pétnieka Livaisa Fridlenda (Lewis
A.Friedland) domam, komunikativi integrétas kopienas struktiiru veido vairaki
Itmeni, kuros notiek integrativie procesi. Limeni ataino atSkiribas starp komunikativi
koordinétam darbibam. Ari tikli m&dz bit dazadi, un tie funkcioné dazados limenos,
piem&ram, globalie finanSu, produkcijas, transporta tikli, kuri eksisté arT nacionala un
regionala pakapée, tadgjadi to funkcijas un izpausmes nav stringri nodalitas. Lokalo
kopienu aspekta tiek izcelti trTs tai nozimigi ITmeni: makrolimena (ietver kopienas
varas un ietekmes tiklus), mezolimena (ietver organizaciju un asociacijas), ka art
mikrolimena (starppersonu tikli) (Friedland, 2001, 374-381). Lokalo kopienu
integracija tiek izcelta ka priviligéts integracijas izpétes avots, jo, ieklaujoties lielakos
globalos, nacionalos un regionalos tiklojumos un procesos, joprojam ir redzama
lokalo struktiiru ietekme. Lokalo kopienu komunikacijas lidzekli ieklauj ar1 augstaka
Iimena, piem&ram, makrolimena, komunikacijas rikus, lai gan doming&josais ir lokalais
saturs. Mingtie tikli ir procesualas darbibas, kas organizé socialo dzivi, sakot no
kopienas paSidentitates apzinaSanas lidz kopienas identific€Sanai attieciba pret

lielakam struktiiram. Kopienas identifikacijas gaitd nozimiga ir tas parstavju izvéle, ar
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kadu socialas mijiedarbibas grupu identificéties, tadel kopienas integracija, pirmkart, ir
identitates konstatacija, péc tam seko v€lmju un ricibas procesi.

Ka uzskata kopienas un komunikacijas p&tnieki, tad kopienas komunikacijas
procesi ir ciesi saistiti ar demokratijas izpausmém (Friedland, 2001; Mcleod, Shah,
Yoon, 2001). ,,Tas kopienas, kuras raksturo dazadi socialas mijiedarbibas un publisko
diskusiju  tikli, visticamak spg formulét realas problémas, meklét un parbaudit
risinajumus (..), citiem vardiem sakot, sp&j vadit pasi sevi vai stradat demokratiski
(Friedland, 2001, 360)”. Ja ir izveidoti demokratijas apstakli, tad veidojas labvéliga
vide kopienas attistibai, jo ,,demokratiskas grupas galvenokart veidojas kopienas, kas
ir integrétas ar komunikacijas palidzibu” (turpat, 359). Tas nozimé, ka kopienas ir
nepiecieSamas, lai pastavétu demokratija, un komunikacijas procesus var uzskatit par
tas veicinatajiem. Proti, iesp&ja paust viedokli publiski, diskutét un formulét
risindjumus, ir dala no kopienas komunikativas ricibas. Kopienas integracijas pakape
liecina par to, cik demokratiska ir konkréta kopiena un vide. Savukart demokratija
norada uz kopienas ieks$€jo daudzveidibu un politiskajiem procesiem, proti, ka tiek
risinati dazadi kopienai nozimigi jautajumi, jOo vietgja kopiena ir sociali sarezgita
sabiedriba, kura pastav, pieméram, nevienlidzigs socialais statuss (Hather, 2012, 134).
Lidz ar to lidztekus kopiga statusa izcelSanai tiek akcentéta kopienas parstavju
uzskatu, socialas piederibas un daudzveidigu argumentu klatbiitne, kas tiek noradits
ka pozitivs aspekts kopienas izaugsmé un attistiba. Tas nozimée, ka kopienas raksturo
atskirigas strukturalas pazimes, tadgjadi ari dazadas komunikacijas iesp&jas, kuras
atklaj ,,komunikacijas ekologijas” (communication ecologies)” (Friedland, 2001, 360)
jeb konkrétas teritorijas komunikacijas vide, ko veido komunikacijas aktivitasu loks
un kas saista kopienas personas, grupas un institiicijas. Te var minét ari dazadus
kultiras pasakumus, tikSanas, diskusijas u.tml. Tas nozimé, ka masu mediju darbiba ir
tikai viens no tiem. Jateic, paSlaik p&tnieku vidd mediju lietojums un kopienas
iesaistiSanas netiek uztverta tik viennozimigi. Ka rada jaunakie pétijumi, analizes
procesa uzmaniba tiek pieversta aplikojamas kopienas kultirsocialajiem aspektiem.
Jo svarigaka kopienai ir iesaiste sabiedriba, jo lielaka ir korelacija starp mediju
lietojumu un kopienas iesaistiSanos tas sabiedriskaja dzivé (Hollander, Verger, et all.,
2009). Ta ka pastav dazadi kopienu veidi, tad iesaisti ir iesp&jams paredzét, veicot
plasaku kopienas aktivitates izpéti, jo, nemot véra raksturojumu, apjomu un pieredzi,
tas uzvediba un paradumi var biit mainigi.
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Vairaki pétnieki apgalvo, ka ,kopienas integracijai un ierobeZotibai ir
nozimiga loma, kas veicina zinaSanu apguvi par vietgjas kopienas dzivi”’ (Fredin,
Kosicki, Park, Viswanath, 2000, 27). Autori min divus iemeslus, kad¢] kopiena
izveidota savstarpgja saikne sp€j uzlabot zinasanu uzkrasanu, pirmkart, empiriskie
pieradijumi sociologija, politikas zinatné un masu komunikacija rosina uzskatit, ka
kopienas ieksgja saikne ir ciesi saistita ar mediju ietekmi. Otrkart, esot dalai no kadas
grupas, pastav lielaka iesaistiSanas dazadas aktivitat€s. Ka viena no bitiskam tiek
minéta politiska lidzdaliba un interese par to (Fredin, Kosicki, Park, Viswanath, 2000,
27-29). Autori norada, ka informacijas pieejamiba un patéréSana vietéjas kopienas ir
nozimigs apstaklis, lai veicinatu socialo aktivitati. Attiecinot to uz komunikativas
integracijas teoriju, var secinat, ka, jo intensivaka un efektivaka ir komunikacija jeb
komunikativa vide, jo izteiktaka ir kopienas piederibas apzina un tas sociala
mijiedarbiba. Tadgjadi Saja petijuma tiek akcentéta atzina, ka lokalas kopienas var tikt
komunikativi integrétas ar masu mediju Iidzdalibu. Promocijas darba empiriskaja
dala, analiz&jot dazadus Latgales regiona lokalo laikrakstu darbibas limenus vairakos
novados, tiek noskaidrots, ka atSkiras komunikativa integracija dazadas vietas,
pieméram, vai pastav atSkiribas starp avizu saturu novadu vai pilsétu limeni, ka ari

izplatibas zina.

1.3.2. Lokalo laikrakstu loma kopiena

Vietgjo mediju prakse teor€tiskaja literatiira nereti tiek apliikota un analizéta
ka noteiktas kopienas sastavdala, pieméram, pat 1idzas subkultiram, tadgjadi skatot to
ka atsevisku prakses jomu, piedévgjot citadas analizes iesp&jas. Mediji tiek apziméti
ka institats, kas kalpo noteiktas kopienas intereSu laba. Klauss Jensens izdala divus
mediju studiju interesu kopienu veidus — ,lokalas vai regionalas kultiiras
komunikacijas formas un subkultiras” (Jensen, 2007, 175). Autors uzsver, ka abos
gadijumos atbalsta punkts ir nacionala valsts. Otrs kopienas konceptualizacijas veids
— kur galvenais tas veidoSanas elements ir simboliska konstrukcija — kulttra, nevis
struktiira. To veido paSi kopienas dalibnieki, tie rada kopienas identitati no pasu
veidotam socialas komunikacijas struktiram. Tade] art kopienas mediji ir orient€ti uz
redzamam auditorijas vajadzibam un interesém, neskatoties uz tas iedabu, vai ta ir

geografiska, interesu noteikta u. tml. Tie ir mediji, kurus kopiena sp&j sasniegt. Tas
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nozimé, ka kopienas parstavji piedalas ka planotaji, raditaji un izpilditaji; tie ir ka
izteiksmes Iidzeklis, kas ar savu darbibu prezente pasi sevi.

Sakotngji tradicionalie masu mediji tika aplikoti divéjadi attieciba pret
kopienu. No vienas puses, to apjomi un arpus esos$o vertibu imports tika uzskatits ka
graujosSs speks lokalajam kopienam, kas balstas uz personalo mijiedarbibu. No otras
puses, mediji, pielagoti lokalajai videi, spgja efektivi apkalpot un stiprinat kopienu.
Galvenais mediju novértgjums bija balstits uz izplatibas merogu — jo lielaks, jo
nelabveligaks kopienai un tas socialajai dzivei. Tomér praks€ izradijas citadi un
viet€jie mediji sp€ja uzlabot socialo dzivi, t.i., komunikaciju gimené, darba un ari
starp sveSiem cilvékiem. Tadgjadi ari lokalie mediji to parvaldes zina atSkiriba no
lielam mediju organizacijam guist lielaku prieksroku par kopienas ietekmi, veidojot un
uzturot saikni ar pils€tas vai novada iedzivotajiem.

Mediji ir aplikoti no dazadiem skatupunktiem: ve&sturiska, ekonomiska,
politiska, kultiiras u. c. Socialo zinatnpu konteksta arvien plasaka uzmaniba tiek
pievérsta ari telpiskajam aspektam kadas noteiktas pazimes, paradibas izp&te, toméer §i
uzmaniba ir nepietickama. Regionalais konteksts un lokala telpa ir nozimiga cilvéka
geografijas pétnieciba, atklajot to nozimi mediju sféra. Tomer — modeli un teorijas,
kas tiek attistitas, ir orientStas vairak uz nacionalo mediju sisttmas modeliem neka
lokalajiem, tade]l nespgj pilnigi izskaidrot lokalo mediju praksi. Regionalo mediju
struktiira, saistiba ar citiem politiskiem un sociali ekonomiskiem viet€jiem aspektiem,
to ietekme uz lokalo vidi — $ie visi jautajumi ieklaujas mediju teorija ka atsevisks un
nozimigs aspekts, kuru nepiecieSams izpétit, lai saprastu, kada ir to loma
globalizacijas laikmeta. Ka atzist viens no iev€rojamakajiem kopienas mediju
pétniekiem, N. Jankovskis (Jankowski, 2003, 12), ,,cerams, ka visi kopienas mediju
pétnieki uztvers nopietni to ka socialo zinatnieku uzdevumu, lai veicinatu sabiedribas
kolektivo teorétisko izpratni par ,,mazajiem medijiem’” (small-scale media). Autoraprat,
Sis uzdevums ir saistits ar vairak neka tikai firu teorétisko perspektivu izstradi, bet ir
nepiecieSama konceptu un modelu, kas saistiti ar kopienas medijiem, uzlaboSana un
bagatinasana. Tomér viet€§jo mediju uzdevums ir lokalas telpas akcentéSana, un
komunikacijas procesi tiek izteikti ar to saistitos jédzienos, pieméram, regiona
publiska telpa, minot konkrétu mediju tirgus un auditorijas izplatibu, apgrozijumu utt.
Lokalie mediji sniedz informaciju, kas ir saistita ar geografisko izvietojumu, un zinas
par Sim lokalajam vietam, kuras tie darbojas, un arl to IpaSumtiesibas galvenokart
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pieder vietgjiem iedzivotajiem. Tomer nereti mediju finans€jums ir nekomercials,
pieméram, medijiem sniegtais atbalsts, savukart aplikotas prakses liecina, ka pastav
arl pasvaldibas subsidéjums, un galvenais ienakums — reklama. Daudzas lokalo
mediju kompanijas un uzpémumi ir vietgjais monopols, un dazi atturas no sacensibas
sava starpa, lai veicinatu efektivaku kopienas uzskatu regulaciju. Saja aspekta lokala
kopiena nereti tiek uztverta ka tirgus. Kopienas koncepts no mediju korporaciju puses
tiek definéts ka veids, kada kopiena tiek raksturota un uzrunata. Tacu kopienas mediji
nav tikai pakalpojumu sniedzgji, bet gan dala no paSas kopienas. Zurnalistikas
pétnieki uzsver, ka ,,kopienas zurnalistika ir biitiska kopienas kultiras visu aspektu
sastavdala: veéstures, ekonomikas, kopienas identitates, kopienas vértibu, politikas,
publiska viedokla u. c.” (Hatcher, Reader, 2012, 15). Lokalie mediji tiek uzskatiti par
lokalas identitates veidotajiem, kas pauz kopigas vértibas un kultiiru, konstrugjot
piederibu mediju attélos un diskursa. Misdienu identitates paSlaik tiek veidotas ka
masu mediju identitates. Mediji darbojas ka sociala, ekonomiska, politiska, kultiiras
U. c. institlicija, kas veic inform&Sanas un sabiedribas viedokla veidoSanas funkciju.
Sada mediju izpausme vérojama ari kultiiras studiju p&tnieciba (Carey, 1989; Hall,
1996), aktualizjot jautajumu par noteiktas socialas kartibas un lokalo kultiiru
saglabaSanu. Tadel pastav uzskats, ka viet€§jo mediju pateréSana ir cieSi saistita ar
identific€Sanos ar lokalo vietu. Tas gan vairak ir attiecinams uz viet€jas kopienas
parstavjiem, kas fiziski parstav lokalo kopienu, jo vietgjie mediji ir plasi izplatiti un
pieejami galvenokart lokalaja telpa. Protams, pastav arl viet€§jo mediju pateréSana
praktisku, utilitaru mérku labad, pieméram, imigrantu gadijuma, kad medijs klust par
lidzekli, lai noskaidrotu pavisam lietiSkus jautajumus vai migrantu gadijuma medijs ir
emocionala saikne ar lokalo vidi. Paslaik $adu dazadiem mérkiem paredzétu funkciju
realiz€ mediju elektroniskas versijas to lietoSanas iesp&ju dél.

Vietgjie laikraksti ka masu patérina produkta dala nemekle atbildes uz
jautajumu, kas es esmu, bet piedava jau gatavus prototipus, t€lus un objektus, ar
kuriem lasitajiem liek sevi identificét. Vietgjie laikraksti lauj individam uzzinat par
novada un valsti notiekoSo, apgiit socialas normas un kulttru, tadgjadi rada piederibu
noteiktai videi un teritorijai. Mediju pé&tnieces Inta BrikSe un Vita Zelce uzsver, ka
vietgjie laikraksti ir kultiiras identitates komponents. ,Ideja par misu mazo avizi
raksturo attiecigo kopienu” (Brikse, Zelce, 2006, 82). ,,Viet&jie iedzivotaji, kuri nereti
nav iesaistiti viens otra ikdiena, atrodas viena un taja pasa komunikativaja telpa, lai
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dalitos ar notikumiem, problémam, uzvaram, izklaidi, lai diskutétu utt.” (Hodkinss,
2010, 250). Tie ir daudz vairak iesaistiti kopienas dzive, tad€jadi art vairak patéré
vietgjos medijus. Spanu sociologs Manuels Kastells apgalvo, ka jebkura urbana vide
tiecas uz mérku sasniegSanu — urbana pieprasijuma péc dzives apstakliem, cilvéku
piedaliSanas un politiskas autonomijas iekaroSanas, ka ar1 lokalas kulttras identitates
veicinasanas (Castells, 2004, 63 — 68). Ka redzams, autors identitates apzinaSanos
saista ar kultiiras simboliem (japiebilst, ka sociologs identitates veidosanu redz ka
nepartrauktu procesu, ko ir iesp&ams konstru€t). Lai to realiz€tu, tiek izmantoti
vestures, geografijas, biologijas, produktivo un reproduktivo institliciju materiali,
kolektiva atmina, personiskas fantazijas, varas aparatu un religijas atklasmes
(Castells, 2004, 7). Nereti, izmantojot kultiiras un vésturiskas vertibas, masu medijos
1pasi tiek apeléts pie dazadu apgalvojumu patiesibas, akcentgjot kadu identifikacijas
posmu vai procesu, pieméram, noteiktu vértibu kultivéSanu, izmantojot kolektivaja
atmina esoSas idejas. Tadgjadi kopienas identitate nav tikai netverama, mentali
apjausama kategorija, bet gan atticksme, darbiba, kas tiek pausta un atainota simbolos
un aktivitate. Lidz ar to jau pat medija izv€le nosaka turpmako identitates
konstruésanas raksturu un metodes. Abongjot kadu konkrétu preses izdevumu
(konkréeti lokala Itmena), tas piesaista cilvéku konkrétai vietai vai centram, kas atbilst
cilvéka dzivesvietai (Cmupnsirun, 2007, 103), jo vietéjo mediju saturs uzsver vietu ka
identitates procesa sastavdalu, un laikraksti uznemas savu specifisko lomu ka vietgja
viedokla veidotaji. Analizg&jot identitates un vietas attiecibas, butiski ir divi faktori:
vietai ir sava identitate — raksturs, iedaba, kas to Skir no citam vietam, savukart cilveki
sevi identifice ar vietu, jut droSibas sajiitu. Ar viet€jo mediju Starpniecibu sabiedribai
nepartraukti tiek atgadinats par vigu lokalo statusu un nozimi identitates apzinaSanas
procesa. Pieméram, laikraksti tiek izdoti teritoriali nodalita telpa, un nereti to lasiSana
ir viens no butiskiem ikdienas dzives ritualiem. Avizes gan pauZz sabiedribas viedokli,
gan to veido. Tas piedava visplasako lokalo zinu, notikumu un viet&jo iedzivotaju
ikdienas dzives atspogulojumu ka jebkur§ cits medijs. Sada avizes patérésana
demonstré komunikacijas rituala funkciju, ko reprezenté komunikacijas procesu
pétnieks Dzeimss Kerijs (James Carey), apgalvojot, ka komunikacija ir simbolisks
process, kas tiek radits, uztur€ts, uzlabots un parveidots. Autors uzsver, ka
komunikacija ka rituals ir versts nevis uz zinu izplatibu telpa, bet sabiedribas

uzturéSanu laika; nevis informacijas sniegSanu vai ietekmi, bet gan radiSanu,
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reprezentaciju un pat iluzoru kopigu ticgjumu daliSanu. Ja komunikacijas informacijas
pieeja orientjas uz informacijas izplatiSanu kontroles vajadzibam, tad rituala pieeja
komunikaciju uztver ka sakralu ceremoniju, kas saista cilvékus vienota kopiba (Carey,
2009, 15). Sis teorijas pamati meklgjami senaja mita par nozimju pilnas kultiiras
pasaules uztur€Sanu un veidoSanu, kas kalpo ka cilvéku darbibas virzitajs. Rituala
definicija komunikacija ir saistita ar tadiem terminiem ka daliSanas, lidzdaliba,
asociacija, sadraudziba, kopigas ticibas piederiba, ari kopiena un komunikacija.
Tadgjadi viet§jas preses lasiSanu autors redz nevis ka informacijas nodoSanu un
sanemsanu, kura netiek iemacits nekas jauns, bet gan ka veidu, kur tiek atainots un
apstiprinats noteikts pasaules skatijums. Rituala pieeja neizslédz informacijas
nodo$anas un atticksmes mainas procesu, bet tikai norada, ka Sos procesus iesp&jams
labak uztvert, izmantojot tik nozimigo komunikacijas un socialas kartibas rituala
pieeju (Carey, 2009, 16-18). Autors skaidro, ka ,,zinu lasiS8ana un rakstiSana ir rituals
un dramatisks akts, kas nav tikai informacijas pasniegSana, bet gan pasaulé esos$as
sistémas un kartibas atveide. Sada pieeja zinu patérésana piedava nevis attélu, bet gan
ietvaru” (Carey, 2009, 65). Tas nozimé&, ka komunikacija nav tikai informacijas avots,
bet ,kultliras artefakts” jeb ve@sturisko procesu mantojums, kas pats ir piedalijies
vestures procesos” (Jackson, 2010, 104), nozimju un kopienas veidoSana. Lidz ar to
ar1 valoda, ko prezent€é mediji, ir apzinas veidotdja un arl parmainu procesu
sastavdala, un arT lokalo lingvistisko veértibu atklajéji un glabataji, pieméram, dialektu
vai regionalo valodu.

Valodnieki atzist, ka viet€jie mediji lauj noteikt, ka lokalie lingvistiskie resursi
tiek pozicion&ti un izmantoti mediju planoSanas (Androutsopoulos, 2010, 740-741),
ka arT patéréSanas procesa. Savukart medijos raditais diskurss var verst uzmanibu uz
lingvistisko daudzveidibu, pieméram, fonologiskajam parmainam, leksisko vai kodu
izveli, lai atainotu, ka socialie dalibnieki (aktori), institiicijas vai notikumi ir saistiti ar
noteiktu telpu vai vietu. Sadas konstrukcijas valodas pétnieki dévé par lingvistisko
lokalitati (Johnstone, Andrus, Danielson, 2006, 79). Dialektu reprezentacija presé
pedgja laika kluist arvien popularaka (Betz, 2006: 78, 173 citéts no Androutsopoulos,
2010, 741), un minoritasu valodas vai kodu jaukSana paradas lokalajos vai minoritasu
medijos (Jaffe 2000, 2007; Busch 2004 citéts no Androutsopoulos, 2010, 741). Sada
situacija ir radusies, jo makrolimeni mediju sist€mas deregulacija visa pasaulé

»hovedusi” pie mérkauditorijas dazadoSanas, savukart digitala revoliicija ,,nojaukusi”
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robezas starp izdev€jiem un auditoriju, radot iesp&ju viet€jai valodai tikt sadzirdétai.
Tadejadi makrolimena process var radit izmainas mediju planoSanas un radiSanas
institucionalaja praks€. Piem&ram, mediju paplasinasanas un daudzveidiba var rosinat
lokalo mediju raSanos un izplatibu, kuros vietgja identitate un kultiira giist atzinibu un
popularitati jeb slavinasanu, jo mediji, tapat ka valoda, ir joma, kuru un kura kontrolé
socialas atskiribas procesus un stratégijas (Myles, 2010, 12), tadé] promocijas darba tick
atainots valodas lietojums viet§ja presé saistiba ar kultiirsocialajiem procesiem.
Analizgjot mediju valodu kopuma, ir janem véra ne tikai sociolingvistiskie aspekti,
bet ari to struktdra un attistiba. 20. gs. laikrakstu valodu ietekmé&ja tehnologiju raditas
parmainas, kas uzsaka konkurét ar avizi ka primaro informacijas par pasauli
nodro§inasanas veidu. Sakotngji radio, tad televizija un internets izveidoja apstaklus,
kas likusi laikrakstiem parveidot valodas struktiiru un adresatu, lai giitu attiecigu
ietekmi mediju tirgi. Ka atzist zurnalistikas pé&tnieks Martins Konbojs (Martin
Conboy), kur§ ir pétijis laikrakstu attistibu, paslaik avize piedzivo lingvistiskas
parmainas, ko rosinajusi socialie un komercialie apstakli. Autors uzsver, ka valoda ir
vitalakais un dinamiskakais laikrakstu véstures aspekts. Valodas sist€émas un socialas
struktiiras savstarp&jas mijiedarbibas nosacijumi veicina kopienas identitates
veidoSanos, stabilitati vai gluzi otradi — rada fragmentarismu un multikulturalismu.
Laikrakstu valoda ir ietverta doma, kas var tikt nodota auditorijai. Tadel batiski ir
precizi prezentét informaciju, lai jebkura laika veicinatu komercialo aspektu. Tadgjadi
laikraksti vienmer ir tiekuSies ieklauties lasitaju ikdiena un meklét veidus, ka uzrunat
arvien jaunu auditoriju. Sis komerciali imperativais aspekts nodrogina vajadzibu péc
valodas, kas sp&j sniegt tadu lietojumu un izteiksmi, kas piesaista lasitaju (Conboy,
2010, 36-38). Valodas statusa un lictojuma nodroSinasana laikrakstiem ir bitiska
nozime. Valstis, kur nevalda totalitari rezZimi, l[@mumi par laikrakstu valodu tiek
pienemti galvenokart komercialu apsvérumu d€] — vai pastav attiecigo lasitaju loks,
kas attiecigo izdevumu pirks (Spolskis, 2011, 101-102). Laikrakstu valoda tiek
uzskatita par socialo semiotiku (Halliday, 1978), kas ietver noteiktu socialo grupu
prezentacijas stila. Laikraksti vienme&r rada lasitaju, nevis zinas, kada ir to primara
funkcija. Jateic, te gan tiek domats vairak par valodas ieksgjo struktiiru. Laikrakstu
valoda tiek uzlikota saistiba ar komunikacijas ritualo pieeju (sk. ieprieks). Ta
prezent€ uzskatu par socialo grupu jaunu (par)radiSanu un apstiprinaSanu. Valoda tiek

uzskatita par nozimigu ritualizacijas aspektu, katra grupa atpazist savu vietgjo valodu,
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un katrs laikraksts cenSas uzturét noteiktu valodas zimolu, lai apvienotu lasitajus,
kurus raksturo kopigi socialie, geografiskie, demografiskie un politiskie aspekti.
Lingviste Barbara Dzonstone (Barbara Johnstone) izdala divus regionalas valodas
veidus medijos, t.i., stratégiski simbolisko un ierasto veidu. Otrais atbilst valodal,
kuru ierobezo lidzdaliba, kurai pieskirta balss. Strateégiski simboliskais veids raksturo
gan kodu, gan simbolu, tiek izmantotas lokalitates zimes, izmantojot viet€jos
stereotipus un gaidot auditorijas reakciju. Medijos, kuru mérkauditorija ir dazadas
kopienas, tiek veidots diskurss, kas veido attiecibas starp Seit un tur (dzimtene,
etniskas identitates vieta), un to lingvistiska prakse var tikt attiecinata uz abam
telpam. Valoda ir viens no ietekmigakajiem teksta veidiem, 1pasi mediju valoda, kas
uzruna plasu auditoriju. ,,Tapat ka cilvéks apzinas un piedzivo dazadu materialu
objektu eksistenci, ar tiem mijiedarbojoties, tad 1idzigi ir arT ar regiona apzinasanos,
pieméram, iepazistot ta valodu” (Johnstone, Barbara, 2010, 11). Tad&l viens no
promocijas darba uzdevumiem ir atklat, vai laikrakstos tiek raditas ipaSas attiecibas
starp lasitajiem, kas ir balstitas uz latgalieSu identitates elementa — valodas —
izmantoSanu. Jo ta nav tikai kultiras kodu lietoSana, $ada veida ar1 vietai tiek pieskirta
vertiba. Aprakstot regionu, tiek izmantoti noteikti vardi un valodas struktiras, lai
raditu faktu un zinasanu komplektu, tadgjadi presé izmantota valoda lauj apgiit

regiona telpu.

1.4. Masu mediju nozime socialaja telpa

Mijiedarbiba starp cilvékiem un medijiem vienmer ir kontekstualizéta telpiski.
Mediju lietojums ir izvietots, izveidots un noteikts telpiski. ,,Mediji reprezentg telpas un
vietas un pieskir tam nozimi” (Fornids, 2006, 208), veidojot noteiktu socialo realitati.
Tade], analiz€jot mediju raditos artefaktus, diskursus un praksi, ir janem veéra ka
mediju, telpas pétnicku atzinpas, ta arl sociologu, antropologu, kulturologu u. c.
pétniecibas perspektivas. Uztverot mediju darbibu ka telpisku procesu, autori medijus
redz ne tikai ka tekstu kolekciju, bet ar1 ka specifisku un materialu telpas organizaciju.
Mediji ka daudzi socialie procesi ir sev raksturiga veida izplatijusies telpa. Mediju
telpa var tikt interpretéta ka specifiska realitate, kas nevar tikt pilniba vizualizeta, bet
ta organizé agentu prakses un reprezentacijas, kas producé un patéré medijus caur

masu medijiem, Kkuri savukart rada objektivu un fizisku pamatu mediju telpai. Ka
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apgalvo mediju pétnicks Niklass Lamans (Nichlas Luhmann), mediju jédziens ietver
visas publiskas institiicijas, kas lieto tehniskus Iidzeklus, lai izplatitu zinojumus.
Pirmkart, autors to attiecina uz gramatam, Zurnaliem, avizém, ko razo, izmantojot
drukasanas iekartas u.c. elektroniskus Iidzeklus, kuru masu produkcija tiek radita
masu sazinai, nevis konkrétam recipientam. Otrkart, arT radioparraides un televizija
tiek aplikota §1 jédziena ietvaros, ja vien zinojums ir publisks, nevis izmantots
individualai telefoniskai sazinasanai (Luhmann, 2000, 3). Konkréts medijs ir saistits
ar atraSanas Vvietu, kas vispirms tiek izteikta geografiski. Tad€] masu komunikacijas
procesi tiek raksturoti ar telpu saistitos jédzienos, pieméram, minot konkrétu mediju
tirgu, apgrozijumu, tirazu, auditoriju utt. Tad€] mediji un telpa ir nedalami elementi,
kas aptver dazadu pieeju (gan humanitaru, gan socialu) ieklausanu mediju procesa
pétnieciba. Starp medijiem un sabiedribu valda nepartraukta mijiedarbiba — medijiem
ka tehnologijam vai kultiras saturam nav vienkarSas c€loniskas vienvirziena
attiecibas, So attiecibu rezultati ir dazadi, neparedzami, atkarigi no dazadiem
apstakliem. Tadgjadi mediju telpa vienlaicigi ir kultiiras un sociala sisteéma.

»I1€elpa ir visur modernaja pasaules domasana” (Crang, Thrift, 2000, 1).
Telaini to var definét ka apvalku, kas ieterpj teoriju. To ietekmé pieredze, socialie
faktori un art masu mediji. Mediju saistiba ar telpu izpauzas divéjadi. Pirmkart, mediji
piedalas telpas reprezentacija, un, otrkart, mediju darbibai ir geografisks ierobezojums
(pieméram, izplatibas areals, auditorija). Tad€] promocijas darba tiek aplikots, ka
mediji var veicinat telpas apzinaSanos dazadas izpausmes, kas ir aktuali vietgjo
mediju izpéte, jo tiem ir raksturiga darbiba noteikta teritorija.

Komunikacijas procesu pétnieks Dzons Darhams Piters (John Durham Peters,
2003, 410) uzskata, ka masu mediji ir ,,laika un kosmosa celojumu agenttra”. Tie spgj
cilvéku iepazistinat ar dazadam telpam dazados laikos. Telpiskais konteksts ir ne tikai
fiziska vide, bet ari sociala konstrukcija, kas veido ikdienas dzives att€lus un
reprezentaciju. Telpu (vietu, regionu, ainavu, naciju) reprezentacijas ir dala no globaliem
un lokaliem att€liem, ko mediju auditorijas ikdiena patéré (Salovaara-Moring, 2004,
31). ST atzina pauz telpiskas pieejas nozimi mediju pétnieciba, kas atklaj, ka
sabiedriba tiek veidota specifiska laika un vieta, specifiskas diskursivi uzturétas vietas
un kopienas, pieméram, regionos. Komunikacijas teorétikis DZeimss Kerijs apgalvo,
ka jebkura telpa var tikt attélota un atziméta dazados veidos — gan ar praktisku

darbibu palidzibu, gan ar simboliskam izpausmé&m, pieméram, vizualam, mutiskam un
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kinestetiskam (Carey, 2008, 22). Tad¢] var secinat, ka visas nozarés telpai ir
reprezentativs raksturs, proti, no tas var giit prieksstatu.

Cilveka geografija telpa tiek uztverta ka nepartraukta konstrukcija, kur lietas
sastopas vairak vai mazak organizéta kartiba. ST ir atticksmes un attiecibu pieeja
telpas pétnieciba, kura ,.telpa nav tikai ka tuksSs konteiners, kur pasaule darbojas, bet
telpa tiek uztverta ka dazadu ricibu kopprodukts” (Thrift, 2009, 96). lzpratni par
konstrugto telpu palidz uztvert Cetri tas veidi: empiriska, mijiedarbibas, att€la un
vietas. Empirisko telpu veido procesi un dazadas ikdienas lietas, ar kuru palidzibu tiek
konstruéta ikdienas dzive. Mijiedarbibas telpa tiek uztverta ka sakaribu virkne jeb
celi, kur telpa satiekas dazadas cilvéku plusmas. Tresa ir attelu telpa, kuru veido
prieksstati vai asociacijas par to, kas izraisa att€lus. Att€lu telpa attiecas uz procesiem,
kur attélu izplatiSana rada jaunu nojautu par telpu. Savukart ceturtais telpas veids
raksturo telpu ka vietu, kur atrodas noteikta seciba esoSas telpas, kas atklaj dazada
veida potencialu (Thrift, 2009, 97-100). Viena no cilvéka geografijas pétniecém Dorina
Maseja sava darba For Space (2005) izver$ alternativu pieeju telpas uzliikosanai, kas
tiek izmantots ka teorétiskais pamatojums $aja promocijas darba. Autore apgalvo, Kka,
pirmkart, telpa ir kopsakaribu produkts un cilvekam ta ir jauzliko ka raduSos
mijiedarbibas rezultata, sakot no globalas bezgalibas 1idz pat pavisam niecigam norisém.
Otrkart, telpa ir daudzveidibas esamibas iesp&ju sfera, proti, taja [idzas pastav atSkirigas
trajektorijas, tadgjadi ar1 neviendabiba. Treskart, telpa ir paklauta veidoSanai, ta visu
laiku ir izstrades procesa, ta nekad nav pabeigta un slégta (Massey, 2005, 9). D. Maseja
izvirza cilvéka geografijas pétniecibas pieeju, kas balstas uz attieksmes nozimi telpas
petnieciba. Tadejadi svarigs klist saturs, nevis attiecibu telpiska forma vai robezas, ar
kuru palidzibu, pieméram, geografiska telpa ir konstructa.

Telpa neeksisteé pirms identitates un esamibas un to attiecibam. Patiesiba
identitate jeb esamiba un to attiecibas ir loti butiskas, jo telpiskums ir uzskatams par dalu
no tam. Tadg] ari telpa un vieta ir skatamas attieksmes jédziena izteiksmé, t.i., kur
attiecibas, saistibas starp vienibam veido identitati. Biitiba jebkura telpa vai vieta, sakot
no inttimam kermena telpam lidz pat globalai telpai, ir riskanti veidojumi, kurus veido
attiecibas starp dazadam realitatem (Massey, 2005, 107). Citiem vardiem sakot, telpas
tiek veidotas un parveidotas, jo to attiecibas ir procesualas. EsoSais ir uztverams ka
attiecibu rezultats starp dazadiem elementiem, kas vienlaikus ir gan sociali, gan politiski,

gan ekonomiski, gan kultiiras. Telpa visu laiku tiek veidota un nepabeigta, konstrugta no
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atvertam, savstarpgji saistitam trajektorijam. So mijiedarbibu geografe déve par
nepastavigu attiecibu sakartojumu (Massey, 2005, 111). Tapéc telpa ir dinamiskas
vienlaicibas sfera, pastavigi partraukta ar jauniem ienac€jiem, pastavigi gaidot, lai tiktu
noteikta (un tadel ta vienmér ir nenoteikta), veidojot jaunas attiecibas.
Geografija telpa un vieta ir viens no galvenajiem konceptiem (sk. 2.tabulu).
Telpa klust par vietu, kad tai tiek pieskirta nozime, tadél, pieskirot telpai noteiktu
jégu, ta klust par vietu. Tas veidoSanos par vietu nosaka dazadas pieejas. Piemé&ram,
fiziskaja geografija telpa ir uztverama ka geofiziska vieniba ar raksturigam ipasibam,
ko ir iesp&jams objektivi aprakstit. Savukart promocijas darba izmantota cilvéka un
kultiras geografijas pieeja pauz uzskatu, ka telpa ir socials konstrukts, kam tiek
pieskirta noteikta vértiba. Minéta pieeja lauj regiona medijus uzskatit par kultiras
produktiem, kas piedalas nozimju veidoSanas procesa (Buchanan, 2009, 63). Si
izpratne par telpu sasaucas ar mediju uzdevumu un lomu noteikta telpa — regiona, jo
vietgjie mediji — ipasi vietgjie laikraksti — ir kultlras reprezentétaji, uzturot telpisko
te€lu un vértibas, raksturojumu. Tie rada vidi, caur kuru auditorija piedzivo un dala
kopigo, lokalo telpu.
2.tabula. Telpas izpratnes veidi teorétiskaja literatara. Autores tabula.

CILVEKA UN FIZISKAJA MEDIJU
KULTURAS GEOGRAFLJA TEORIJA
GEOGRAFLJA

Telpas

izpratne

Telpa ka socials
konstrukts
Ifu Tuan, 1977

Telpa ir kopsakaribu
produkts, un cilvékam

ta ir jauzliko ka
radusos mijiedarbibas
rezultata

Doreen Massey,
2005

Telpa ka process, kas
rodas pasaules
veidoSanas norisé
Nigel Thrift, 2009

Telpa ka geofiziskas
vienibas ar jau esoSam
Tpasibam

Michael Pidwirny,
2002

Telpa ka sociala
realitate, kas tiek
konstruéta

Niklas Luhmann,
2000

Tomér miisdienas telpiskie procesi, ietekme, komunikacija ir plasa, atra un

pieejama, tade] arT robeZas, kas definé vietas ka atSkirigas un nodalitas vienu no otras,

paslaik tiek Skérsotas un vietas izpratne tiek parvert€ta. Komunikacijas un kulttras
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procesu pétnicks Deivids Morlejs (David Morley) viena no saviem nozimigakajiem
pétijumiem ,,Home Territories” (2000) telpu redz ka pieejamu, apspriezamu mediétu
struktiiru, kura mijiedarbiba starp iedomatam, simboliskam un materialam dimensijam
nodroSina identitates veidoSanas priekSnosactjumus. Lidzigi ir ar ta saukto publisko
telpu, kura nereti misdienas arvien vairak tiek asoci€ta ar mediju darbibu, jo ta
funkciong starp realo un virtualo telpu. Mediju pieejamiba un funkcijas nosaka to, ka gan
atputa, gan darbs nereti tiek paklauts mediju ietekmei (Berry, Harbord, Moore, 2013, 3-
7). Dz. Urrijs uzsver mediju nozimigo lomu publiskas telpas parvérSsana publiskaja
skatuvé. Masu mediji parveido mijiedarbibas un dialoga iesp&jas, parveidojot publisko
telpu, izmantojot daudzveidigas mijiedarbibas formas, kas rada jaunas sevis uztveres un
identitates veidoSanas aktivitates (Urry, 2000, 180-182). Tade]l promocijas darba telpa
tiek skatita ka geografiski noteikta vieta, kas ,nodroSina droSibas, identitates un
piederibas sajutu” (Mikula, 2008, 188-189) un neierobezotu, atvértu kultarsocialu
darbibu Latgales regiona. Regions tiek skatits cie$a saistiba ar taja veiktajam
socialajam darbibam, un mediju darbiba regiona tieck uzskatita ka noteikta sociala
prakse.

Misdienas telpas jédziens doming vairakas zinatnu nozares. Telpas petniecibai
ir pievérsusies cilvéka geografijas nozares specialisti, literatiirzinatné laiktelpa tiek
uzskattta par formali saturisku kategoriju (Bahtins, 1999, 111), filozofija pastav divas
atSkirigas nostadnes par telpas iedabu — viena par telpu ka patstavigu realitati, otra par
telpu ka kermenu savstarpgjo izvietojumu viens otram lidzas (Broks, 2010, 10-11).
Antropologija telpa ir Iidzeklis, lai noteiktu, ka un kadas izmainas notiek aizvien
vairak kosmopolitiskaja pasaulé. Telpas jédziens arvien vairak tiek lietots arT socialo
zinatnu konteksta, attiecinot to uz masu komunikacijas lidzeklu radito socialo realitati.
Savukart mediju teorija telpa tiecas izteikt strukturalas parmainas laika un socialaja
prakse.

Mediju pétniece Inka Salovara-Moringa telpu defineé ka fundamentalu
konceptu, kas lauj att€lot un analiz&t noteiktas teritorijas, regiona geografiskas un
socialas transformacijas (Salovaara-Moring, 2004, 31). Tadel nozimigi ir aplikot
cilvéka geografijas pieeju telpas pétnieciba, jo, péc izmantotas teorijas, ta atbilst
mediju telpas izpratnei. Akadémiskaja literattira tiek ieviests un lietots termins mediju
geogrdfija (Couldry, McCarty 2004; Jansson 2005; Adams, 2009 u. c.). Saikne starp
geografiju un komunikacijas procesiem izpauzas tadejadi, ka visas komunikacijas
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formas atklajas telpa un visas telpas tiek raditas caur reprezentacijam, kas savukart tiek
atklatas ar komunikacijas lidzeklu palidzibu (Falkheimer, Janson, 2006, 9). Tas norada,
ka telpiska pieeja mediju petnieciba pedgja laika kliist arvien aktualaka, tadel tiek runats
par jaunas pétniecibas disciplinas rasanos ka mediju jeb komunikacijas geografija
(Falkheimer, Janson, 2006, 9), kas analizé procesus, ka komunikacija rada telpu un ka
telpa rada komunikaciju (Jansson, 2005, 1). Komunikacijas un telpas mijiedarbiba ir
aplikota, pamatojoties uz cilvéka geografijas nozares pétniecibas atzipam un
uzskatiem par telpu un vietu, kas tiek apziméta ka savstarpgjas atticksmes pieeja. ST
pieeja demonstré paradigmatisku parvirzisanos no prieksstata par telpu un vietu ka
absoliitu un relativu, bet uzliko telpu ka tiklu ontologiju (Ek, 2006, 46). To ataino ar1
§T briza komunikacijas procesu norise, kas tiek raksturota ka laika un telpas

apkopojuma tehnologijas.

1.4.1. Mediju telpa

Mediju sociala teorija paredz (Thompson, 1995), ka medijiem ir bitiska
ietekme socialaja telpa. ,,Mediju lietojums rada jaunas socialas pasaules darbibas
formas un saskarsmi, jaunus socialo attiecibu veidus ar sevi un citiem. Ar
komunikacijas tehnologiju palidzibu tiek izmainita komunikacijas norise, tie sniedz
iesp€ju sazinaties un rikoties, personai neesot fiziski klat” (Thompson, 1995, 4). Tadg]
butiskaka to pazime ir socialas dzives telpiska un temporala transformacija, ko sniedz
mediju lietojuma un iesp&ju varietate, jo ,,masu komunikacija tiek uzskatita gan par
socialu, gan kultiras fenomenu” (McQuail, 2010, 80). Tas nozimg, ka mediji socialaja
telpa apvieno ne tikai realitates atspoguloSanas funkciju, bet kliist ari par dalu no
sabiedribai nozimigam struktiiram, pieméram, tehnologiska infrastruktiira saistita ar
ekonomikas attistibas iesp&jam. Savukart izplatitajam idejam, téliem un informacijai
ir ietekme kulttirsocialaja telpa. Sociologs DZons Tomlinsons (John Tomlinson) masu
medijus raksturo ka komunikacijas starpniekus. Tacu autors uzver medija ka
starpnieka €tisko pamatu. Pirmkart, medijs lauj parvarét attalumu komunikacija, tas ir
atbildigs par kultiiras transformaciju, jo sniedz ne tikai pagatnes, bet ar1 reala laika
liecibas. Bitiski, ka ta ir ne tikai geografiska attaluma parvaréSana, bet ari attiecksmes
veidoSana. Otrkart, autors uzsver, ka mediju saturs ir paklauts tehnologiskajai praksei,
proti, dazadi tehniski Iidzekli, kas semiotiski maina un ietekmé veidu, ka realitate tiks
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uztverta (Tomlinson, 1999, 154-155). Tas nozimé, ka mediju telpai ne vienmér ir
nozimigas robezas, tacu jaapzinas to virzoSais speks jeb piemitosa kontrole. Viens no
komunikacijas geografijas parstavjiem André Zansons (André Jansson) apgalvo, ka
paslaik teor&tiskaja literatiira arvien vairak mediju telpa tiek apliikota starpdisciplinara
aspekta, ka vienu no biitiskiem uzskatu mainas paud€jiem minot mediju pétnieku
N. Kuldraja un A. Makkartijas darbu ,,Media Space” (2004). Autori izdala vairakus
analitiskos [Tmenus, kas prezenté mediju telpas izpratnes: a) mediju reprezentacijas un
b) ka mediju radita realitate tick saprasta dazadas noteiktas vietas, kas tiek
uzskatita par vertigu sistematizaciju (Janssen, 2005, 5-8)° N. Koldrijs
un A. Makkartija apgalvo, ka mediju telpa ir starpdisciplinars koncepts (Couldry,
McCarty, 2004, 4). Sis apzimé&jums ir dialektisks, jo raksturo medijus un komunikaciju
ka diskursivu praksi, kas piepilda telpu, un taja pasa laika ka telpisks veidojums véro
sekas, ka mediju formas tiek materializétas (Couldry, McCarty, 2004, 2). Tas nozimé, ka
mediju darbiba telpa var tikt iedalita vairakos izp€tes posmos. Pirmkart, noskaidrojot
pavisam konkrétas geografiskas vietas, kur notick mediju darbiba, proti, tick atklata
mediju izplatiba noteikta teritorija un, ka §T teritorija tiek reprezentéta medijos. Otrkart,
btiski ir noskaidrot, ka mediju attéli, teksti un informacijas pliisma parstruktur€ socialo
telpu. No telpiskas reprezentacijas notiek pareja uz mediju tekstiem ka telpisku formu.
Treskart, skatit medijus ka socialu procesu, izvértéjot gan to tehnologiskas, gan
saturiskas iespgjas. Ceturtkart, mediju ietekmes noteikSana. Tas nozimé atklat to, cik
daudz medijos paustais tiek integréts sabiedribas ikdienas dzivé dazadas vietas. Var
secinat, ka mediji telpa tiek uzlikoti daZzados aspektos. Gan ka realitates raditaji, gan ka
noteikta sistéma. Mediju sisttma tiek dévéta ari par mediju ainavu (Kpusomar,
Marycesuu, 2008, 113), jo ta apzimé teritorialu sist€mu, kura sastav no vairakiem
komponentiem, atseviskam dalam, no kuram veidojas realas pasaules daudzveidiba.
Ainava — vide, kura pozicija, izvietojums veido jédzienisku, utilitaru, simbolisku
mijiedarbi, resursu un konfliktu straumes. Vienaldziga lidzaspastavéSana ainava
neeksisté (Kpuounam, Matycesuy, 2008, 115). Tadel mediju ainavas darbiba nozimigas

ir divas likumsakaribas — telpa un strukttira. Tas nosaka mediju darbibas ietekmi un

¥ Autors akcent?, ka aja darba nav pietickami uzsvérts telpiskas teorijas devums mediju studijam. P&c
A.Zansona domam, ,,MediaSpace” ne tikai definé jaunas konceptualas robezas, bet arl nojaus
komunikacijas geografijas eksistenci mediju un kultiiras studiju ietvaros (Jansson, 2005, 8).
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izplatibu noteikta teritorija. Tadejadi mediju ainavu ir iesp&jams defin€t un ierobezot.
Savukart mediju telpu ir sarezgiti lokalizét geografiskaja telpa, jo ta nesakrit ar
geografiskajam vai teritorialajam robezam, TpaSi paSlaik, kad pastav plasas
komunikacijas tehnologiju sniegtas iesp&jas. leklaujoties kada noteikta kultiiras telpa,
cilvéks veido organizétu telpisko sféru, kura vins iederas. Ta¢u mediju ainavas struktiiru
veido apjomigs ietekmes un intereSu modelis, kura nav likumsakaribu, bet pastav
noteiktas attiecibas un saiknes. Sociala telpa iegiist nozimi, projic€joties mediju telpa.
Informacijas atlase, ko veic masu informacijas Iidzekli, un tas uztvere kliist iesp&jama,
pateicoties kultiirsocialajiem mitiem. Tie rada kopigo nozimju lauku, kura pazinojumi
nezud, bet tick apgtti un nostiprinas individualaja apzina. Neskatoties uz zinojumu
dazadibu, tie pastavigi reproducé jebkuru dalu no sabiedriskas telpas. Ka koncepts
sociala telpa parasti tiek attiecinats ,,uz kultiiras dimensiju, piem&ram, nosakot
identitates veidosanos noteikta regiona” (Salovaara-Moring, 2004, 36). Sada izpratne
radusies mediju izp€tes konteksta, tome&r praksé nav uztverama tik viennozimigi.
Postmodernitate un globalizacija ir veidojusi un attistijusi izpratni par
komunikacijas procesiem, tai skaita plaSsazinas Iidzekliem, kas ir dala no
kultiirsocialas telpas un piedalas kultiiras un socialo vajadzibu nodro$inasana. Tam
apstiprinagjumu sniedz ari komunikacijas teorétikis Dz.Kerijs, kur§ apgalvo, ka pétit
komunikaciju nozimé analizét socialos procesus, kuru ietvaros tiek raditas un lietotas
nozimigas simboliskas formas (Carey, 2009, 24). Starp medijiem un sabiedribu valda
nepartraukta mijiedarbiba, jo medijiem ka tehnologijam vai kultGras saturam nav
vienkarSas c€loniskas vienvirziena izpausmes un attiecibas. Bitiski, ka $is
mijiedarbibas rezultati ir neparedzami un atkarigi no dazadiem apstakliem. Viens no
ievérojamakajiem masu komunikacijas p&tniekiem Deniss Makveils (Denis McQuail)
izteic spilgtu atzinu par mediju visuresoSo klatbiitni un ietekmi. Autors apgalvo, ka
,»paslaik visas sabiedribas institlicijas ir mediju institiicijas” (McQuail, 2010, 499), jo
nozimigakie procesi sabiedriba medijos tiek atainoti un aridzan konstrugti. Tas
nozimé, ka mediji tiek raksturoti ka personificéta ideju kratuve, kas sp€j uzrunat un
ietekm@t. Tie gan veido, gan pasi ir kultiras dala. Kultiiras sist€émai ir butiska loma
masu komunikacija, jo ta veicina socialas sist€émas attistibu. TieSi kultiira raditie
artefakti kliist par potencialu, kas rada socialas sist€tmas modifikaciju. Tadel
informacija, kas tiek nodota ar masu mediju starpniecibu, lai cik negaidita ta ari
nebiitu, ataino procesus augstakaja socialaja telpa. Mediju telpa klust par valdosas
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elites ideju un ricibas atainotaju. Tas nozimé, ka mediju telpu vienlaikus raksturo
kultdiras un socialie faktori. Saja aspekta lokalie mediji ka regionalas komunikacijas
veidotaji ir nozimigs lokalas kulturvides struktiiras interpretacijas elements. Nemot
véra vacu komunikacijas zinatnieka un psihologa Gerharda Maleckes (Gerhard
Maletzke) atzinu par plasakas socialas un kultiiras vides nozimi komunikacijas izp&té
(Fawkes, 2007, 23), ari lokalo mediju praksé ir butiski uzlikot tos ka noteiktu
adresantu, pieméram, ka dalu kultiiras industrijas vai ka valdo$as varas ideju
reprezentetajus, kas atklaj savstarpgjo mijiedarbibu un sakaribu starp kapitalu,
tehnologiju, kultiru un ikdienas dzivi, kuru ietvaros lokalaja telpa notiek mediju
attistiba.

Precizu skaidrojumu, ka notiek kultiiras un sabiedribas mijiedarbiba, piedavaja
pétnieks K. Rosengrins (Rosengren, 1994, 6) — tabulas veida atainojot kultiiras un
sabiedribas mijiedarbibu, t.i., ka a) socialas struktiiras ietekmé kultiiru un b) kulttra
ietekme socialas strukturas.

Sociala struktiura ietekme kulturu

Ja Ne
Kultira ietekmé socialds | Savstarpgja atkariba | idealisms
struktiiras divvirzienu ietekme | spéciga mediju
Ja ietekme
Materialisms autonomija
Ne | mediji ir atkarigi nav celopsakaribas

4.attels. Kultiiras un sabiedribas mijiedarbibas veidi
Avots: Rosengren, K. E. (1994). Media effects and beyond: culture, socialization and lifestyles.

London: Routledge.6.
Autora skaidrojums ir $ads: ja medijs tiek uztverts ka sabiedribas aspekts (struktura
vai pamats), biitiska loma ir materialisma pozicijai, proti, kad kulttra ir atkariga no
sabiedribas ekonomikas un varas. Tas nozimé — tas, kuram ir vara par medijiem, var
izvéleties un noteikt robezas, ko drikst darit un ko ne. Sis aspekts sasaucas ar
marksistisko pieeju, kas izpauzas ka ekonomisko jautajumu prioritate un ir orientéts
uz sociali kritisko virzienu. Ta izp&tes objekts ir attiecibas starp ekonomiskajam
struktiiram un mediju industriju, un to ideologisko saturu. Ja apliko mediju no satura
viedokla, tad bitiska pozicija ir idealisms. Ir pienemts, ka medijam ir potencials, lai
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sniegtu nozimigu ietekmi. STs ietekmes pamata ir idejas un vértibas, kas tiek izteiktas
caur medijiem, kas pirmam kartam ir socialo izmainu c€loni, neatkarigi no ta, kam
pieder un kas kontrolé mediju. letekme darbojas caur individualam motivacijam un
darbibu. Saja aspekta atklajas mediju efektu pétniecibas nozime, lai izceltu vértibas
un sabiedribas uzmanibu, ko nereti nosaka mediju formu izmainas, atklajot ari, ka
sabiedribas modernizacija ietekme tas pieredzes giisSanu. Nakamas divas pretpozicijas
ir savstarpgja atkariba un autonomija. Savstarp€jai atkaribai un autonomijai ir saméra
lidziga teorétiska attistiba. Savstarp&ja atkariba norada, ka masu mediji un sabiedriba
viens otru ietetkm& un mijiedarbojas (tapat ka sabiedriba un kultiira). Mediji (ka
kultiiras industrija) atbild uz sabiedribas pieprasijumu par informaciju un izklaidi, bet
taja pasa laika stimul@ inovaciju ienaksanu un sekmé kultiirsociala klimata izmainas,
kas pieprasa jaunas vajadzibas komunikacija. Paslaik $is dazadas ietekmes ir savijusas
ta, ka ne masu komunikacija, ne moderna sabiedriba nav iedomajama viena bez otras.
Tadgjadi var secinat, ka mediji var tikt uzskatiti par sabiedribas un socialo vértibu
spoguli. Autonomijas jautajums starp kultiru un sabiedribu nereti ir pretruna ar $o
poziciju, jo butiba ta ir reta paradiba, ka sabiedriba un mediji ir neatkarigi viens no
otra. Protams, ir sastopamas sabiedribas, kam ir lidzigas kultiiras vértibas un attistiba,
un tas patéré atSkirigus mediju veidus, tomér Sis aspekts ir loti diskutabls, jo
globalizacijas procesa homogenas sabiedribas raSanas tiek saistita tieSi ar mediju
darbibas rezultatu. Autonoma pozicija tiek skaidrota ta, ka importéta mediju kultira ir
virspus€ja un tai nav nepiecieSamibas skart lokalo kultiru. Tomeér, ka apgalvo
D. Morlejs, petot kultiiru imperialismu, visas kultiras absorb€ citu kultiiru elementus
(Morley, 2006, 37). Vienas kultiras ietvaros dazadiem patérétajiem ir atSkirigs
kulttras kapitals, pieméram, ar kuru tiek veidotas identitates — daudzas valstis ir
parakas par citam un ir labak pozicionétas, lai veidotu paSas savu identitati, nevis
dzivo iedomas, ka ta tiks absorbéta no citiem. Daudzveidiga kultiiras informacija
paslaik nodro$ina vél neredzetu personigo kulttras pieredzi un paspalavibu (izvéle ir,
kadu kultiiru prezentét, ar1 aréji — pieméram, vizualais izskats).

Péc mediju pétnieka, profesora K. B.Jensena ieskata, kultliras izpausmes
mediju prakses skaidrojuma tiek skatitas divejadi — pirmkart, ka estetiska realitates
reprezentacija caur tekstiem un citiem artefaktiem, kas tiek uztverta ka tradicionalo
vertibu paud€ja (Jensen, 2007, 5). Otrkart, kultiira ka sociala darbiba, kas gan ka

objekts, gan darbiba ieklaujas socialaja strukttra. Tadel tas ir nedalamas aktivitates un
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nozimigi darbibas principi un aspekti, kas aptver dazadu pieeju (gan humanitaru, gan
socialu) ieklausanu mediju procesa pétnieciba. Autors apgalvo, ka ipatn€ja un
atSkiriga mediju funkcija kultiiras ietvaros, pirmkart, ir kontekstualizacija (Jensen,
2007, 171). Mediji attiecina jautajumus un notikumus pasaulé vienu pie otra un atlauj
auditorijai aplukot tos. Otrkart, mediji nodroSina So notikumu rekontekstualizaciju,
noradot virkni alternativu perspektivu un interpretaciju. Kontekstualiz&ot un
rekontekstualiz§jot pasauli, mediji galvenokart piedalas sabiedriskas domas
uzturéSana, lidzdarbojoties noteiktas vides daudzveidigo faktoru, kas konstrugjusi
kultiru, klatbiitneé. Tadgjadi starp medijiem un sabiedribu valda nepartraukta
mijiedarbiba. Medijiem ka tehnologijam vai kultiiras saturam nav vienkar$u c€lonisku
vienvirziena attiecibu, So attiecibu rezultati ir dazadi, neparedzami, atkarigi no
dazadiem apstakliem.

Modelis atklaj mediju telpas ietekmi ka kultiras, ta socialaja sisttma. Var
secinat, ka mediju saturs jeb nodotais veéstijums definé kultiiras reakciju, tade] viens
no nozimigakajiem mediju darbibas jautajumiem ir kultiirsociala konteksta apjausana
un definéSana noteikta vide, ko ietekmé dazadi faktori, pieméram, ka mediji reagé uz
daudzajiem socialajiem kontekstiem. Ipasi aktuals $is jautajums ir regionalo mediju
izp€te, jo noteikta kultiirsocialaja vidé tie veido realitati, nemot véra to atraSanas
vietu, izplatibu, arm1 mérkauditoriju. Tadeél mediju nozimes noteikSanai kultiirsocialaja
telpa jaizvirza tris galvenie virzieni: biitibas, struktiiras un funkciju izpete. Biitiba lauj
noteikt un izprast socialo saturu dazadas teritorijas, strukturalais virziens skata
medijus ka sistému, analiz€ot to elementus (iedalot sabiedribas un kulttras
mijiedarbibu horizontalaja un vertikalaja pasaules redz€juma likn€, kur katrai savukart
ir savi attiecibu veidi ar sabiedribu utt.). Tas lauj noteikt viet§jo mediju lomu mediju
sisttma kopuma. Un funkcionala pieeja saista kop&ja socialaja mijiedarbibas modelt
ietverto elementu darbibu. Tadgjadi var secinat, ka mediji aptver dazadas dzives
jomas, katra no tam pieskirot attiecigo nozimi, ka ari attiecigi funkcioné tajas.
Protams, nav iesp€ams uzskaitit visas izpausmes un nozimes, piemeram,
psihologisko, kas apliko mediju efektu p&tniecibas jautajumus u. c., tomer ka pamata
nozimes tas atklaj mediju daudzslanaino un daudzpusigo sist€ému, izcelsmi un ari
pétniecibas virzienus, kas tiek apvienoti mediju teorija, ko ir iesp&jams definét ka

sistematisku komunikacijas lidzeklu procesa atspogulojumu.
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1.4.2. Mediju geografija

Izvértgjot geografisko kopienu veidoSanas tendences komunikacijas aspekta, ir
jaapliko ar1 noteiktas teritorijas raksturojums, jo masu mediji Iidztekus teritorialas
kopienas veidoSanai rada arT konkrétas vietas telu. Tadel mediju petniecibai pieveérsas art
geografi un tiecas noteikt to izplatibas un organizacijas, ka ar vietas konstruéSanas
tendences noteikta vidé (Holcomb, Parisi, 1994; Couldry, 2000; Bolin, 2003; Stober,
2006).

Komunikacijas procesu pétnieks N.Jankovskis iesaka medijus uzlikot ka
organizatorisko struktiiru noteikta telpas konteksta, analizgjot vidi un apkart&jo vietu,
kura mediji darbojas, produktus, ko tie rada, ka ari mediju lietotajus (Jankowski, 2003,
11). Tadgjadi komunikacijas procesi tiek uztverti ka nozimigi kultiirsocialas telpas
aspekti, un masu mediji piedalas kultiiras veido$ana un izplatiSana. Tiem ir ietekme
laika un telpa dazados limenos — globala, nacionala, regionala, lokala (Stober, 2006, 29),
tadé] nozimiga ir mediju un Komunikacijas pétnieciba laika un telpas materialaja
struktiira, pieméram, mobilitates ietekm&, ko analizé un pamato geografijas zinatnu
nozares pétnieku atzinas par mediju funkcijam telpas nozimes veidosana.

Geografu interese par masu mediju telpisko organizaciju un izplatibu aizsakusies
20. gadsimta vidiu. Par vienu no nozimigakajiem pétijjumiem tiek uzskatits vacu
geografa Hansa Heinriha Blotefogela (Hans Heinrich Blotevogel) raksts par vacu
dienas preses telpisko organizaciju. H. H. Blotefogels secinaja, ka mediji geografijas
pétnieciba ir aktuali divu iemeslu péc. Pirmkart, regionos tiek realizétas divas
nozimigas funkcijas — komunikacijas un regionalas reklamas tirgus veidoSana.
Otrkart, masu medijs — laikraksti — stabilizé esoSo centralo vietu un veido saikni ar
dzivesvietu caur telpiski izvéletu informacijas plismu (Blotevogel, 1984, citéts no
Stober, 2006, 32). Tas nozimé, ka regioni determiné publikaciju vietas un vietgjo
laikrakstu izplatibas teritoriju, tad€] autors saskata teritorijas ietekmi masu mediju un
reklamas tirgus veidoSana.

ArT masu komunikacijas procesu pétnieki ir izradijusi interesi par geografijas un
telpas jautajumiem. Diskutéjot par mediju lomu teritoriju noteikSana vélas
postmodernitates laikmeta, tie prognozé regionu robezu izzuSanu. Ka apgalvo

komunikacijas un kultiiras procesu pétnieki Deivids Morlejs un Kevins Robins, ,,jaunas
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informacijas un komunikacijas tehnologijas ir izveidojusas deteritorializacijas,
reteritorializacijas, delokalizacijas un relokalizacijas politiskos, ekonomiskos, socialos
un kultiras procesus tik iesp&amus, ka tie Skiet neparsp&ami un visuresosi” (Morley,
Robins, 1995, 75). Apliikojot regionus un to mijiedarbibu ar miisdienu komunikacijas un
informacijas tehnologijam, Skiet, ka paSlaik tas izdzé$ ne tikai geografisko regionu
robezas, bet arl robeZas starp regionu veidiem (lokals — globals, privats — publisks), ka
ar starp dimensijam, kas veido regionu (materialas, simboliskas un iedomatas telpas)
(Couldry, 2000; Bolin, 2003, 14-18, citéts no Jansson, 2005, 1). Masu mediji ir tie, kas
rada zinaSanas par geografiju. Ietverot un reprezent€jot konkrétas vietas, kas ka zinas
sastavdala tiek izv€létas péc to nozimiguma un kvalitates, masu mediji rada
hibridgeografiju, kas atspogulo realo telpu un zinu patérétaja arpus telpas raksturojumu
(Howe, 2009, 43). Tade] mediju geografijas galvenais uzdevums ir konstatét, ka mediji
ataino kulttirsocialo vidi un cilvéku aktivitates. Paraléli jédzienam mediju geografija tiek
lietots jédziens komunikacijas geografija (Jansson 2005, Thielmann, 2010), kas tiek
uztverta ne tikai ka geografijas apaksdisciplina, bet arT ka nozimiga komunikacijas
studiju kategorija (Thielmann, 2010, 4). Sis jedziens paplasina komunikacijas lidzek]u
izpratni, jo taja tiek ietverti ne tikai tradicionalie mediju veidi, bet arT jaunie mediji, kino,
maksla, miizika, reklama, literatira u. c. Komunikacijas geografijas zinasanu apguves
mérki ir radit komunikacijas infrastruktiiras un telpisko un socialo atskiribu inventaru.
Daudzveidigie komunikacijas Iidzekli veicina komunikaciju telpa, laika un socialaja
kolektiva.

Mediji tiek uztverti gan ka materiali objekti, gan ka komunikacijas darbiba, kas
nodod cilvéku pieredzi un ietver un informé par kultiiras un vésturisko nozimi (Jensen,
2008, citéts no Dando, 2013, 1). Cik sen ir bijusi geografija, tik sen ari pastav
geografijas saistiba ar medijiem. Gan geografi, gan mediji mégina iegtt priekSstatu un
zinot par ainavam un cilvékiem. Tadel tiek uzsveérts, ka mediji nodroSina ne tikai
komunikaciju, bet ar1 veido zinaSanas par pasauli. Priek$stati par vietam, un cilvékiem
lauj konstruét savu ,,izt€loto geografiju” (Dando, 2013, 2), kas atspogu]o kultiiras un
vesturiskas nozimes.

Agrinas mediju geografijas studijas tika koncentrétas uz mediju organizaciju
teritorialo izvietojumu, bet ped€ja laika uzmaniba arvien vairak tiek pieversta mediju
produktu veidoSanai un to satura telpiskajam attiecibam un nozimei. Tadgjadi mediju

geografija tiek nemta vera ari citu telpisko faktoru ietekme — gan kultiiras un socialo, gan
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ekonomiskajam sekam dazados geografiskas telpas Iimenos, pieméram, ka masu medijos
tiek radits priekSstats par citam valsim. Masu mediji medié cilvéku pieredzi par vietam
un geografiju, savukart geografija ir uztverama ka vizuala nozare, kas icklaujas
dazados dokumentacijas, orientacijas un reprezentacijas lidzeklos, piem&ram, kartes,
fotografijas, zim&umos, kino u. c. Masu mediji ka telpisks fenomens ir geografu
izp€tes objektu loka ne tikai tadel, ka sniedz apkart&jas vides reprezentacijas, bet ari
tadel, ka mediji konceptualiz€ un izplata dazadas politiskas idejas un pastiprina vai
maina esos$o kartibu.

Geografijas saiknei ar masu medijiem ir sena vesture, pieméram, saistiba ar
zurnalistiku, kas prasa geografiskas zinasanas, lai tiktu nodrosinata informacija par un
no dazadam pasaules vietam (Zimmerman, 2007, 59-62). Fiziskas telpas musdienas ir
zaud@jusas savu ka socialo aktivitasu veicinatajas funkciju. To paslaik uznpemas
mediji dazadas izpausmés. Musdienas ir iesp&ams novérot politikas, ekonomikas un
citu jomu restrukturizacijas un transformacijas procesus, kas ietver izmainas ari socialas
organizacijas sistéma. Sis norises reprezenté aridzan telpisko restrukturizaciju un
rekonfiguraciju. Var apgalvot, ka notiek orienté$anas uz telpu un telpiskumu. Siem
apsverumiem atbalss tiek rasta cilvéka geografijas nozar€, nosakot attiecibu veidus starp

$im telpam.

telpas

apzinasanas Lozl mediji

vietas
reprezentacija

Mediju saturs
geografija

telpiskais

izkartojums struktira

1.shéma
Mediju geografijas loma lokalo mediju izpéte. Autores shéma.
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Promocijas darba mediju darbiba tiek skatita telpiska aspekta, izmantojot cilvéka
geografijas nozaru atzipas, ka rezultata ir konstatétas sakaribas starp minéto jomu
parstavju uzskatiem un vert€§jumu. Geografijas zinatné telpas petnieciba bijusi samera
deklarativa — versta uz cilvéka fiziskas eksistences datu savakSanu un reprezentaciju
(Golledge, 2002, 1). Masu mediju reprezent&josais geografijas diskurss ir kognitivo
procesu analizes objekts, jo atklaj un lauj saprast mediju saturu un apgit geografisko
telpu. Mediju geografijas petniecibas objekts ir telpiska izpratne un reprezentacijas.

Geografijas zinatnes ieguldijumu kognitivo procesu izpété nodrosina tas
starpdisciplinarais raksturs, kas ietver atzinas un metodes no tadiem geografijas izpétes
virzieniem, ka pieméram, cilvéka, regionala, kultiras geografija u.c. Geografijas
zinasanas ir noderigas divu iemeslu péc: pirmkart, lai konstatetu, kur lietas ir, otrkart, lai
atcer€tos, kur tas ir, tadgjadi atvieglojot [émumu pienemsanas un risinaSanas procesu.
Lai konstatetu, kur lietas atrodas, ir radita nepiecieSamiba pe&c noteiktu dislokacijas
formu noteiktibas un tas iezimju reprezentacijas, kas ir tipiski un nozimigi ari
kartografiskajai attistibai. Lietu atceréSanas, kur tas ir, ir nozimiga ikdienas un l€mumu
pienemsanas sastavdala. Atcer€Sanas nepietickamiba liek sabiedribai kludities vai
ieveérot reprezentacijas, kur lietas ir, pirms ta var efektivi pielietot geografisko zinasanu
modelus un attiecibas. Tikpat nozimigs ka lietu atceréSanas telpa ir faktors, kas lauj
noskaidrot telpiskas attiecibas starp lietam, regionalas attiecibas vai kategoriju
iedaliSanas aspektus, apjomu, kada lietas mijiedarbojas, un pakapi, kada lietas ir
savstarp€ji saistibas to telpiskaja izplatiba un eksistence. Citiem vardiem sakot, tas palidz
sabiedribai noskaidrot, kapec lietas ir tur, kur tas ir, ka un kapéc tas ir telpiski saistitas ar
citam lietam (Golledge, 2002, 10). Sis atzinas balstas telpiskas kognicijas pétijumos.
Ka uzsver D.Maseja, nozimigakais telpas koncepta objekts ir tas saturs, nevis atrasanas
vieta. Mediju satura patéréSana citd vidé rosina apzinaties, ka pastav mediju telpiskie
procesi, kas ietver mediju darbibas vietas un patérésanas telpas izpratni.

Viens no spilgtiem piemériem, kas atklaj geografijas, jateic, arT ekonomikas,
nozimigo lomu mediju p&tijumos, ir Lietussarga modela teorija (The Umbrella model,
sk. 5.att€lu), kuras autors ir profesors, ekonomists Dzeimss N.Rouzs (James N.Rosse).
Pétnieks to izstradaja 20. gadsimta 70. gados, lai noveértétu konkurences esamibu
dazadas kopienas Amerikas Savienotajas Valstis. Modelis ataino dazada limena
laikrakstu hierarhiju preses sistéma, un ta galvena bitiba ir, ka visiem laikrakstiem ir

geografiski noteikts tirgus jeb limenis, kura tie realizé savu darbibu, tacu svarigi, ka to
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ietekmé katrs ieprieks€jais Iimenis. Lidz ar to nav strikti nodalama laikrakstu nozime
dazada apjoma teritorijas, jo var tikt saskatits ka lokalo, ta nacionalo laikrakstu
iespaids. Auditorijai ir butiski sanemt ne tikai viet&jo informaciju, kas skar kopienu,
bet arT nacionalu un starptautisku informaciju, kas savukart rada izpratni par savu
naciju un tas lomu un attiecibas citu valstu konteksta.

Nacionalie laikraksti

T

Regionalie laikraksti

N

Lokalie dienas laikraksti

Lokalie ned€las laikraksti
(AN D N O LD ()

5.attels. Cetru slanu laikrakstu modelis

Avots: Hest, S. (1999). Newspaper Growth in the Television

Era — The Norwegian Experience.

Nordicom. Nordic Research on Media and Communication Review. 20(1): 107-28.

Ka jau tika minéts, modela autors to pielagoja Amerikas Savienoto Valstu
laikrakstu tirgum un geografiskajai situacijai, kas atSkiras no Eiropas situacijas,
tomér, ka rada peétijumi, tas tiek izmantots, analiz€jot ari Eiropas valstu preses
sist€ému, piemé&ram, Skandinavijas valstis tiek uzskatitas par vienu no aktivakajam
preses paterétajvalstim, ipasi Norvégija (World Press Trends 2011). Mediju pétnieks
Sigurds Hosts pielietojis So modeli, analiz&jot Norvérgijas laikrakstu struktiru (Hest,
1999). Autors papildinajis modeli un iesaka skatit laikrakstu funkcijas, ko tie veic
dazados slanos, lidzigi ka geografi analizé dazadu centru razotas un piedavatas preces
un pakalpojumus, jo ,laikrakstu tirgu, kas ir paredzets lielakam teritorijam, ietekmée
ari vietgjie laikraksti” (Hast, 1999, 111). Lidz ar to saskatama ari geografijas loma un
funkcijas mediju pétijumos, jo demonstré izkartojumu, ka tiek uztverta telpa — ta tiek

sadalita no mazakam vienibam lidz plaS§akam. Tas nozimé, ka ar1 nelielam teritorijam
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ir nozime informacijas vides veidosana, jo telpas robezas tomér ir atvertas, tadel ir
iesp&jams konstatet konkurences klatbiitni laikrakstu tirgd.

Tomér paslaik mediju geografijas loma nav vert§jama tik viennozimigi, jo
dazadu masu komunikacijas izplatibas veidu ietekm& izpratne par telpu tiek
transforméta. Proti, jauno mediju konteksta arT lokalie mediji ir pieejami elektroniski,
l[idz ar to medijs tiek paredzéts dazadai auditorijai. Aril ta saturs tiek pielagots
(paplasinats vai tieSi otradi samazinats) attiecigi jauno mediju specifikai. Tadgjadi
telpa tiek atspogulota fragmentari, un ir sarezgitak radit vienkopus ainu, jO jaunos
medijus raksturo talit€ja interaktivitate un asinhronitate. Tas nozimé, ka $aja jauno

mediju vidg vieta Ka teritoriala vieniba nav doming&josa kategorija.
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2. KOPIENAS MEDIJU TEORETISKIE ASPEKTI

Saja nodala tick apliikoti regiona jeb kopienas mediju un Zurnalistikas
teorctiskie jautajumi. Kopienas zurnalistikas praksi nodroSina kopienas mediji —
drukatie preses izdevumi, radio, televizija, jaunie mediji — tadel 1idzas apzim&jumam
kopienas zurnalistika nereti tiek lietots apzim&jums kopienas mediji, ietverot taja gan
kopienas zurnalistikas procesu, gan kopienas mediju ka kultirsociala institiita
esamibu.

Kopienas mediji ka izp&tes objekts ir aktuals daudzas pasaules valstis, tacu
Latvija un citviet pasaulé kopienas mediju loma zinatné nav viennozimiga. Latvija
butiskakie pétijumi par preses lomu kopienas informacijas vides veidoSana ir
izstradati Latvijas Universitaté, piem&ram: projekts “Rajona laikraksta auditorija
1987-1989” (Brikse, Diize, Sulmane, 1989); LU Socidlo un politisko pétijumu
institita izdotie materiali (,,Latvija. Parskats par tautas attistibu 2004/2005: Ricibspgja
regionos” u.C.); publikacijas (V.Zel¢e ,Lokala prese — informacijas kopienas
veidotaja”, 2006) u.c. Ir japiemin arl pétnicka R. Treija atzipas par lokalo jeb
provinces presi (ka to apzimé autors), kas tiek atklatas galvenokart Latvijas
Republikas (1918-1940) zurnalistikas v@stures izp&tes konteksta, bet var tikt
uzskatitas par Zurnalistikas p&tniecibas aizsakumiem.

Pasaulé regionalo mediju nozimei ir pievérsta liclaka uzmaniba — redzamakie
lokalo mediju teoretiki parstav Lielbritaniju, Amerikas Savienotas Valstis, Australiju,
Somiju, Norvégiju u.c. Brians Maknairs (Brian McNair), strukturgjot Lielbritanijas
zurnalistikas lauku, apliko regionalo mediju lidzaspastavésanu (News and Journalism
in the UK, 1994). Ari Merila Oldridza (Meryl Aldrige) pievérsas lokalajiem medijiem,
par izpétes bazi izveloties Lielbritanija darbojoSos lokalos medijus (,,Understanding
the local media”, 2007). Savukart Deniss Krails (Denis Cryle) akcentg atSkiribu starp
galvaspilsétas un lauku avizém (,,Writing and Local Identity: A Comparative Study of
Old Journalism at Moreton Bay”, 1999). Kenets Flemings (Kenneth Fleming) un
Brians Stefens (Brian Steffens) pétijuma ,,Local newspapers and editorial journalism

in small communities” (2009) analizé viet€jo laikrakstu lasitaju demografisko
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raksturojumu, veicot aptauju maza kopiena (lidz 25 000 iedzivotaju) Amerikas
Savienotajas Valstis.

Bitisku ieguldfjumu lokalo mediju izpété sniegusi skandinavu pétnieki, jo
Skandinavijas valstis tiek uzskatitas par vienu no aktivakajam preses paterétajvalstim,
ipasi Norvégija. Mediju pétnieks Sigurds Hosts analizgjis Norvérgijas laikrakstu
strukttiru (Hest 1999, 2005). Savukart Somija veikti pétijumi, kas aktualizé regionalo
laikrakstu diskursu, kada tiek atainotas ¢etru Somijas regionu atSkiribas ekonomiskas
krizes laika 1990. gada (I.Salovaara—Moring ,Media Geographies”, 2004);
sabiedribas, preses un zurnalistikas mijiedarbibu Karélijas Republika no 1985. lidz
2001. gadam (J.Pietildinen ,,The Regional Newspaper in Post-Soviet Russia”, 2002)
u.c.

Viens no jaunakajiem, plasakajiem un detalizétakajiem darbiem, kas apliko
dazadus kopienas Zurnalistikas aspektus — gan vésturisko attistibu, gan teoriju un
metodes, ka arl kopienas Zzurnalistikas saisttbu ar citam zinatpu nozarém, ir
komunikacijas procesu pé&tnieku apkopotais izdevums ,,Foundations of Community
Journalism” (Reader, Hatcher, ed., 2012). Ta nozime ir ietvertais materials par
kopienas zurnalistikas petniecibas tendencém ne tikai Amerikas Savienotajas Valsts,
bet ari Eiropa. Latvijas konteksta japiemin 2013. gada kultiirvésturnicka Pé&tera Zeiles
gramata ,,Latgales periodika”, kura sniegts ieskats latgalieSu periodika laika posma no
1862.gada Iidz pat 2013.gadam, tacu taja galvenokart izklastita vispariga informacija
par preses izdevumiem un minimali ir apliikoti laikraksti, kas ir izdoti p&c 1991.gada.

Teorétiska materiala analize tika secinats, ka lokalo mediju p&tniecibas virzienu

ir iesp€jams attistit, jo mediju daudzveidiba un to funkcijas katra valst1 ir atSkirigas.

2.1. Kopienas mediju koncepta izpratne

Lidzigi ka kultiiras organizacijas, kopienas mediji atbalsta un veicina lokalas
kultiras veidoSanu un radiSanu. Nemot v&ra homogeniz&to nacionalo mediju
industrijas ietekmi un kultiras formu iejaukSanos, ko razo un izplata starptautiskas
korporacijas, kopienas mediji nodroSina lokalas kultiiras autonomijas robezu
privatiz€taja un globalaja mediju vide. Turklat — gan ka fiziska, gan virtuala telpa — ,
ko rada kopienas mediju informacija, ir viena no nedaudzajam, kas iedzivotajiem
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sniedz iesp&ju debatét par politiskiem, socialiem, ikdienas u.c. jautajumiem ar mérki
izcelt vietgjo kultiras mantojumu un apjaust sevi ka dalu no kopienas. Saja gadijuma
kopienas mediji ir strat€giski nozimigi, lai statos preti politiskajai apatijai un
socialajai atsveSinatibai, kas kave vietgjas kopienas piederibas sajiitas veidoSanos.

Mediju pétnieks Kevins Hovlijs (Kevin Howley) apgalvo, ka kopienas mediji

musdienu mediju kultora ir populari un stratégiski starpnieki, kas atSkiriba no
nacionalajiem medijiem demonstré mediju struktiiras, formas wun prakses
demokratizaciju, t.i., brivas izteiksmes principus un lidzdalibu, ka ari appemsanos
uzlabot kopienas loceklu attiecibas un veicinat tas solidaritati (Howley, 2005, 2).
Kopienas mediji piedava informaciju par lokalajiem cilvékiem un notikumiem, tie
veicina lielaku pilsona pienakumu apzinasanos. Informacija tiek uzskatita par lokalu,
ja ta tiek attiecinata tieSi uz teritoriju, kura darbojas vai tiek izplatits konkrétais medijs
(Franklin, 2005, 43). Mediju saturs mobilizé kopienu, pateicoties specifiskajai
informacijai par to, kur, kad, kade| iesaistities lokalajas aktivitateés. Ugunsgreks,
noziegums, viet€jas padomes [€mums vai vietgjas slavenibas nave — tie visi ir lokalie
notikumi, kas kalpo ka materials viet§jam zinam. Tapat ari nacionalajai un
starptautiskajai informacijai lokalaja vidé var biit vietjais aspekts. Sada informacija
radusies ka pamats nacionalajiem zinu medijiem, tom&r tas nenozimé, ka ta ir cita
realitate, kas eksisté tikai nacionalaja vai starptautiskaja Iimeni, jo zinas nav realo
notikumu iznakums (Franklin, 2005, 44). Tas ir zurnalistu darba procesa rezultats, kas
veido notikumu zinojumu un atspogulojumu. Tadg] arT nacionalos un starptautiskos
notikumus ir iesp&jams veidot ka lokalus zinojumus, proti, informacija iegist
,pasauligo raksturu”, ta¢u Katrs no $iem zinojumiem var klat lokals, ja tiek atainota
saistiba ar kadu viet&jas kopienas aspektu.

Teoretiskaja literattira tiek minétas tris nozimigakas kopienas mediju

funkcijas:

a) reflektéSanas funkcija, kas ir nozimiga, lai apjaustu kopienas savdabibu;
visprecizak to veic publikacijas par vietgjo vesturi;

b) atbalstisanas funkcija, kas izpauzas kopienas parstavju veiksmes
reprezentacija, ievérojamu panakumu atainojuma, $adas funkcijas mérkis
ir kada lokala varona izvirzisana;

c) ,sargsupa” funkcija; So lomu uznemas publikacijas, kuras uzrauga

1pasnieku intereses (Niblock, 2008, 52, citéts no Jackson, 1971).
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Ka redzams, funkcijas tiek attiecinatas galvenokart uz viet€jiem laikrakstiem, un tas,
autoruprat, visspilgtak tiek realiz€tas apraksta zanra. Lidz ar to min€to funkciju
izpausmes un ietekme katra valsti vai regiona ir dazadas, jo ir atSkiriga mediju
sistéma, Tpasnieku struktiira utt.

Paslaik kopienas mediji ir starptautisko mediju ietekmes apdraudéti. Tomér ka
kultirsocials institits kopienas mediji parada, ka ckonomikas un Kkultiras
globalizacija nav tik universals jédziens, ka tiek uzskatits, jo tie nodrosina vietu, kur
dialoga veida ,,satiekas” globalais un lokalais (Howley, 2005, 33). Sis atskiribas
spilgti ataino ari kopienas mediju koncepcija, ko piedava Dovs Sinars, iedalot to
darbibu tris izpausmes telpas: 1. Ekonomiska un pilsoniska telpa starp tradicionala
tirgus robezam; 2.Sociala telpa starp socialajiem tikliem, ko definé jaunas
tehnologijas, kas ir parlieku plasas vai Sauras un tadgjadi sociali neatbilstosas; 3.
Politiska telpa un globala ,,makpasaule” (McWorld), (Dov Shinar, 1994, citéts no
Fuller, 2012, 2). Minétie limeni pretstata aktivo telpu pret pasivo, kurai ir komercials
raksturs. Aktiva telpa parstav auditorijas lItdzdalibu, kas pamato kopienas zurnalistikas
konceptualo ietvaru par mediju iesaisti kopienas dzivé, jo tie prezenté kopienas
medijus ka organizacijas, kas atspogulo atSkirigus uzskatus, nereti pat radikali
pretéjus globalizacijas ietekm& pienemtajiem. Tas nozimg, ka Kkopiena ir
lidzdalibnieks mediju [émumu pienemsana, tacu mediju veidi ir atkarigi no laika un
vietas. Mediji piedalas socialas pieredzes nodosana, tadgjadi ari realitates definésana
(McQuiail, 2010, 9) dazados limenos — gan nacionala, gan lokala. Lokalas telpas
vadibas ekonomiskais, socialais un geografiskais raksturs nosaka mediju ainu, t.i., to
skaitu, izplatibu un blivumu, lingvistisko izveli utt. Tade] bitisks faktors, kas noteic
So struktiiru, ir mediju sist€émas esamiba. Mediju un sociologisko pétijumu ietvaros
tiek aplukotas vairakas mediju lomas. Promocijas darba tiek izceltas tris lokalo mediju
funkcijas. Pirma ir balstita uz informaciju, ko nodro$ina lokalie mediji. Viet&jie mediji
piedava informaciju par lokalajiem cilvékiem, lokalajiem notikumiem, tie veicina
lielaku pilsona pienakumu apzinasanos, ir aktivi iesaistiti publiskajas noris€s. Otra ir
mobilitates funkcija. Mediju saturs mobilizé kopienu, pateicoties specifiskajai
informacijai par to, kur, kad, kade| iesaistities lokalaja politika. Un tresa funkcija
veido un veicina piederibas sajatu noteiktai kopienai (Gosselin, 2006, 189). Mediju
klatbiitne un lietojums ir saistiti ar kopienas sajiitu. Piederiba noteiktai vietai var
veicinat viet§jo mediju lietojumu, kas savukart pastiprina lokalo identitati, un,
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veidojot kopienas identitati, ir iesp&jams panakt tas lielaku iesaisti sabiedriskajos
procesos, kas ir nozimigs vieté&jo mediju izpétes aspekts.

Kopienas biitiba tiek skaidrota ar auditorijas piederibas apzinasanos, nereti ari
ar integraciju, kuras noris€ tiek izSkirtas vairakas dimensijas: psihologiska
piekerSanas, dazadu dalibnieku diskusiju vide, lokalisms pret kosmopolitismu,
urbanais dzives stils pret lokalajam kopienam (McLeod, 1996, 184 — 189). Minéto
dimensiju klatbiitne veicina mijiedarbibas veidoSanos starp mediju lietojumu un
lokalas auditorijas ieinteresétibu sabiedriskajas lietas, 1pasi politika. Tade] vietgjie
mediji ir nozimigi komunikacijas kanali ka vietgjiem, ta nacionalajiem politiskajiem
dalibniekiem. ST mijiedarbiba reprezenté mediju uzdevumu kopiena — biit par briviem
un demokratiskiem izteiksmes Iidzekliem vai ka publisko intereSu ,,apkalpotajiem”.
Izvele par labu noteiktam atbildibas modelim ataino mediju darbibas virzienu, ka ar1
sociala dialoga veidu, kurs attiecigaja gadijuma pieprasa lidzdalibu un zina$anas. Sada
dialoga veidoSana klust par nozimigu viet§jo mediju pazimi, kas nosaka ari to
teoretisko attistibu.

Novertgjot mediju lomu regiona, ir iesp&jams izskaidrot arm mediju attistibas
virzienu, draudus un iesp&jas, ko veicinajusi procesi sabiedriba. Globalizacijas
ietekme regiona ir jitama politisko un ekonomisko notikumu izpausmé, kas lauj
medijiem iesaistities globalizacijas procesos, veidojot informacijas telpu. Tomeér
lokalizetie informacijas un komunikacijas tikli, izteikti virziti uz viet€jo ekonomiku,
kultiiru un identitati, reti tiecas uz globalo inovaciju ienaksanu lokalaja vidé tehnisko
lidzeklu izteiksm&, vairuma gadijumu tie izvélas palikt vietéjo notikumu vida. Saja
gadijuma globalizacija rada pret€ju situaciju — ta veicina lokalas vietas un identitates
apzinasanos. Globalizacijas konteksta vietgjie mediji biitu jaskata ka sist€ma, lai
izprastu plasaku kontekstu, kura mediji pastav. Liela dala vietgjo mediju ir sakusi
darboties politiska rezima ietekmé, tadejadi nereti arT miisdienas mediju pastavéSana
var redzet valsts iekartas ictekmes sekas, ko noteic geografiskie, vésturiskie u. C.
faktori.

Tadgjadi veidojas noteikta komunikacijas un tas konteksta — kultirsocialas
telpas — mijiedarbiba. So darbibu var atainot divos limenos jeb dimensijas.
Mikrolimeni — procesi lokalaja sabiedriba, ka ari valdosa ideologija nosaka mediju
lomu regiona telpa, kas arT virza to darbibu, izmainas un satura attistibu, veidojot

noteiktu kultiras sistémas ramé&umu vietgjos medijos. Makrolimeni tiek noteikti
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iespéjamie mediju prakses teorétiskie virzieni, kas ietver geografisko, tehnologisko,
institucionalo un plasaku kultiiras mediju kontekstu — saikni starp medijiem un citam
socialajam struktiiram, ka ar kultiiras satura un attistibas globalizaciju, kultiiras un
socialas identitates ietekmé&Sanu. Tacu Iimeni viens otru pilnveido, jo pastav
savstarp&ja ietekme vel apakSlimenos, kur, saplistot atseviSkiem lokalo mediju un

globalas vides elementiem, tiek aktualizéts piederibas apzinasanas jautajums.

Lokalie mediji .
Mikrolimenis

Makrolimenis

2.sh¢ma. Komunikacijas un tas konteksta — kultiirsocialas telpas — mijiedarbiba. Autores

shéma.

Tadel lokalo mediju izp&té butiska kliist ne tikai kulturologiska pieeja, bet ari
strukturala, ar kuras palidzibu ir iesp&jams noteikt iesp&jamo mediju sistémas modeli,
ka arT mediju attiecibu struktiiru ar citam sisttmam. Pieejas ietvaros, izmantojot,
piem&ram, dienas kartibas teoriju, tiek noteikts butisks lokalo mediju darbibas aspekts
— kopienas daliba vietgjas sabiedriskajas lietas, ko aktualizé atseviSku notikumu
reprezentacija. Mediji ietekmé€ izvéli, par ko cilvékiem domat, atbalstit, diskutét u.tml.

Apkopojot iepriekSminétas atzinas par lokalo mediju bitibu un darbibas
principiem, jasecina, ka to darbiba bitisks ir ne tikai lokalas telpas un kopienas

aspekts, bet ar1 tiekSanas veidot socialo dialogu ar sabiedribu.
2.2.  Kopienas Zurnalistikas prakses modeli un problémas

Tehnologiju attistibas raditas tendences mediju patéréSana un pieejamiba ir
mainijuSas un paplasinajusas koncepta kopienas Zurnalistika robezas. Ja sakotngji ta
tika deveta par specifisku zinu vaksanas, veidoSanas un izplatiSanas praksi nelielas,
atskirigas geografiskas teritorijas, uzsverot vietgjas zinas un informaciju par lokalo

vietu, tad paslaik kopienas zurnalistika vairs neietver tikai mediju darbibu Sauros
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arealos. Termins ieklauj mediju veidus dazadas kopienas, piem&ram, intereSu grupam
veltitos zurnalus, apkartrakstus vai informativos izdevumus kopienam, kuras saista
profesionalas vajadzibas, viet€jos, neatkarigos radio, ka arT majaslapas, kas fokusgjas
uz loti specifiskam interesem un nodarbina cilvékus ierobezota teritorija (Reader,
2012, 3).

Kopienas zurnalistikas izpéte aktivi notiek jau kops$ 20.gs. vidus, terminu
kopienas zurnalistika 50. gadu vidu ir iedibinajis Kenets Baierlijs (Kenneth R.Byerly)
Amerikas Savienotajas Valstis. Vins galvenokart pétija kopienas laikrakstu darbibu
mazpilsétas, ciematos un atseviS$kos regionos. K. Baierlijs uzsvéra, ka kopienas
zurnalistika atSkiras no metropoles jeb galvaspilsétas zurnalistikas un ka kopienas
laikrakstiem ir kas tads, ka triikst lielpilsétu dienas avizém, proti, auditorijas tuvums
un pieejamiba (Byerly, 1961, citéts no Reader, 2012, 5). Atzina, ka biutiskaka atskiriba
starp Siem medijiem ir auditorijas klatblitne, demonstré nozimigu vietgjas
zurnalistikas prakses pazimi un pétniecibas virzienu.

Kopienas zurnalistikas izp€te teorétiki ir pieversusies kopienas un tas mediju
mijiedarbibai, defingjot cilvéku grupas nozimi un funkcijas mediju pateréSanas
procesa. Sadiem pétijumiem ka datu baze tiek izmantoti vietgjie laikraksti, kas ir vieni
no izplatitakajiem kopienas mediju veidiem (Stamm, 1985; Schramm, Ludwig,
Janowitz, 1967; Jankowski, 2002; Reader, 2012).

Jateic, pédgja laika arvien vairak petnieku apliko kopienas medijus tieSi
tehnologiju konteksta, pieméram, skatot kopienas zurnalistikas tendences globalaja
timekIT (Nip, 2004; Prell, 2003; Rosenberry, 2010 u.c.). Tomér netiek aizmirsti
atseviski kopienas mediju pétijumi, kas apliiko kadas socialas grupas komunikaciju
plasaka videé, kur nereti ta ir mikrogrupa, pieméram, etniskas preses pétijumi
(Lauterer, 2006). Kopienas mediji paredz ari to grupu iesaistiSanu, kas nereti ir
izsleégti dazadu lémumu piepemsSana. Tade] ar1 kopienas zurnalistikas p&tnieciba
sakuma ir izversti praktiski jautdjumi par tekstu veidoSanu, ar laiku arvien vairak
pievérSoties zurnalistikas un mediju lomai kopiena un nostiprinot apgalvojumu, ka
butiskakais kopienas zurnalistikas izpété ir kopiena, kopibas sajitas radiSana un
auditorijas klatbtitne. PaSlaik kopienas Zurnalistikas studijas nozimiga ir kluvusi
attiecibu dinamikas analize starp Zurnalistiem un kopienam, jo kopienas mediju
darbibu virza sociali mérki, kas nav saistiti ar labuma gtiSanu. Kopienas Zurnalistika

neuztver tas loceklus ka pasivus patérétajus, bet rosina un sniedz iespgjas, piedavajot
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lokalas zinasanas, nevis standarta risinajumus (Fuller, 2012, 1). Lidz ar to ta tiek
pretstatita patérétajkultiiras produkcijai, jo piedava unikalu informaciju.

Zurnalistikas procesu pétniece Linda Steinere apgalvo, ka kopienas
zurnalistika tiek saistita ar kopienas reprezentaciju, nostiprinaSanu un konstruéSanu.
Tas darbiba mediju ietvaros ataino Kkopienas intereSu parstavibu, Uznemoties
pienakumu atbalstit So cilvéku kopumu. Kopienas zinu medija, vai tas ir mazpilsétas
radio vai ikned@las laikraksts, definicija norada uz vairakam kopigam pazimém —
pastavigs lokalais kontakts, ierobezotiba apjoma un geografijas zina, ka ari vietgjas un
neatkarigas ipaSumtiesibas (Steiner, 2012, 21). Tomeér izplatiba un kopienas lielums
nav vienigas kopienas zurnalistiku raksturojoS$as pazimes. Viena no bitiskam
izpausmé&m ir arT saturs, kas tiek orient€ts uz kopienas ikdienas dzivi, proti, atspogulo
lokalas jeb viet&jas zinas. Kopienas, kuru pazime ir kopiga vieta, lokala informacija ir
kopienas mediju kodols, neskatoties uz to, vai informacija ir svariga informacija,
baumas, iedvesmojosas redaktoru slejas u.c., tieSi rutina un ikdienas zinas ir kopienas
sakaru veidotaja, jo $ada informacija reti ir atrodama nacionalo mediju zinas (Reader,
2012, 15). ,Ja zinas ir logs uz pasauli, tad vietéjas zinas ir logs uz to pasauli, kura més
dzivojam. Globalizétaja kultira ikdienas telpa ienak informacija par kara plositajam
valstim, par tam més zinam maz. Tacu viet&jas zinas informe par to, kas notiek tepat —
miisu ielas un sétas pusé. Vietgja zurnalistika ir dala no socialas ,,saistvielas”, kas vieno
kopienas un tiek uzskatita par biitisku lokalas identitates veidosanas elementu” (McNair,
2006, 37). Kopienas zurnalistikas darbiba nozimigs ir lokalitates koncepts, jo, ka
demonstré veiktie pétijumi un apkopotas definicijas, kopienas mediji ir veérsti uz
lokalas zurnalistikas darbibu. Tafu rodas jautajums, vai ,koncepts kopienas
Zurnalistika izskaidro to paSu visas kultaras?” (Hatcher, 2012, 243). Lai to
noskaidrotu, ir jaizverte dazadi kultiirsocialas, ekonomiskas vides faktori un apstakli —
mediju sistéma, mediju daudzveidiba, teritorijas lielums, tradicijas, valoda, vértibas
utt. Jateic, paslaik lokalitates koncepts netiek uzliikots tik Saura nozimé, jo daudzas
kopienas parsniedz tas fiziskas robezas, tacu ,,lokalitate kliist par galveno lojalitates
un piederibas avotu” (O’Byrne, 1997, 31), kas masu medijos ir nozimigs aspekts,
konstrugjot kopienas identitati.

Zurnalistikas  realizaciju kopiena nodroina kopienas komunikacijas
komponenti. Pirmkart, kopienas raksturojums — populacijas lielums, skaits un

viendabiba, vésture, pilsétas vai lauku kategorija, socialie, politiskie un kultiiras
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jautajumi, attiecibas ar apkartjo regionu. Otrkart, kopienas komunikacijas ainava.
Taja tiek iek]auti $adi mediju veidi: nacionalie un regionalie mediji, kopienas mediji,
digitalo kopienu tikli un starppersonu tikli (Jankowski, 2003, 10). Dazadi mediju veidi
rada un demonstré citadus to lietoSanas paradumus, darbibas un auditorijas
piesaistiSanas papémienus.

Zurnalistikas teorétikis Dz.Kerijs apgalvo, ka zurnalistikas uzdevums un ar to
saistitais darbibas iznakums ir veidot un atbalstit noteiktas kopienas (Carey, 2007, 4).
Attiecibas starp zurnalistiku un kopienu veido simbiozi, jo Zurnalistika konstrug€ un
informé kopienu un kopiena veido un inform& zurnalistiku (Yeo, 2007, 41).
Zurnalistika veido kopienas ne tikai telpa, bet arl laika, kada noteikta temporala
perioda: Sodien, Soned€l, Somenes vai Saja gada, bet vienm&r Sobrid un nekavgjoties.
Dz. Kerijs atzist, ka Zurnalistika ne vienmér rada uzticamu informaciju, tomér tas ir
ieraksts, kas tiek kopigi dalits, jo ka privats ieradums tiek parvietots uz kolektivo
kopienas dzivi. Zurnalistika rodas ka sarezgits process, kura fakti un sociali komentari
tiek nodaltti no citdm rakstiSanas formam. Jau sakotngji ta ir veidojusies ka publisko
sarunu un argumentu telpa, velak, iegtstot un izveidojot darbibas veidu, kas balstits
uz zinaSanu sniegSanu, klist par publicitates lidzekli utt. (Carey, 2007, 4-12).
Definicija spilgti tiek atklata Zurnalistikas simboliska nozime individa dzives telpa. Ta
tieck uztverta ka sociala atmina, kas glaba kopienai butisku informaciju par tas
notikumiem, vertibam un attistibu, tad€] autors to pielidzina literatirai. Un kopiena
sev vajadziga bridi to sp&j izmantot. DZ. Kerijs uzsver, ka Zurnalistikas merkis ir
sekmét un aizstavet kopienas vajadzibas. Visprecizak kopienas auditorijas v€lmes spgj
icklausities kopienas zurnalistika, un §is process Tpasi izteikts ir lokalaja Itment, kas
tiek pretstatits tradicionalo jeb ,,galveno”4 mediju darbibai. Sadu atzinu izvirza
kopienas radio pétnieki Australija (Ewart, Forde, Foxwell, Meadows, 2009, 158).
Izpétot kopienas radio auditoriju, tika konstatéts, ka zurnalistikai lokalaja Itmen1 ir
nozimiga loma demokratisko procesu noris€, sekmgjot pilsonu piedaliSanos publiskaja
dzive. Tapat tika uzsverts, ka kopienas zurnalistikas biitiba tiek pielidzinata vietgjas
runas narativiem kopienas limeni. Sadai vietgjai informacijai ir izikiro$a loma
publiskas apzinas veidoSana, veicinot iesaistiSanos debatés un demokratiskajos

procesos, ko galvenokart nodroSina lokalas zinas. Autori vietgjas zinas médz devet

* Teorétiskaja literatiira tiek lietots apzimgjums mainstream media.
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par ,.ertibu un aprékina zinam”. Jo ta nereti ir praktiska informacija, pieméram, par
viet€jo sporta sacensibu vai kopienas tik§anas norisi, pretstatot So informaciju ,,lielo”
mediju organizaciju zinu veidoSanas principiem. Kopienas zurnalistika nozimiga
vertiba ir auditorijas klatbutnei, kas skiet neatbilstosi lielajam mediju organizacijam.
Lidz ar to tradicionalo mediju zurnalisti nesp€j koncentréties uz regionalo vai citu
viet€jo kopienu specifiku, jo uzskata, ka to ir sarezgiti pielagot no laika un
administrativas perspektivas.

Kopienas zurnalistika iedroSina vietgjos iedzivotajus iesaistities kopiena,
nodroSinot viet§jas zinas un informaciju, un to atklatu pieejamibu ,,vienkarSajiem
cilvékiem” (Ewart, Forde, Foxwell, Meadows, 2009, 164). ,,VienkarSajiem cilvékiem”
tiek pretstatiti politiki, slavenibas u. C. ietekmigas personas. Piedaloties kopienas
politiskaja dziveé, ko nodrosina viet€jas zinaSanas par dazadiem mitiniem, protesta
akcijam, svinibam, ka ar7 citiem notikumiem, iedzivotajiem ir biitiska iesp&ja apjaust
saistibu ar noteiktu kopienu. Autori min pieméru par béglu kopienu, kura ir daudz
socidlo problemu. Sada kopiena vietgja zurnalistika tas daudzveidigajas izpausmes ir
nozimiga palidziba, laujot izplatit savas idejas plasakai auditorijai. Vietgja
zurnalistika nodroSina telpu, kura izskan dazadie viedokli un idejas. Nereti ta tiek
déveta par alternativu darbibu.

Viena no kopienas mediju teorétiskajam atzipam atklaj to, ka, pastavot
alternativajiem medijiem, ir iesp&jams uzklausit citu intereSu grupu viedokli (Sadu
kopienas mediju darbiba tiek apliikota nakamaja apaksnodala par kopienas medijiem),
nevis tikai paklauties tradicionalo laikrakstu noteiktajai dienas kartibai. Alternativas
ievirzes mediju esamiba paredz ari plasaku auditorijas iesaisti satura veidoSana.
Aktiva kopienas iesaistiSana zurnalistikas procesa ir ieguvusi apzim&umu pilsoniska
zurnalistika, kas ir viena no Zurnalistikas darbibas izpausmém. Ta var tikt realizéta
dazados Ilimenos un vidés. Pieméram, kopienas Zurnalistika jau sava bitiba ir
interaktiva, tadel izskan apgalvojumi, ka ta ir radijusi pilsoniskas zurnalistikas
aizsakumus. Pateicoties miisdienu tehnologijam, kas ir tikai instrumenti, pilsoniskas
zurnalistikas koncepts tiek paplasinats, un $1 mijiedarbiba tiek atklata citas vides.
Pieméram, globalais timeklis, emuari, digitalas fotografijas, mobilie telefoni atzist un
izmanto jaunas zinu vakSanas tehnologijas, un tadéjadi virza pilsonisko zurnalistiku.
Jasecina, ja mediji un zurnalistikas prakse nodroSina efektivu komunikaciju kopiena

un nostiprina tas kopigo saikni, tad ta tiek uzskatita par veiksmigu darbibu ne tikai
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kopienas laba, bet ari sabiedribas komunikacija un attiecibas kopuma. Viens no
ievérojamakajiem kopienas zurnalistikas pétnickiem Dzoks Lauterers apgalvo, ka
kopienas zurnalistiku ir iesp&jams atpazit, ja to var redzet (Lauterer, 2006, 2), t.i., ta
darbojas ciesa kontakta ar kopienu. Sis izteikums visnota] precizi raksturo
zurnalistikas prakses izpausmes, kas ir saistitas ar kopienas zurnalistu darbibu un
izskan arT ka viena no lokalas vides informacijas telpas problémam. Auditorijas
klatesamiba nosaka to, ka attiecibas ar kopienas locekliem biezi izveidojas familiaras,
nevis profesionalas, jo zurnalisti pazist cilvékus un vietas, kuras tie reprezente masu
medijos. Tadgel, lai raksturotu Zurnalistu uzdevumu kopiena, nereti tick izmantotas
metaforas vartzipi un sargsuni, kas apzime kopienas interesu aizstavibu un ievéroSanu
vai darbibu atsevisku grupu vai personu laba. Jateic, to izpausmes dazadas kopienas
medz atskirties (Gilligan, 2012, 52). Jo mazaka kopiena, jo vairak redzama Zzurnalistu
ka kopienas intereSu parstaviba, tomer $T aktivitate ir atkariga no kopienas rakstura un
zurnalista principiem.

Kopienas zurnalistika attistas tad, kad zurnalisti aktivi parstav savu kopienu
(Lauterer, 2000, 14), tas butiba ir apzinaties zurnalista piederibu kopienai, iesaistoties
dazadas organizacijas un aktivitateés. Uznemoties vietgjo iedzivotaju ,,sargsuna‘ lomu,
kopienas zurnalisti palidz kopienai orientéties regiona notiecko$ajos procesos, laujot
paust savu viedokli un tikt uzklausitai. Autors akcente, ka Zurnalistiem ir jauztver
kopienas biitiba — jaapzinas konkrétas vietas nozime, ka ar1 vertibas un meérki, ko ta
realizé. Zurnalistiem ir jabiit pieejamiem kopienai, jo kopienas Zurnalistikas
parstavéta masu medija auditorija ir vinu kaimini, citu organizaciju biedri, ka ar1
cilveéki, kurus satiek partikas veikala vai viet€ja kafejnica (Lauterer, 2006, 9). Tacu
ciesa lasitaju klatbiitne var radit divéjadu zurnalistu reakciju — rosinat lielaku
atbildibas sajiitu vai, izmantojot kadu lasitaju ka zigu avotu, vérst So informaciju pret
kopienu vai atsevisku tas dalibnieku.

Zurnalisti tiek aicinati pildit savu misiju, mudinot publiku piedalities socialo
parmainu interpretéSana un attistiba. Viet€ja zurnalistika iesaista cilvékus, ar kuriem
kontaktgjas ikdiena. Ka uzsver vietgjas preses p&tnieki, nereti tiek sanemtas stidzibas
par savu uzskatu uzspieSanu, tadél Zurnalistiem ir riipigi japardoma &tikas un
praktiska puse zinu veidosana (Frost, 2006, 278).

Tradicionalajos medijos &tika tiek attiecinata uz profesionalo reputaciju,

savukart kopienas medijos €tika izpauzas ka atbildiba attieciba uz kopienu. Tadg] ir
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iesp&jams pretstatit divus informacijas nodroSinasanas veidus: publikas tiesibas zinat
un kopienas tiesibas zinat. Ka atzist Bils Riders, kopienas zurnalistika vairak
pieveérsas individualo kopienu, kuras ta apkalpo, normam. Profesionalie kritériji tiek
noraiditi par labu kopienas vai atsevisku kopienas individu interesem (Reader, 2012,
15-16). Jateic, dazadas &tiskas izvéles klist aktualas dazados kopienas medijos, jo to
saturs netiek kontroléts. Sadas politikas trikums nereti 1émumu pienemsanu padara
sarezgitaku.

Teorétiskaja literatiira vietéjo mediju darbiba ipasi tiek akcentéts redaktora
ieguldijums kopienas dzivé. Redaktoru profesionalas normas paredz, ka ar kopienas
mediju starpniecibu, 1pasi laikrakstu, tie var aktivi piedalities kopienas sakartoSana un
viest parmainas. Redaktoru ka vartzinu loma paredz informacijas plismas kontroli
dazadas jomas (uzne€méjdarbiba, izglitiba, valdiba), sniedzot atbildes uz jautajumiem:
kas, kapéc, kur, kad un ka (Donohue, McLeod, Olien, et. all 1990, 127). Pé&tnieki
uzsver, ka redaktori atrodas veiksmiga pozicija attieciba pret kopienas planosanu. To
tad arT vajadz€tu izmantot redaktora darbibas praksg, attiecinot gan uz socialas dzives
modernizaciju, gan ka atbalstu lémumu pienemsanas u. C. procesos.

Redaktors, kur§ spgj identificét konstruktivu virzibu un kuru motivé lasitaju
kolektivas intereses, var iegit parsteidzoSu reakciju. Redaktoriem ir jamudina
piedalities un izteikt savu viedokli, bailes un ceribas vietgja laikraksta slejas, tade]
tiem ir janodroSina tiesibas zinat, bet art jabiit objektiviem. Redaktora loma ir veidot
laikrakstu, kas darbojas kopienas laba, lauj apmierinat zigkari, bagatina vinu dzives,
paplasina redzesloku un palidz tikt sadzirdétam publikas viedoklim (Hadwin, 2006,
146). Tas nozimé, ka redaktoram tiek pieskirtas vietéja lidera un autoritates funkcijas.
Redaktors ienem tadu kopienas parstavja lomu, kur$ uzklausa. Sads atbalsts nereti tiek
gaidits no institliciju parstavjiem, bet netiek sapemts. Nozimiga ir kopienas lasitaju
iesaiste mediju prakse, kas var izpausties, pieméram, ka lasitaju sleja, ta noder tiem
cilvékiem, kas neuzdroSinas kontaktSties ar vietgjiem ierédpiem (Wahl-Jorgensen,
2006, 221). Sniegta atgriezeniska saikne ataino laikraksta un citu kopienas mediju
nozimigo lomu kopiena. Atseviski kopienas mediji praktiz€ ar1 plasaku kopienas
iesaisti. Tas iezimé pilsoniskas zurnalistikas tendences, kad kopienas informacija
konkure ar viet€jo zurnalistu veidoto mediju saturu. Lai gan pilsoniskas Zurnalistikas

ietekmé paslaik ir grati noteikt Zurnalista lomu sabiedriba, nelielas kopienas ta ir
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saméra strikti definéta. Aktuals klust jautajums, kada veida un kade] nereti tas tiek

mainitas.

2.3. Kopienas mediju pétniecibas metodes

Lokalo mediju darbibas vietu ierobezo noteikta geografiska teritorija, tade]
vietgja auditorija tiem ir vairaki uzdevumi — sniegt informaciju, atspogulot viet&jo
iedzivotaju viedokli un komentarus, ka ar1 paust un reprezentét kultiiras vértibas. Ar1
lokalo mediju pétniece M¢rija Oldridza saredz to butisko ieguldijumu vietgja telpa.
Autore apgalvo, ka, darbojoties lokalaja videé, viet€jiem medijiem iesp&jams trikst
valdzinajuma un Sarma, ta¢u to nozime nav apSaubama (Aldrige, 161, 2007).

Nikolass Jankovskis, kura intereses saistitas ar kopienas mediju analizi
informacijas laikmeta, uzsver, ka termins kopienas mediji ir loti plass un tam ir
vairaki apzim&jumi — alternativie, pilsonu, radikalie mediji utt. Termins kopienas
mediji tiek attiecinats uz komunikacijas medi€tajam formam: elektroniskajiem
medijiem (televizija un radio), drukatajiem medijiem (laikraksti, zurnali) un
elektronisko tiklu iniciativam, kuras raksturo abu tradicionalo (gan drukato, gan
elektronisko) mediju pazimes® (Jankowski, 2003, 7). Pirmkart, kopigi mérki. Tie ir:
nodro§inat zigas un informaciju, kas saistita ar kopienas loceklu vajadzibam, iesaistit
tos publiskaja diskusija, veicinat to socialas un politiskas iespgjas. Otrkart, kopienas
mediju 1paSumtiesibas un kontrole pieder viet€jiem iedzivotajiem, pasvaldibai vai
kopienas organizacijam. Treskart, saturs ir veidots un attiecinats uz lokalo vidi, to
rada neprofesionali un brivpratigie. Ceturtkart, mediju auditorija atrodas saméra maza,
geografiski noteikta regiona, lai gan tiklu kopienas raksturo plasa un izkliedéta
auditorija. Petnieks uzsver, ka par visam min€tajam pazimém iesp&jama diskusija, jo
katrs medijs atSkiras ar to, cik liela méra kada no Stm izpausmém tam piemit. Katra
valstl izpratne par kopienas medijiem atSkiras, tomér vienojosad un nozimigaka
funkcija ir to darbiba kopienas laba.

Mediju daudzveidiba, ko ietver kopienas mediju koncepts, ir radijusi
monoteorétiskas pieejas, koncentréjot uzmanibu uz noteiktam pazimém, tikmer

ignorgjot citus kopienas mediju identitates aspektus. Tade] tiek piedavatas cetras

® Ipasi raksturigas elektroniskajiem medijiem, jo autora pétnieciskas intereses saistitas ar tiem.
85



teorctiskas pieejas (Carpentier, Lie, Servaes, 2012, 219), lai izprastu kopienas mediju
daudzpusibu un specifiku:

1. Kopienas mediji kalpo kopienai;

2. Kopienas mediji — ka alternativa nacionalajiem medijiem;

3. Kopienas mediji — ka dala no pilsoniskas sabiedribas;

4. Kopienas mediji — ka vienojosa sistema®.

Divas no tam ir mediju centr&tas pieejas, pargjas ka primaro uzsver sabiedribas lomu
mediju darbiba.

Pirma no tam akcenté konceptu kopiena, ko nosaka geografiska atrasanas vieta
vai citi izvietojuma attiecibu veidi starp mediju un kopienu. Saja gadijuma kopiena
tiek uzliikota ka process, ko veido tas parstavji, pieskirot tai savu identitati. Tie iegiist
kopienas identitati no pasu izveidotam socialam komunikacijas struktiram. Medijam,
izveloties specifisku kopienu ka savu mérkgrupu, ta tiek apstiprinata un atbalstita.
Sadi kopienas mediji ne tikai lauj, bet arT veicina kopienas loceklu piedalisanos satura
veidoSana, izsakot savas veélmes un vajadzibas. Nereti $adi mediji tiek pielidzinati
tikai to geografiskajai izpausmei, kas tos poziciong ka nelielus vietgjos medijus.

Otra pieeja, kas lauj raksturot kopienas medijus, prezente alternativo mediju
izpausmes. Tas izpauzas ka atSkiriba starp tradicionalajiem jeb ,.lielajiem” medijiem,
jo alternativie mediji tiek uztverti ka tradicionalo mediju papildindjums gan
organizatoriskaja, gan satura Itmeni. Alternativie kopienas mediji nodroSina iesp&ju
tikt uzklausitam dazadam socialam grupam, minoritateém, subkulttiram u. c., tadgjadi
sniedz daudzveidigu saturu un reprezenté dazadu kopienu viedokli.

Defingjot kopienas medijus ka neatkarigus no valsts un tirgus atbalsta, atklajas
to tresa izpausme — biit par dalu no pilsoniskas sabiedribas. Tas nozimé, ka kopienas
mediji darbojas ka sabiedribas dala, kas veicina demokratiju. Lidzigi ka ieprieksejas
pieejas, arl §1 paredz un piedava dazadu sabiedribas grupu un kopienu iesaisti
publiskajas debats, reprezentéjot sevi publiskaja telpa, tadejadi sekmgjot pilsonu
lidzdalibu dazados procesos.

Savukart ceturta kopienas mediju teor€tiska pieeja ir pret€ja pilsoniskas
sabiedribas pieejai. Ta akcenté autonomas identitates esamibu, un mediji tiek

raksturoti ka plasa sistéma, kas savieno un saista gan valsti, gan tirgu. ST pieeja

® Teorstiskaja literatiira anglu valoda tiek lietots apzim&jums rhizome (tulkojuma latviesu valoda
“saknenis®).
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uzsver, ka kopienas medijiem piemit starpniecka loma, kas paatrina kadu reakciju
publiskaja telpa, lauj izteikties iesaistitajam pusém, lai panaktu iesp&jamo sadarbibu.
Kopienas mediji darbojas ne tikai ka instruments, kas sniedz iesp&ju izteikt viedokli
dazadam grupam, bet ar1 ka katalizators, grupgjot cilveékus aktivai dazada veida cinai
par Iidztiesibu. Autori secina, ka iepriekSminétas daudzpusigas mediju teorétiskas
pieejas demonstré kopienas medijus ka nozimigu, bet neaizsargatu mediju
organizaciju veidu.

Var secinat, ka apliikotas kopienas mediju identitates noteikSanas pieejas ir
saistitas ar aktivu kopienas lidzdalibu un tas interesu ievéroSanu. Mediji ne tikai
parstav kopienu, reprezentgjot tas v€lmes, bet pielauj ar1 dazadu viedoklu
uzklausiSsanu. Ta ir iesp&ja izteikt uzskatus, ko, pieméram, parstav alternativie
kopienas mediji. Tie parada, ka pastav arT citi komunikacijas organizacijas veidi, un
demonstré alternativus diskursus un atveidojumus. Visas Cetras pieejas ir teorétiskas
paradigmas par mediju darbibu, kas, protams, var realizéties ar praks¢, jo tas satur
lielako dalu galveno jédzienu, kas strukturé medijus, kuros ir izteikts lidzdalibas
moments, tom&r to izpausmes pakape ir atkariga no daudziem citiem faktoriem —
vesturiskas situacijas, kultirsocialas un ekonomiskas vides. Tadeé] par kopienas
mediju pé€tniecibas aspektiem tiek izvirziti procesi, kas ir saistiti ar kopienas ricibas
formam, kas veérstas uz komunikaciju.

Kopienas Zurnalistika tiek realizéta noteikta geografiskaja kopiena, ko
reprezenté ikned€las laikraksti, Zurnali, radio un televizijas stacijas mazpilsétas vai
ciematos (Wotanis, 2011, 11). So geografisko robezu esamiba ir radijusi arf vienu no
kopienas mediju apzim&jumiem — ,,mazie mediji” (small-scale media, Jankowski,
2003, 12). Tadel nereti kopienas zurnalistikas darbibas loma tiek uztverta ka
maznozimiga, raksturojot to ka neatbilstosu ,.lielajam att€lam” vai ka trenigu ,,Istajai
zurnalistikai” (Lowrey, 2012, 87). Izv@loties kontentanalizes materialu, pétnieki loti
biezi ka galveno datu bazi izv€las nacionalos zinu medijus, jo tiek uzskatits, ka tiem
piemit lielaka ietekme. Sads viedoklis ir diezgan maldigs, jo, izvertgjot, cik plasas ir
kopienas zurnalistikas izpausmes socialaja joma, atklajas $1 koncepta daudzveidigas
dimensijas.

Koncepts kopienas Zurnalistika ietver pilsoniskas iesaistes, sociala kapitala un
zinaSanu ieguSanu, kas raksturo kopienas socialos un psihologiskos apstaklus.

Praktizgjot kopienas zurnalistiku, kldst zinami kopienas un varas struktiiru faktori.
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Apliikojot kopienu un zurnalistiku sada aspekta, var secinat, ka kopienas Zurnalistika
tieck uztverta ka nedalams jédziens, kas korele ar socialajiem faktoriem, uzturot
komunikaciju kopiena. Teorétiski tas ,,klejo” starp geografijas un identitates p&tijumos
balstitajiem pienémumiem un definicijam, jo, piem&ram, diskusijas par kopienu tiek
risinatas, izmantojot jédzienus identitate, vieta, kultiira, valdiba, ideologija un socialas
vertibas. 1zmantojot medijus, ir iesp&jams noteikt, kada ir Zurnalistikas loma kopiena un
otradi. Tehnologiju un globalo transformaciju rezultata ir paradijusas jaunas kopienu
formas, tade] ir svarigi konstatét to socialas organizacijas ietekmi uz tradicionalajam
socialajam struktaram (Hatcher, 2012, 129). Lidz ar to kopienas Zurnalistikas studijas
tiek izvirzitas vairakas pazimes, kas raksturo kopienas un Zurnalistikas mijiedarbibu:
a) zinu medijiem ir nozimiga loma kopienas veidoSana un taja, ka kopiena uztver
un izt€lojas sevi,
b) kopienas Zurnalistikas loma ir dinamiska, iesaistot savstarpgjo piekap$anos
starp mediju un kopienu, kas pielauj izmainas un kontroli;
€) medijus un kopienas vienojosais koncepts ir sarezgits, tas darbojas vairakos
Itmenos, un tam ir vairakas dimensijas;
d) kopienas apkartgjas un ieksgjas struktiiras veido un parveido ne tikai medijus,
bet arT kopienas sp&ju mainities pasai (Lowrey, 2012, 96).
Ka redzams, ja a kopiena tiek uztverta ka realitate, kas apzinas savas veértibas un normas,
ar1 zurnalistikai ir loma $aja procesa. Ta piedalas kopienas nozimju veidoSanas procesa
un pievers§ tas uzmanibu telpai, institlicijam, resursiem un notikumiem, lai veicinatu
diskusiju (Lowrey u.c. 2008; 2012, 97), tade] ari kopienas aktivitates sp&j noteikt mediju
iesaistes ITmeni kopienas Zurnalistikas praksé. Tas nozimé, ka kopienas zurnalistika ir
interaktivs process, kas iesaista gan socialas parmainas, gan kontroli: Zurnalisti uzklausa
atskirigus viedoklus, veicina diskusijas un veido atgriezenisko saikni. Tas, Savukart,
demonstré kopienas izpratni ka cilvéku grupu, kurus saista kas kopigs, jo mediji lauj
kopienas parstavjiem noteikt tas nozimi un struktiiras, lai biitu iesp&jama sadarbiba.
Teorétiski So izpratni pamato jau ieprieks aprakstita kopienas integracijas hipotéze (SK.
1.3.1. apak$nodalu), kas aktualiz€ ar1 apzinu par piederibu kopienai. Tade] lokalo
mediju pétnieciba tiek apliikots gan kopienas raksturojums, gan art mediju iesp€jas un

funkcijas.
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3. EMPIRISKAS DALAS METODOLOGIJA

Lai sasniegtu promocijas darba mérki un veiktu izvirzitos uzdevumus, tika
apkopots daudzveidigs empiriskais materials — laikrakstu publikacijas, aptaujas dati
un intervijas ar vietgjiem zurnalistiem. Sadu praktiskas dalas stratégijas izvéli noteica
apgalvojums, ka mediju darbiba lokalaja vidé demonstré noteiktu kopienas
zurnalistikas praksi. Tade] promocijas darba empiriskaja dala tiek izmantotas gan
kvantitativas, gan kvalitativas petniecibas metodes. Ar kvantitativas kontentanalizes
palidzibu tiek aprakstitas un salidzinatas kopienas zurnalistikas tendences regiona
laikrakstos, savukart, izmantojot kvalitativo kontentanalizi, tiek noteikti un izvertéti
Latgales regiona reprezentacijas panémieni. Kvantitativa kontentanalize ir piemérota
promocijas darba empiriskas dalas petijumam, jo, to pielietojot, ir iesp&jams apstradat
liela apjoma datus, pieméram, laikrakstu publikacijas, kas var bt arT nestrukturétas.
legiitos datus iesp€jams salidzinat, kombingjot dazadus kriterijus un vairakus analizes
objektus, pieméram, S$aja gadijuma, laikrakstus. Mediju pétnieki uzsver, ka
,Kvantitativa satura analize ir sistematiska un atkartojama komunikacijas simbolu
parbaude un analize, Kurai tiek pieSkirtas skaitliskas vértibas un kas attiecinamas uz
derigiem mé&rfjumiem. Izmantojot statistisko pieeju, tiek aprakstita komunikacija un
veikti secinajumi par tas nozimi un kontekstu, kas pastav, veidojot un patéréjot masu
medijus” (Fico, Lacy, Riffe, 2008, 25). Interpretéjot datus, iesp&jams izvertet
komunikacijas zinojuma izmainas ilgaka laika posma un analizes procesa, savukart
pielietojot kvalitativo pieeju, tiek atklats apstaklu kopums, kas lauj noskaidrot
1zvirzitos problémjautajumus par vietgjo laikrakstu nozimi kopienas komunikativaja

integracija (sk. levada).
3.1. Kopienas Zurnalistikas izvértéSanas Kriteriji

Nemot veéra teorétiskos apgalvojumus, ka regiona telpa ar vietéjo mediju
starpniecibu tiek sociali konstru€ta, praktiskaja dala tiek aplukoti dazadi Latgales
regiona telpas un satura veido$anas panémieni. Tadg] tiek veidota $ada promocijas

darba empiriskas dalas struktiiras sheéma (sk. 3. shému).
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kopienas
funkcionalitate Zurnalistikas prakse

integracija

S

Vietejie laikraksti

3.shéma.
Promocijas darba empiriskas dalas struktiira

Shéma ataino galvenos izp&tes posmus, tacu, lai sniegtu atbildi uz promocijas darba
pamatjautagjumu, kada veida kopienas zurnalistikas prakse veicina kopienas
komunikativo integraciju, tiek izmantota kopienas Zurnalistikas p&tnieku pieeja, kas
paredz mediju satura izveért€Sanu un analizi tris Iimenos jeb dimensijas, péc kuram
iespgjams konstatét, kada veida preses izdevumi piedalas integracijas veicinaSana
(Brozana, Lowrey, Mackay, 2008, 291-293). Tas nozimé, jo vairak ir parstavéts
konkrétais Iimenis, jo vairak tiek praktizéta kopienas zurnalistika. Sadu nozimes
noteikSanas pieeju déve par kopienas Zurnalistikas indeksu (Lowrey, 2012, 98), tas lauyj
konstatét, kas veido un ietekm& kopienas zurnalistikas aktivitati. Indeksa apjomu
atklaj gan mediju saturs, gan organizatoriska prakse. Lai noteiktu, ka un cik aktivi
zurnalistika veicina kopienas komunikativo integraciju, ir iesp&jams izdalit tris
dimensijas:

1) kopienas uzklausisanas dimensija (ataino diskusiju forumi, kopienas vietnes,
emuari, vestules redaktoram, proti, iesp&jas, kas tiek sniegtas, lai varétu
izteikties lasitajs);

2) kopienas vienotibas jeb savstarpejas saiknes dimensija (reprezenté
publikaciju apjoms par lokalajiem notikumiem, ka ari vietgjo Zurnalistu
veidotie raksti);
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3) kopienas struktiiras dimensija (atspogulo aktualitates un zinas, kas izskaidro
kopienas iesp€jas un sadarbibu ar institiicijam) (Lowrey, 2012, 97).
Dimensijas jeb darbibas Iimeni savukart satur vairakus apaks§limenus, p&c kuriem var
tikt analizéta kopienas zurnalistikas prakse un konkréti mediji. Pirmkart, mediju
saturs, kas atspogulo to, vai tiek uzklausits kopienas viedoklis un veicinata uzskatu
daudzveidiba, piem&ram, atspogulotas kopienas minoritates. Sis limenis ataino mediju
rikoto aptauju, tikSanos un diskusiju ar lasitajiem daudzveidibu. Lidz ar tiek atklats,
vai varas struktiiras ietekmé kopienu un medijus. Otrkart, kada veida mediju saturs
piedalas kopienas problému risinasana un ka tiek reprezentéta kopienas savstarpéja
saikne. Mediji ataino ieguldijumu, kas tiek veikts kopienas laba — galvenokart tiek
atspoguloti lokalie notikumi, institlicijas, cilveki, tiek nodroSinats aktualitasu
konteksts un piedavati problému risinagjumi. Sniegta informacija lauj apzinaties savas
kopienas vienotibu vai gluzi pret&ji — problémas un nesaskanas. Treskart, mediju
saturs sniedz informaciju par kopienas struktiiru, t.i., kontaktinformaciju par kopienas
lideru, parstavju, ekspertu, sabiedrisko organizaciju pieejamibu un informaciju par to
pienemtajiem I&@mumiem un darbibam. Mediji informé par pakalpojumiem un
institlicijam un skaidro, ka tos izmantot, ka iesaistities vietgjas aktivitate€s un giit no
tam labumu. Izklastito Iimenu esamibu un pakapi lava noteikt izvirzitas publikaciju

analizes kategorijas.

Kopienas Zurnalistikas indeksa noteikSana ir piemérota ari citu mediju formu
izpete, pieméram, timekla vietnu analiz€, jo majaslapas vai diskusiju forumi veicina
nozimju rasanos, kas ir nozimigi identifikacijas procesa. Butiskakais analizes gaita ir
noskaidrot, kas ir satura pamata un, kadas iesp&jas izmantojot, kopiena var tikt

komunikativi integréta un veidot apzinu par piederibu noteiktai sabiedribas grupai.

3.2. Avotu un datu atlase

Primarie empiriskas dalas avoti ir vietgjo laikrakstu publikacijas, tadél to kopu
veido septini vietgjie laikraksti latvieSu un krievu valodas:
1) ,Latgales Laiks”,
2) ,,Rézeknes Vestis”,
3) ., Vietgja Latgales Avize”,
4) ,.Ludzas Zeme”,
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5) ,,Novadnieks”,

6) ,,Vaduguns”,

7) , Mumon”.
Minétie laikraksti ir izveleéti pec geografiska kriterija, proti, lai tiktu atklata dazadu
regiona kopienas mediju darbiba (pieméram, Ziemellatgales un Dienvidlatgales), ka
ar1 pec laikrakstu patérina datiem (tiraza, abonentu skaits).

Promocijas darba analizétas min&to laikrakstu 1992., 2000. un 2011. gada
publikacijas. So periodu raksturo pecpadomju laika parmainas politiskaja un socialaja
dzive, kas biitiski ietekm@ arT masu mediju darbibu. 1992. gads izvéléts, jo tas ievada
demokratiskas Latvijas valsts veidoSanas sakumposmu, savukart 2000.gads ir
demokratiska politiska reZima nostiprina$anas’, ka ar ekonomiskas auggupejas laiks,
kuru raksturo jaunu viet§jas preses izdevumu dibinasana (sk. 4.2.apaksnodalu),
savukart 2011. gads ataino ekonomiskas krizes sekas.

Sakotngji, veicot pilotpetijumu, ka viena no laikrakstu pazimém tika
konstatéta publikaciju regularitate un sistematiskums, tadel analizei tika izveleti divi
laikrakstu numuri, kas iznakusi lidz katra méneSa 15. datumam (gan darbdienu, gan
brivdienu), jo radikala struktiiras vai satura maina netika noveérota, tacu vidéji 9 gadu
starpiba jau lava konstatét un izveértét zurnalistikas parmainas (ipasi 1992. gads pret
2000. un 2011.gadu). Vidgji viena laikraksta numura ir ap 30 dazada formata rakstu
(tiem, kas tiek izdoti 2 vai tris reizes nedé€la) un vidgji 70 (laikraksta ,,Mummnon™), jo
tas tiek izdots vienu reizi nedéla (,,Vieteja Latgales Avize” tika aplikota no
2000.gada, jo ta dibinata 1999. gada). Japiebilst, ka ar1 brivdienu numuri ir
apjomigaki rakstu zina, tadel petijuma izlasei viena numura vidgji tika izveletas no 20
lidz 25 dazada veida publikacijam: gan neliela apjoma raksti (zinas, reportazas,
sludinajumi, komentari), gan plasaki raksti (intervijas, apraksti, esejas, lasitaju
vestules). Lai gan matematiski apliikoto publikaciju apjomu veido lielaks skaits, par
derigam (nozimigas dalibnieku, autoru, atticksmes, konteksta un satura zina, jo,
pieméram, visparigas anekdotes netika ieklautas) kontentanalizei tika izveletas ap

5000 publikacijam, ietverot ari citu gadu rakstus, jo atsevisku jautajumu detalizétai

" Petnieku (Brikse, Skudra, Tjarve, 2002) viedoklis par plassazinas lidzeklu attistibas laiku: sk. Brikse,
I., Skudra, O., Tjarve, R. (2002). Development of the Media in Latvia in the 1990s. In: Vihalemm, P.
(ed., 2002), Baltic Media in Transition. Tartu: Tartu University Press, 65.-102.
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interpretacijai un izskatiSanai bija nepiecieSama papildus laikrakstu numuru analize,
pieméram, izveért§jot identitates reprezentaciju, latgalieSu rakstu valodas lietojuma
tendences, etnisko pielikumu daudzveidibu un 2008. gada Latvijas administrativi
teritorialo reformu.

Lai izvert€tu viet§jas zurnalistikas praksi, tika veikta kvantitativa satura
analize, izvirzot $adas kategorijas (detalizétu kategoriju un apakskategoriju iedalijumu
sk. pielikuma Nr.5):

Publikacijas analize:

a) tematika;

b) publikacijas zanrs (zinas, komentars, véstule, intervija u.c.);

c) autors;

d) geografiska telpa (lokals, regionals, nacionals, starptautisks);

e) vizualais materials;

f) publikacijas valodas izvéle (latviesu, krievu, latgalieSu);

g) Latgales regiona iedzivotaju nosauksanas kategorijas.

Laikraksta struktiiras un dizaina analize:

a) lappusu skaits;

b) krasa;

c) tematiskie pielikumi.

Interpret&jot iegtitos datus, tika noteiktas butiskakas vietéjas zurnalistikas tendences:
ka ir attistijies laikrakstu saturs, informacijas pasniegSanas Ipatnibas, zinu avoti un
zinu geografija, ka arT tika konstatétas laikrakstu funkcijas dazadas kopienas un to
loma kopienas komunikativas integracijas veicinasana. Izmantojot kvalitativo datu
analizi, tika noteikts, ka tiek reprezentéts Latgales regions, latgalieSa identitate un, vai
pastav atSkiribas komunikativas telpas veidoSana starp latvieSu un krievu preses
izdevumiem.

Lidztekus tika aplikota viet€§jo mediju daudzveidiba, izplatiba un nozime
regiona. Sads materials tika apkopots, izmantojot pieejamas datu bazes par mediju
darbibu (pieméram, Lursoft, sk. pielikumu nr. 3. — Latgales mediju izplatibas karte),
preses paterina datus, laikrakstos pieejamo informaciju (pieméram, tirazu), ka ari
izvertgjot dazadus vietgja preses darbibas aspektus.

2012. gada novembri un 2013. gada janvari tika veikta Latgales regiona

vietgjos laikrakstos stradajoSo zurnalistu un redaktoru anonima aptauja. Anketas tika
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izplatitas gan drukata veida, gan elektroniski visam Latgales regiona laikrakstu
redakcijam. Anketas aizpildija 22 redakciju parstavji. No tam 14 anketas tika
aizpilditas latvieSu valoda, astonas — krievu valoda. Informacija par respondentiem
atklaja, ka lielaka dala aptaujas dalibnieku konkrétaja izdevuma strada 10 — 19 gadu
(42%), 33% tris un mazak gadus; 17% — 20 un vairak gadu un tikai 8% aptaujato
zurnalistika strada 4 — 6 gadus.

Anketu veidoja 20 jautajumi (Sk. 1. pielikumu), kas sadaliti vairakas
tematiskas grupas: laikrakstu nozime un funkcijas regiona kultiirvidé, auditorijas
struktira un valodas aspekti Latgales regiona informativaja telpa. Pirmaja tika
noskaidrota vietgjo laikrakstu loma lokalaja vid€, satura tendences, galvenie zinu
avoti un tas, ka redaktori redz to lomu lokalaja vidé: sociala iesaiste, saturs, kam
piever§ uzmanibu, avoti, informacijas iegiiSana, kopienas intereSu parstaviba. Otraja
sadala tika atklatas attiecibas starp lasitajiem un avizém un veids, kada redaktori
censas ietekmét kopienas attistibu. Tresa sadala tika veltita sociolingvistisko
jautajumu noskaidrosanai, proti, valodas lietojumam vietgja prese.

Jautajumi tika formuléti div&jadi, lai redakcijas darbinieki varétu a) izvél&ties
vienu no paplasinatam atbildém, b) izveleties atbildi skala no noteikti piekritu lidz
pilniba nepiekritu. Atseviskiem jautajumiem $ada atbilzu forma tika izraudzita, lai
mainitu jautajumu uztveri, ka arT liktu novertet laikrakstu lomu. Respondentiem bija
iesp&ja ierakstit ar savu atbildi. Dati tika apkopoti, izmantojot Microsoft Excel
programmu.

Pieprasijums péc vietgjiem laikrakstiem parada lasitaju attiecksmi pret tiem,
tatu preses darbiba biitiska loma ir Zurnalistiem. Lidz ar to, lai noteiktu, kads ir
vietgjas preses uzdevums kopiena un ka presi uztver tas darbinieki, papildus aptaujai
tika veiktas arT dal&ji strukturétas intervijas ar redaktoriem un zurnalistiem. Intervijas
piedalijas laikrakstu ,,Rézeknes Véstis”, ,,Latgales Laiks”, ,,Vietéja Latgales Avize”,
»Vaduguns” redaktori un Zurnalisti (sk. 4.pielikumu) — Mara Nizinska, Anna
Rancane, Zigrida Some, Skaidrite SvikSa un Edgars Gabranovs.

Ka redzams, empiriskas dalas pamata dati ir laikrakstu publikacijas un
zurnalistu aptauja un strukturétas intervijas, kas atklaja masu mediju darbinieku

pieredzi regiona zurnalistika (sk. 4.sheému).
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kopienas kopienas komunikativas
zurnalistikas Laikrakstu integracijas izpausmju
tendences publikacijas salidzinajums

Zurnalistu pieredze:

aptaujas dati un
intervijas ar
vietejo laikrakstu
Zurnalistiem

laikrakstu vesture,
funkcijas, loma

4.shéma. Promocijas darba izmantoto empirisko datu analizes shema
Datu atlases pamatkritérijs bija to nozime zurnalistikas procesa. Ka redzams, mediju
saturs un ta veidotaji visprecizak un visspilgtak spgj atainot un atklat darbibas jomas

tendences.
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4. LATGALES REGIONA INFORMATIVAS VIDES
RAKSTUROJUMS

P&c administrativa iedalijuma Latgales regiona ietilpst 19 novadi — Aglonas
novads, Baltinavas novads, Balvu novads, Ciblas novads, Dagdas novads, Daugavpils
novads, Ilukstes novads, Karsavas novads, Kraslavas novads, Livanu novads, Ludzas
novads, Preilu novads, Rézeknes novads, Riebinu novads, Rugaju novads, Varkavas
novads, Vilakas novads, Vilanu novads, Zilupes novads un divas republikas nozimes
pilsétas (Rézekne un Daugavpils). Vésturiskie notikumi noteikusi Latgales teritorijas
atSkirigo attistibas celu, ka arT Latgales multinacionalo iedzivotaju sastavu. Ta ilgu
laiku ir atradusies citu valstu paklautiba, piedzivojot polonizacijas un ilgo
rusifikacijas posmu. Lidz pat Livonijas karam Latgale attistas paral€li ar citam baltu
ciltim. Péc Livonijas sairSanas 16. gs. latgalu apdzivota teritorija nonak Polijas
parvaldiba, nostiprinas katolticiba un sakas intensivs parpoloSanas process, Latgalg
veidojas no pargjas Latvijas teritorijas atSkiriga religiska, nacionala un kultiiras
attistiba. Tacu 18. gadsimta beigas ta tiek pievienota Krievijai un no 1865. g. Latgalé
aizsakas drukas aizliegums (tiek liegts iespiest gramatas ar latinu burtiem), kas tiek
atcelts tikai 1904.gada. Rusifikacijas sekas Ipasi izjiit izglitibas un kultoras sfera —
macibas skolas notika krievu valoda, latgalieSu kultiiras attistiba iestajas sastingums.
LatgalieSu atmodas aktivitates notiek tikai 20. gs. sakuma. Miusdienas Latgale ir
kultarvesturisks, multikulturals regions ar daudzveidigu nacionalo sastavu, religisko
piederibu, tradicijam, taja ir vislielakais citu tautibu ipatsvars Latvija. Te blakus
latvieSiem dzivo krievi, poli, baltkrievi, lietuviesi u.c. tautibu parstavji, ka ar1 dazadas
konfesijas — katoli, vecticibnieki, pareizticigie. Statistikas dati rada, ka Latgalé ir
parstavétas vairak neka septinas tautibas (sk. 3.tabulu). Visplasak parstavéti ir krievu
tautibas iedzivotaji (37%), talak seko poli (7%), baltkrievi (5%) u.c. Ka
multinacionalakas Latgales pilsétas tiek mingtas Daugavpils, Rézekne, Zilupe. So
pilsétu nacionalais sastavs atspogulojas ari Latgales mediju ainava, kur darbojas
dazadi masu mediji (laikraksti, radio, televizija) latvieSu un krievu valoda. ledzivotaju
nacionalais sastavs arT tiesi ietekm& komunikacijas vidi un ipatnibas, komunikativajas

aktivitatés tiek izmantotas vairakas valodas.
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3.tabula. Pastavigo iedzivotaju tautibu sadalijums

Latgales regions

2013

‘Atseviél,{u tautibu 1patsvars, % H ‘
ILatviesi 145,1]
|Krievi H37,7|
Baltkrievi 5.3 |
Ukraini 11,3 |
Poli 16,7 |
LLietuviesi 0,6 |
Cigani 0,4 |

‘Citas tautibas, ieskaitot neizv€létu un nenoraditu tautibuHZ,Q ‘
Avots: http://www.csb.gov.lv

Bitiska Latgales lingvistiska atSkiriba no citiem regioniem ir latgalieSu valoda, kas ir
otra latvieSu valodas rakstu forma un viena no sazina izmantotajam valodam (latviesu,
krievu, polu u.c.) $aja teritorija.

Minétie aspekti noteikti ir izvert§jami, analiz€jot Latgales regiona preses
izdevumus, jo tie veido kopienas kultiirsocialo vidi, un, aplikojot ,,attiecibas starp
komunikaciju un kopienu, biitiska loma ir socialajam kontekstam, proti, kolektivajam
TpaSumam, kura individs atrodas” (McLeod, 2001, 466). Komunikacijas norisi regiona
ietekmé socialais konteksts, ko raksturo ari regiona vértibas un kultiira, jo tas attiecas
uz kopienu, ka art uz individualo mijiedarbibu. Sociala vide sp&j noteikt mediju satura
izvéli, ka arT ta veidoSanu, jo nozimiga loma ir ipasnieka interes€m un uzskatiem.
Promocijas darba ka primarais uzsverts kopienas socialais raksturojums, ko ataino
etniska daudzveidiba, regionala identifikacija u. c. faktori, kas saistiti ar piederibas
procesu aktualizéSanu vietai jeb lokalajai kopienai.

Pieméram, Latgales regiona domingjosais plassazinas lidzeklu veids ir preses
izdevumi, t.i., pils€tu un novadu laikraksti. Tie ir vieni no publiskaja telpa
aktivakajiem, viegli pieejamajiem, ar1 pieprasitiem un stabiliem socializacijas
lidzekliem, kam pieder ,,centrala loma ka informacijas avotam, ka publiska diskursa
telpai, ka ar7 kultiiras un identitates starpnickam” (Skogerbg, Winsvold, 2011, 216).
Jau pirmajos latgaliesu laikrakstos 20. gs. sakuma izskan doma par to nepieciesamibu,
lai sorgot un aizstowet sowu tautu, tictbu un dzymtu woludu (Redaktors, 1906),
tadgjadi identificgjot sevi ar kopigiem meérkiem, idejam, liekot justies piederigiem

vienotam kultiiras, vesturisko un socialo apstaklu noteiktam dzives modelim. Tas
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norada uz iesp&ju nodro§inat komunikaciju starp noteiktas ideologijas parstavjiem un
sabiedribu. Ari misdienas, 21. gadsimta, Latgales regiona iznakoSie laikraksti ir
nozimigi identifikacijas procesa dalibnieki un noteiktu nozimju raditaji un realiz&taji.
Gan personas, gan dazadas realijas ar viet€jo laikrakstu starpniecibu — tekstu, attelu,
virsrakstu, sadalu, tematu, sludinajumu, reklamas vai citada veida — noklust lidz
sabiedribas uztverei. Lasitajam tie rada apzinu, ka ir Latgales regiona iedzivotajam
piederigi, atbilstosi, saprotami un pielagojami.

Latgales regiona paslaik ir daudzveidiga viet€jo masu mediju izvéle, Tpasi
drukato mediju joma — tiek izdoti 11 iknedg&las laikraksti un 2 Zzurnali. Iedzivotaji var
klausities arT vietgjo radio un skatities viet€jo televiziju, tomer to skaits attieciba pret
laikrakstiem ir neliels (sk. 6.att€lu). Daudzu viet§jo televiziju darbiba ir partraukta,
informacijas nodros§inasanai tiek izmantoti citi masu komunikacijas kanali, piem&ram,
globalais timeklis. Elektronisko masu mediju pastavéSanu ietekmé gan tehniskais
nodro$indjums, gan apraides iesp&jas. Regionalo un vietgjo televiziju darbiba kritisks
fakts bija pareja uz ciparu apraidi 2010. gada, kas pieprasija lieclaku finansu lidzeklu
ieguldijumu. Attela atainoti tie masu mediji, kuru faktiska izveides un atrasanas vieta

ir Latgales regions.

W Televizija

m Radio

Laikraksti

W Zurnali

60%

6. attéls. Kopienas mediju tirgus Latgalg, 2015.gads

(apkopots péc Nacionalas radio un televizijas padomes komerciala radio un televizijas registra, Lursoft
datiem).

Visplasako mediju tirgu veido Daugavpils un Rézeknes radio un drukatie izdevumi, to
»Ipasnieki ir gan privatpersonas, gan viet&jas pasvaldibas” (Rozukalne, 2013, 287 —
294), tadel medijus raksturo atSkiriga darbibas pieredze. Ta izpauzas gan mediju
satura, gan tehniska nodroSinajuma, gan ari komunikacijas veidu lietojuma, t.i., cik
aktivi tiek izmantoti dazadi komunikacijas kanali, piem&ram, viet€jais laikraksts un ta

elektroniska versija. Nenoliedzami, mediju sisttmu ietekm& arT regiona
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multinacionala vide, tad€jadi ta rosina domat par valodas izvéli. Mediji, kas darbojas
Latgale, tiek adresé€ti plasam pateérétaju lokam, proti, gan latvieSu, gan
krievvalodigajai auditorijai, tadeél verojama paterétaju daliSanas péc lingvistiskas
izveles.

Regiona mediju sistémas ainava atklaj tris izteiktas kopienas Zurnalistikas
tendences: stabils viet&jai teritorijai piesaistitu kopienas laikrakstu skaits, vietéjas
preses lasitaju interese un noturiba un zurnalistikas lokalizacija, ko raksturo laikrakstu
tendence akcentgt vietu un lokalo kopienu.

Lokalajai presei ir nozimiga loma, jo viet&jai kopienai tick nodro§inatas zinas,
ko citi informacijas avoti tik plasi un efektivi nesp&j. Ta ir labaka vietejo stastu
atspogulotaja, tadel iegist lasitaju uzticibu. Laikraksti praktizé zurnalistiku, kas
paredzéta ka niSas produkts lokalajai auditorijai un reklamas iesniedz&jiem, sie mediji
ir butiski komunikacijas kanali arT viet§jiem un nacionalajiem politiskajiem
dalibniekiem, jo ar to starpniecibu ir iesp&jams informé&t par savam idejam plasu
sabiedribas dalu. Tomé&r Zurnalistikas hierarhija lokalajai presei ir zemaks statuss,
regiona zurnalistiem ir mazaks atalgojums un nereti sabiedriba laikrakstu darbiba tiek
vertéta ka nekvalitativa. PievérSoties vietéjo, ipaSi drukato mediju analizei, ir
iespjams konstatet vairakas darbibas izpausmes, kas liecina par tas nozimi vietgjo
iedzivotaju dzive, tadel par bitiskakajam preses pazimém ir uzskatamas to lietderiba,
informacijas aprites nodroSinajums un atbilstiba noteiktai videi un tas prasibam.

Par Latgales mediju priekSteCiem var uzskatit pirmos latgalieSu laikrakstus
(,,Gaisma”, ,,Drywa” u.c.), kas tiek izdoti 20.gs. sakuma un iespiesti citviet
(galvenokart Péterburga), bet iezimé latgalieSu periodikas aizsakumus. Ari Latvijas
Republikas laika posmu (1918 — 1940) raksturo preses izdevumu daudzveidiba — ka
laikrakstu, ta Zurnalu joma, tacu Latvijas okupacija 1940. gada ieviesa izmainas
plaSsazinas lidzeklu sisttma. Padomju laika masu mediju darbibu noteica valdibas
politika, tad€] Saja posma tika ,,noteikta obligata laikraksta esamibu katra rajona un
katra republikas nozimes pilséta. (..) lidztekus kultivétajam oficialajam
ideologiskajam vértibam [tie] veidoja kop&jus lokalos simbolus, pasdefingjumus un
pasvertejumus, emocionalo vidi, attieksmes pret citam telpam. Vietgjie laikraksti
konstrugja t.s. identitates stastu, kas vienoja to lasitaju auditoriju un veidoja tas
atSkiribu no citam lokalajam kopienam un vél svarigak — no lielas padomju kopienas”
(ZelCe, 2006, 150 — 151). Laikrakstu piederiba noteiktai teritorijai demonstr&ja arl
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valodas kopienu dazadibu, jo daudzviet rajonos avizes tika izdotas ar identisku saturu
divas valodas, pieméram, latvieSu un krievu, latgalieSsu un krievu. Mainoties
politiskajai un ekonomiskajai kartibai, 90. gadu sakuma tika aizsakts jauns periods ka
nacionalaja, ta vietgja zurnalistika, kas tiek uzlukots ka pétijjuma sakumposms $aja
promocijas darba. Turpmakajas apak$nodalas atklatas tendences regiona masu mediju
sisttma pédejo divdesmit divu gadu laika. Savukart viet€jas preses zurnalistikas

attistiba analiz&ta 5. nodala.
4.1. Regionalo mediju attistibas tendences péc 1990. gada

Mediju transformacijas procesi péc 1990. gada gan Latvija, gan citas Baltijas
valstts un Austrumeiropa tiek analiz&ti politisko un ekonomisko parmainu konteksta
(Brikse, Skudra, Tjarve, 2002, 65). Katra no §tm valstim ir notikusi atSkirigas mediju
sisttmas un Zurnalistikas formu veidoSanas, ko veicinajusi véstures specifiskas
attistibas gadijumi, ari virkne vairaku blakus faktoru — kulttrsocialo, ideologisko —
nosaka regionalo mediju attistibu.

Cehu mediju pétniece Lenka Vaskova Cisarova (Waschkova Cisarovd),
analizgjot lokalo un regionalo mediju sistémas attistibu Cehija, ir izveidojusi modeli,
kura atainoti faktori, kas ietekm&jusi regionalo mediju, konkréti — preses, attistibas
strukturalas parmainas. Autore runa par tehnologiskajiem, kultirsocialajiem un
politiski ekonomiskajiem faktoriem (sk. 7. attélu), ipasi aktualizgjot regulacijas,

privatizacijas un ipaSuma koncentracijas mehanismus (Waschkova Cisarova, 2008,

187).
mﬁ ._.F.__(_\
politiski | oxeasun | kultar-
ekonomiskie | regionalas socialie
: preses !
|

|
: subsistéma/ap !
\—/% akisistema |

| tehnologiskie

7.att€ls. Regionalo mediju ietekmes faktori (Waschkova Cisarova, 2008, 187)
Avots: Development of Czech Local and Regional Press:
Impact of Foreign Owners on Local and Regional Press Market in the Czech Republic
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Laikrakstu attistiba dazadas valstis ir ietekm&jusi atSkirigas mediju sist€mas un
zurnalistikas formu veidoSanos. Ari Latviju ir skaruSas min€to faktoru parmainas
vairakos ltmenos. Latvijas mediju ainavas pasuma formu un struktiiras mainiba un
attistiba 20.gadsimta 90.gados un §1 gadsimta sakuma cieSi saistita ar politikas,
ekonomikas un socialas jomas vispargjo attistibu. Padomju reZima sabrukums 20. gs.
80. gadu beigas ievadija vairakus cie$i saistitus parejas procesus. P&c pétnicku domam,
iesp&jams izdalit vairakas sabiedribas attistibas pakapes ar konkrétu hronologisko
periodizaciju (BrikSe, Skudra, Tjarve, 2002, 65-66): 1) autoritara komunistiska rezZima
sabrukums (1985-1991); 2) demokratiskas Latvijas valsts izveidosanas (1991-1995);
3) demokratiska politiska reZima nostiprinasanas (1996—2001). Sie tris savstarpgji
saistitie parmainu procesi Latvija nenoliedzami ietekm&ja arT mediju sistemas veidosanos
un mediju TpaSuma struktiiras attistibu lokalo mediju Iimen.

Lokalo laikrakstu joma nebija notikusi radikala attistiba kops 80. gadu beigam
un 90. gadu sakuma, kad tos nomaca finansiala krize. Latvijas lokalo mediju videi
90. gadu sakuma nacas saskarties ar grutibam, kas skara valsti, proti, papira un
materialu cenu celSanas un papira trikums, tadeél drukatajiem medijiem bija
japardoma to darbibas stratégija, partraucot darbibu vai samazinot izdoSanas bieZumu
un tirdZu skaitu: ,,Uz laiku partraukta Daugavpils vietgjas avizes izdoSana, retak vai
mazaka formata iznak Ludzas un Kraslavas avizes” (R€zeknes Vestis, 1992, 1). Lai
risinatu So problému, 1992. gada 17.februari tika organizéta akcija ,,Ned€la bez
preses”, tadgjadi pievérSot gan sabiedribas, gan valdibas uzmanibu preses jomas
apstakliem. Daudzas viet€jas avizes bija spiestas paaugstinat maksu par
sludinajumiem un reklamu. Jateic, arT satura tika atspogulotas parmainas, ko viesa
politiski  ekonomiskie un socialie apstakli, pieméram, valodas jautajums. Vietgja
presé tika atbalstita latvieSu valoda ka valsts valoda. Lasitaji turpmak tika aicinati
iesttit rakstus tikai latvieSu valoda, ka ar1 izskan&ja aicindjumi pieveérst uzmanibu
latvieSsu valodas publiskajam lietojumam, pieméram, ielu nosaukumiem,
transportlidzeklu uzdrukam utt. Jau 80. gadu beigas arvien vairak sak aktivizeties
nacionalas identitates un vésturisko vertibu jautajumi, ari lokalo mediju sistéma
redzamas tendences, kas skara gan valodas, gan identitates aspektus. 90. gadu sakuma
tiek atjaunoti un parpemti Pirmas republikas un trimdas laikrakstu nosaukumi

latgaliesu valoda, ka arT tiek veidoti jauni izdevumi (sk. 4.2. apaksSnodalu).
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Sakotngji divas Latvijas pils€tas var€ja runat par realu lokalas preses tirgu —
Liepaja un Daugavpili. Lokalo laikrakstu cirkulacija auga pakapeniski, bet stabili
(Brikse, Skudra, Tjarve, 2002, 73 —74). ,,JJa lidz 1991.gadam mediju saturu diktgja
padomju noteikta ideologija, tad lidz ar neatkaribas atgiiSanu sakas privatizacijas
procesi, kas mainija visu talako lokalo mediju sistému. 90. gados no padomju valstij
un partijai piederoSiem medijiem veidojas privato un komercialo mediju sektors — gan
privatizacijas rezultata, gan dibinoties daudziem jauniem uzgpémumiem” (Kehre, 2005,
38). Pirmais moments, kas maina mediju sistému, ir preses privatizacija, kas notiek
postsocialisma parejas posma, veicot izmainas ipaSnieku struktira. 1. Nagla un A. Kehre
min divus Latvijas preses privatizacijas posmus (Kehre, 2005, 38) — ta saukta
spontana privatizacija, ko veica mediju vadiba un darbinieki, un parasta privatizacija.
Dazi mediji atbrivojas no saviem agrakajiem Komunistiskas partijas vai partijai tuvajiem
Ipasniekiem, un mainijas laikrakstu nosaukumi (Sk. 4.tabulu).

4.tabula. Laikrakstu nosaukumu maina

Laika
eriods 20.gs. 20.9s. 20.9s.
Laik- 40.-60.gadi 60.-90.gadi 90.gadi - musdienas
raksts
,,Ludzas Zeme” | ,,Ludzas ,,Par Komunisma | ,,Ludzas Zeme”
Taisneiba” Uzvaru”
1944-1961 1961-1990 1990
,,Novadnieks” »Lenina Karogs” |, Lenina Karogs” | ,,Novadnieks”
1950. - 1990. 1990
,,R€zeknes »Pa Stalina Celu” | ,,Znamja Truda” |, R&ézeknes Vestis”
Vestis”
1944-1953 1962-1989 1992
,,Ausma” ,Darba Karogs”
1953-1962 1989-1992
,»Vaduguns” »Balvu Taisniba” | ,,Vaduguns” ,»Vaduguns”
1950-1962 1962
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Lidz tam Latgales novada lielakie preses izdevumi (,,R€zeknes V&stis”,
,Novadnieks”, ,,Ludzas Zeme”) darbojas ka Komunistiskas partijas rupors un
atspoguloja kolektivizacijas procesus Latvijas laukos, tika slavinats socialisms un
avizes kalpoja ka lidzeklis tautas idejiskajai audzinasanai, konstrugjot padomju
cilvéka idealu, uzsverot socialisma morales TpasSibas un galveno pamatvértibu — darbu
kolektivizacijas un industrializacijas labad. Drukatie mediji, kas reiz bija pieder&jusi
Komunistiskai partijai, izv€lgjas ,,patstavigu” celu, negaidot, kamer valdiba izlems, ko
darit ar partijai piederoSo. Ta, piem&ram, par avizes ,,Ludzas Zeme” izdev&ju kluva
SIA “Ludzas Zeme”, ko izveidoja redakcijas darbinieki. Tapat ar1 avize ,,R€zeknes
Vestis”. Avizes izdevéji — Latvijas Komunistiskas partijas R&zeknes pils€tas un raj.
komiteja (LKP) (1944-1990), Rézeknes pils. valde un Rézeknes raj. izpildkomiteja
(1990-1992). Kops 1992. gada — SIA ,,Rézeknes Ve&stis”. Parasta privatizacija notika
tad, kad jau darbojas pirmie privatizacijas likumi. Saja laika mainijas preses loma un
sabiedribas izpratne par to. Bez cenziras zurnalistika ieviesa dazadu viedoklu
reprezentaciju un paplasinaja preses funkcijas un uzdevumus.

90. gadu beigas pamanamas kluva tehnologisko iesp&ju parmainas, Ko
galvenokart ietekméja globala timekla pieejamiba. Tas galvenokart saistitas ar mediju
vizuala noform&juma, parraidisanas iesp&jam un lietojuma paradumiem, tacu lokalajos
medijos parmainas ienaca pamazam, un joprojam, piemeram, vairakiem vietgjiem
laikrakstiem, to elektroniskas versijas ir tikai atskaites punkts jeb argjais elements,
nevis komunikacijas lidzeklis.

4.2. Prese

Bitiskakas attistibas tendences Latgales mediju sisttma vérojamas drukato
preses izdevumu joma, jo vietgjie radio un televizija vél tikai veidojas. 90. gadu
sakuma regiona gandriz katra novada [tobrid rajond — autores piezime] tika izdots
vietgjais laikraksts: Re&zekné , Rezeknes Vestis”, Preilos ,,Novadnieks”, Balvos
,»Vaduguns”, Kraslava ,,Ezerzeme”, Ludza ,,Ludzas Zeme”, Daugavpili ,,Daugavpils
Véstnesis”,,,Avangards” u.c. Apkopojot bitiskakos notikumus regiona preses
izdevumu joma, var konstat€t un izdalit nozimigakas visparigas tendences, kas
raksturo promocijas darba aplikoto laika posmu.

Par vienu no nozimigam tendencém lokalo mediju joma kluva ,privatas
iniciativas loma” (Zeile, 2013, 238). Tika laisti klaja izdevumi tiesi latgalieSu valoda,
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ka ari atjaunoti bijusic latgalieSu laikraksti. Par vienu no pirmajiem atmodas laika
izdevumiem kluva izdevums ,,Moras Zeme” latvieSu un latgalieSu rakstu valoda, kas
tika izdots 1989. gada Rézekné. ,,To, ka daza latgaliskaja raksta bija jltamas ta vai
cita pagasta izloksnes TIpatnibas, neviens nepéma launa, visi priecajas par
demokratisko iesp€ju brivi izteikties, redzet un izjust avizé dzimtas valodas skanu un
garu” (Zeile, 2006, 636). Ja sakotngji tas tika pieteikts ka Latvijas Tautas Frontes
izdevums, tad lidz ar tas darbibas partraukSanu arT avizé bija ,,jauSams zinams
apmulsums” (turpat, 638). Avize zaudgja ieprieks€jo analitisko un kritisko aktivitasu
atspogulojumu, ka ari saturiski kluva vajaka, lidz 1994. gada beidza pastavét.
Lidzigas idejas par valstisko neatkaribu un personisko brivibu saskatamas ar1 1989.
gada Balvos dibinataja laikraksta ,,Balvu Atmoda”, kas tiek izdots Cetrus gadus
(1993). Pec tr1s gadiem tiek uzsakta laikraksta ,,Balvu Briviba” izdoSana, ta darbibas
laiks bija ilgaks — 7 gadi.

1989. gada tika atjaunota ari sabiedriski religiska zurnala ,,Katolu Dzeive”
izdoSana Vilanos (dibinats 1926. gada). Lidz pat 2014. gadam, kad tiek patraukta ta
izdoSana, Zurnals saglaba savu latgalisko nosaukumu, raksti tiek publicéti latviesu un
latgalieSu literaraja valoda.

1992. gada Latgales rakstnieku vieniba ,,.Dveinuva” uzsaka Zurnala ,,Jaunuo
Dzeive” izdoSanu (redaktori Osvalds Kravals, Antons Rancans), kas ta laika presé
tiek pieteikts ka pirmais laicigais Zurnals latgalieSu valoda. Bitiski, ka satura
veido$anai un pieejamibas nodrosinasanai tika izvirziti ari parstavji rajonos: Rézekng,
Ludza, Kraslava, Jekapbili un Riga (redakcija atrodas Daugavpili un Preilos). Lai gan
zurnals sakotn&ji reprezentéja plaSu latgalieSu dailliteratiiras klastu, valodas un
kulttiras aktualitates, tomér p&c tris numuru izdo$anas ta darbiba tika partraukta.

A1 Preilos dibinata avize ,,Zemturis” (1995, redaktors Antons Rancans) uzsaka
darbibu, publicgjot rakstus latvieSu un latgaliesu valoda, jau péc gada ta klast tikai
par latgalisku izdevumu (mainas nosaukums — avize ,,Zemturs”), kas notiek pamata
finansialu apsvérumu dgl, ,,jo arzemju latgalieSi piekrita avizi finans€t, ja ta bis
latgaliska” (Zeile, 2006). 2006. gada ta partop par Latgaliesu kultiiras biedribas un
Rézeknes-Aglonas diecézes izdevumu ,,Gaismas Taka”.

1993. gada dzima ideja atjaunot Daugavpili un peéc tam trimda izdoto avizi
”Latgolas Bolss”, avizes iecere bija klat par modernu laikrakstu, kas izteiktu

20. gadsimta beigu un 21. gadsimta sakuma latgalieSa dzives uztveri, mentalitati,
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orientéjoties nevis uz pagatni, bet gan uz nakotni, mekléjot atbildi, kas ir un kapéc
esam latgaliesi (Vilums, 1993). Pamata avize informéja par aktualajiem notikumiem
Latgalg, 1pasi kultiras dzives, So informaciju nodroSinaja Iidzstradnieki novados.
1995. gada finansialo Iidzeklu truikuma dél avizes darbiba tika partraukta, kopuma
tika izdoti devini laikraksta numuri.

Vel kada bitiska tendence lokalajos laikrakstos p&c nonakSanas privato
izdev@ju rokas ir tematisko lappusu latgalieSsu valoda veidoSana. Ta, pieméram,
laikraksta ,,Vaduguns” — lappuse ,,Pi saknem” (1990-1998), kas inform&ja par
aktualitatém kultiira, literatura u. c. Savukart 1997. gada laikraksta ,,R€zeknes Vestis”
iznak pielikums ,,Moras Zeme” latgalieSu valoda, kas tiek veidots arT [idz Sim.

Ka jau tika minéts, tad Daugavpils kluva par vienu no regionalajam pilsétam,
kur veidojas vietgjo izdevumu tirgus, ko ietekmgéja pils€tas etniskais sastavs. Tadgjadi
90. gadu sakuma paradijas divas paral€las informativas telpas, kuras nodalija valoda.
Daugavpili tika izveidots Latvijas dienas laikraksta ,,Diena” (iznak kops 1990. gada)
regionalais birojs, kas iezimga rietumu tradicijas balstitas zurnalistikas sakotni.
,Diena” piedavaja un noteica tas vertibas, kadas tobrid nebija nevienam citam
laikrakstam Latvija, dibinot ari regionalos laikrakstus visa Latvija. Tas uznémas
sabiedribas informé&Sanas un izglitibas lomu ,laika, kad Latvija risinajas vesturiski
nozimigi notikumi, ,,Diena” bija notikumu centra un palidzgja veidot neatkarigu
valsti” (Dienas Mediji vésture). Par $is idejas turpinataju regiona limeni kluva
dzejniece Anna Rancane, kas péc ,.Dienas” biroja slégsanas Daugavpili kopa ar
Valériju Ivanovu uzsaka regionalas avizes izdoSanu. EsoS$ie laikraksti (Daugavpils
pils€tas avize ,,Daugavpils V&stnesis” un Latvijas Komunistiskas partijas Daugavpils
komitejas un rajona laikraksts ,,Avangards” (1962-1992)) tika slegti, to vieta tika
dibinats ,,Latgales Laiks”, kas pieteica sevi ar jaunu darbibas strateégiju. Pirmkart,
uzsak rakstit par témam, kas lidz tam tika akcentStas mazak, pieméram, Sievietes
lomas izvertéSana — sieviete biznesa (pieméram, rubrika ,,Damu salons”), otrkart,
piedava daudzveidigu pielikumu klastu, paplaSinot lasitaja redzesloku (Murinska,
2012, 351), treskart, ievie§ no rietumu zurnalistikas parpemtus pan€mienus,
piem&ram, vari€ ar zinu véstijuma struktiiru, nodala zinu un komentara funkciju u. C.
Japiebilst, ka ,,Latgales Laiks” bija pirmais laikraksts regiona, kas ieviesa bezmaksas
sludinajumu avizi ,,Reklama Piektdienas” (kop§ 1993. gada). Tacu ,,Latgales Laiks”

nebija vienigais izdevums Daugavpili. Jau darbojas laikraksti krievu valoda
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(,Aunadypr”, ,Mmwmmwmon), kuru auditoriju veidoja galvenokart pilsétas
krievvalodigie iedzivotaji. Jaunums lokalas preses tirgii bija ari Daugavpils
bezmaksas sludinajumu avize ,,Mup u ropon”, kura galvenokart atspoguloja pils€tas
ekonomikas jomas aktualitates, tacu ta pastavéja vien gadu (1994 — 1995).

Kops 1997. gada Daugavpili tick izdots regionalais biznesa zurnals
LKAIIUTAJI&Pernon” (lidz 2002. gadam sakotn&jais nosaukums ,Kamuran
Jlatranmuu”), kur$ tobrid bija viens no pirmajiem uznémgjdarbibai regiona veltitajiem
izdevumiem. Zurnala publikacijas tiek atspogulotas ekonomikas un politikas
aktualitates regionos un Latvijas kaiminvalstis. Zurnala mérkis ir atainot
uznémgéjdarbibas iesp&jas regionos, aplikot paSvaldibu darbibas un organizacijas
butiskos jautajumus, ka arT sniegt citu valstu pieredzi, tomér zurnala lappus€s doming
Krievijas, Polijas, Baltkrievijas, Lietuvas u.c. valstu prakse. Saturiski lidzigs
izdevums tika veidots arT Rézekné — laikraksts ,,Lietiska Latgale” (2007), kas rakstija
par uznémgjdarbibu Latgales regiona, tomér finansu lidzeklu trikuma dg] ta darbiba
ilga vien paris meénesus.

Ar1 turpmakajos gados Daugavpill strauji attistijas laikrakstu krievu valoda
aktivitate. Tiek dibinati izdevumi krievu valoda — ,,Ceiiuac™, ,,Hama razera”. Paslaik
tas ir ikned€las avizes, kas galvenokart atspogulo notikumus Daugavpils pilséta.
Centienus atainot visa regiona aktualitates 2006. gada uznémas laikraksts ,,Excrpecc
Henens” ar ievérojamu tirazu — apméram 10 000 (salidzinajumam - tobrid
regionalajam laikrakstam ,,Vietgja Latgales Avize” — 5000). Lidztekus Daugavpils
pilsétas aktualitatém, saturu veidoja arT nacionala Iimena zipas, ka ari politikali,
kultiirai, literatiirai, sportam veltiti raksti, tomér laikraksts pastav§ja tikai tris gadus.
Atseviski méginajumi turpinajas ari multikulturalu izdevumu veidosana — 2001. gada
tika izdots Zurnals ,,Latgale” ar publikacijam latvieSu, latgalieSu un krievu valodas,
tomer ta darbiba nebija sekmiga un péc gada darbiba tika partraukta.

Ar1 Reézekn€ notiek izmainas masu mediju tirgl, veidojot viet§jas pilsétas
avizes. Kops§ 1991.gada tiek izdota vél divas pilsétas avizes krievu un latviesu valoda
,IlaHopama Pe3exne” un ,,R€zeknes Panorama” ar identisku saturu. Lidz Sim darbibu
turpina tikai izdevums krievu valoda, versija latvieSsu valoda netiek izdota kops
1993. gada. Pilsétas un novada (tobrid — Rézeknes rajona) avize ,,Ef-Ei avize” (1996 —
1999) tika izdota gan latvieSu, gan krievu valoda. Avizes saturu galvenokart veidoja
pilsétas aktualitates dazadas jomas — zinas, sports, kultira, tomér pamanams bija
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plasais komercialo reklamu klasts. Avizi raksturoja demokratiska attieksme pret
saturu un autoru loku, jo rakstu autori bija viet€jie iedzivotaji, kuri neatklaja savu isto
personibu, bet parakstijas, izmantojot pseidonimus.

Viens no laikrakstiem, kas uzsak darbibu pecpadomju laika, ir ar1 ,,Viet&ja
Latgales Avize”. Ta ir dibinata 1999. gada Ludza, p&c tam paplasinajusi savu darbibu
citas Latgales pilsétas — Rezekng€, Preilos un citos Latgales novados. Ka novitate tiek
izcelts novada aktualitasu atspogulojums, respektivi, tas tiek pieteikts ka laikraksts,
kas paredzets visiem Latgales iedzivotajiem.

Kops 2012. gada Reézekne tiek izdots zurnals ,,A12”, kura mérkauditorija ir
gan Latgales, gan parnovadu iedzivotaji, tad€l ta saturu veido reprezentativi apraksti
par ievérojamiem tlirisma objektiem, vesturiskam &kam, pieminekliem u.c. regiona
iezim@m, ka ar1 intervijas ar aktiviem Latgales iedzivotajiem, garidzniekiem,
uznémgéjiem, kulttras darbiniekiem, ar citu novadu iedzivotajiem, kuriem ir saikne ar
Latgali. Ka atzist zurnala veidotaji, tad ta meérkis ir atklat un izcelt Latgales
iedzivotaju aktivitates un panakumus dazadas jomas.

Ka redzams, tad nozimigakie notikumi péc 1991. gada Latgales regiona preses
tirgli saistami ar izdevumu latgalieSu valoda atjaunoSanu, ka ari jaunu izdevumu
veidoSanu, kas veltiti Latgales iedzivotaju pozitivo stastu atklasanai, 1paSi akcentgjot
uznémejdarbibas un kultiiras jomas.

Ja nacionala prese par primaro izvirzija sevi ,,par aktiviem jauna laikmeta
atspogulotajiem un iedvesmotdjiem, kas propagandétu visas ar parblives idejam
saistitas pozitivas un progresivas domas” (Liepa, 2011, 26), tad lokalie laikraksti tikai
idejiski sp&ja uzdrosinaties but brivi. 1989. gada tiek publicéta Latgales zonas
zurnalistu rado§as apvienibas rezoliicija, kura tiek uzsveérta doma par viet€jas preses
demokratizaciju, tai skaita finans€Sanas apstakliem, par vienlidzigu iesp&ju paust savu
viedokli dazadiem sabiedribas slaniem (Par vietéjo avizu statusu, Rézeknes Ve&stis,
1989, 2). Ka redzams, laikrakstu redakcijas izjut valdosas varas ietekmi, tomér satura
krasas parmainas nav redzamas, vietéjie laikraksti reti iesaistas polemikas un
diskusijas. Tas nozimé, ka primarais apstaklis ir pasnieku strukttira.

Sobrid, 2015. gada, Latgales kopienas laikrakstu tirgus satura zina ir vienlidzigs.
Lielaka dala laikrakstu piedava jaukta satura informaciju, kas aptver daudzus socialos
slanus un intereses. Latgales regiona iznak 11 ikned€las laikraksti (atseviski izdevumi

iznak ar1 divas, tris reizes ned€la): ,,Rezeknes Vestis”, ,,Latgales Laiks”, ,,Ezerzeme”,
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,»Vieteja Latgales Avize”, ,,Vaduguns”, ,,Novadnieks”, ,,Ludzas Zeme”, ,,Ilanopama

Pesexue”, ,Mwummon”, ,Hama rasera”, ,,Ceitac”;
2 2 2

,KAIIUTAJI&Pernon” (sk. 5. un 6.tabulu).
5.tabula. Laikraksti, kas izdoti péc 1991. gada

divi zurnali —

»A12” un

NOSAUKUMS IZDOSANAS GADS, | IZDOSANAS VIETA
darbibas laiks
,Ilanopama Pe3exne” 1991 Rezekne
,,Panorama Rezekne” 1991-1993
,,Latgales Laiks” 1992 Daugavpils
,,JJatranec Jlakkc”
,,Balvu Briviba” 1996-2003 Balvi
,,Zemturs” 1995-2006 Preili
,,Ef-Ei” 1996 R&zekne
,,Harna rasera” 1998 Daugavpils
,,CeitYac” 1998 Daugavpils
, Vietgja Latgales Avize” 1999 Preili
,LietiSka Latgale” 2007 -2007 R&zekne
6.tabula. Zurnali, kas izdoti pec 1991. gada
NOSAUKUMS IZDOSANAS GADS | IZDOSANAS VIETA
,,Jaunuo Dzeive” 1992 Daugavpils, Preili
,,Kanuran Jlarranuu” 1996 Daugavpils
,Latgale” 2001 — 2002 Daugavpils
,,A12” 2012 Rézekne

Japiebilst, ka visam avizém, kas tikusas dibinatas padomju laika, pec 1991. gada ir

mainijusies nosaukumi.

Latgales regiona multikulturala vide veicina ari noteikta preses diskursa

veidoSanos. Izveloties attiecigu valodas kodu komunikacijai ar sabiedribu, prese
piedalas regiona informativas vides veidoSana, censoties ietekmé&t ka socialas, ta
ekonomiskas un politiskas norises. Latgales krievu valoda iznakoSajiem medijiem ir
augsta atziniba lasttaju vidi. Ka secinajusi ikgad€jas aptaujas veicgji, tad Latgalg
regulari lasitako izdevumu sarindojuma augSgala atrodas krievu valoda iznakosie
— ,,Mummon”, ,,CeitHac”, IlanHopama Pesexne™®.

regionalie laikraksti Pieméram,

® Mediju pétijumu kompanijas TNS apkopotie dati par mediju patérinu Latvijas regionos. Pieejams
http://www.tns.lv/?lang=lv&fullarticle=true&category=showuid&id=4424, sk. 06.05.2014.
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Daugavpils laikrakstu tirgus mediju p&tnieku vida tieck minéts ka savdabigs fenomens,
jo tur nakas konkurét latvieSu un krievu preses izdevumiem, ka ari vérojama ,,izteikta
saikne starp mediju Tpasniekiem un politiski ekonomiskajiem grup&jumiem” (Kruks,
2007, 89). Ka rada veiktie p&tijumi mediju ipasnieku joma (Rozukalne, 2013), lielaka
regionalo laikrakstu dala tomér ir politiski neatkarigi, jo pieder redakcijas
darbiniekiem, lai gan ir v€rojama saistiba ar1 ar pasvaldibam. Piemé&ram, noteiktu ideju
atbalstitaju, paud@u vai ar1 kritikas un polemikas atspogulotaju lomu uznémusas tiesi
pilsétu avizes, jo to saturu galvenokart veido ekonomiskas un politiskas dzives jaunumu
atspogulojums. Atbalsts tiek pausts koalicijas vai opozicijas parstavjiem atkariba no
ipaSnieka interesem. Tomer zurnalistu darbiba tadgjadi tiek ari apdraudéta. Viens no
spilgtiem piemériem ir 2000. gada notikuSais spradziens zurnala “Kanwran Jlarramam”
redakcija, savukart 2010. gada tika noslepkavots vairaku mediju uznémumu ipasnieks
Grigorijs Nemcovs. Tadgjadi intereSu jomu daliSana notiek ari regiona limeni, konkréta
pilséta ievieSot noteiktu mediju darbibas un organizacijas praksi. Par $adas situacijas
esamibu liecina, piem&ram, Daugavpils pilséta 2001. gada noteikta Zzurnalistu
akreditacija, kas paredz iepriekS sanemt parstavja pilnvaru par iesp&ju iegiit pasvaldibas
informaciju.

Neatkariba un objektivitate ir nozimigakas lokalas preses iezimes, uz ko
vajadzétu tiekties, jo vietjie laikraksti ir primarais vietéjas politikas un publisko
organizaciju atainoSanas avots, kas sekmé& neatkarigu lokalas parvaldes parbaudi un

atbildibu.

4.3. Radio un televizija

Regiona elektronisko masu mediju joma aktivitate salidzinajuma ar
drukatajiem medijiem ir visai zema. Tomér ir jaakcente fakts, ka Latgale tika
izveidota pirma regionala televizija Latvija — ,,Latgales televizijas sabiedriba” (1991),
kas bija nozimigs notikums regiona kultirsocialaja telpa, jo televizija veicinaja
latgaliskas identitates apzinu un regiona kultGru, pirmkart, piedavajot originalu
raidijumus, otrkart, uznemoties iniciatora un organizatora lomu pasakumam ,,Latgales
televizijas muzikas festivals”. Japiebilst, ka satura veidoSana liela loma bija zurnalistu

aktivitatei, jo televizijai bija vairaki korespondentu punkti (Ludza, Daugavpili,
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Preilos). Ka viena no liclakajam vietéjam televizijam jamin ari ,,Dautkom TV”, kas
dibinata 1996. gada Daugavpili.

Kopuma Latgales regionalo televiziju situacija ir lidziga ka visa Latvija. Péc
pedgjo gadu diskusijam par lokalo televiziju ierobezotajam apraides iesp&jam Sobrid
visa regiona darbojas Latgales Regionala Televizija (LRT). Ta dibinata 1994. gada,
raida galvenokart zinas latvieSu un krievu valoda, ka arT intervijas un raidijumus. Tiek
veidoti arT sizeti Latvijas TV ,,Novadu zinam” un raidijumam ,,Panorama”.

P&c parejas uz virszemes apraidi regionalas televizijas bija spiestas vairakus
gadus raidit LTV7 atv€létajos raidlaikos, kas galvenokart bija ,,neérta laika” — velu
vakara un agri no rita, kas samazinaja skatitaju auditoriju. No 2013.gada
regionalajam televizijam ir savs kanals ,,Re:TV”, kas ir bezmaksas kanals, tacu
joprojam vairaki kabeltikli nav ieklavusi to sava raidiSanas paketé, tadejadi
televizijam nakas risinat galvenokart parraidiSanas problémas un, protams, finansu
jomu, ko regulé reklamdeveju ierobeZotais loks u. C. apstakli. Vietgjas televizijas —
pieméram, televizija ,,.Dautkom” Daugavpilt un Dagdas televizija — ir kluvusas par
vietgjo pasvaldibu komunikacijas Iidzekliem un to veidotie informativie materiali par
paSvaldibu darbu un vietg§jam aktualitatém skatami galvenokart viet€jo pasvaldibu
timekla vietnés (,,Dautkom” ari Re:TV).

Latgale darbojas ar1 vairakas radiostacijas. Ka vienas no pirmajam vietgjam
radiostacijam savu darbibu uzsakuSas: 1993. gada ,,Ammuca [lmroc” Daugavpili un
1994. gada ,Ef-Ei” Rézekne. ,,Ammuca Ilmroc” raida tikai krievu valoda vairakas
Latgales pilsétas un pierobeza. ,Ef-Ei” ir viena no pirmajam regionalajam
radiostacijam Latgalé. Sakotngji ta savus klausitajus uzrunaja gan latviesu, gan krievu
valoda, piedavajot arzemju, krievu un latvieSu izpilditaju miiziku, vietgjas aktualitates
un izklaides raidijumus. Paslaik, 2015. gada, radio ,,Ef-Ei” ir dzirdamas raidijumu
programmas krievu, latvieSu un ar7 latgalieSu valoda. Tomér muzikalo saturu veido
tikai dziesmas krievu valoda. Kops 2008. gada darbojas radio ,,Divu Krastu Radio”,
kas sakotngji skangja tikai Je€kabpilt un tai blakus esoSajos novados, parraidot miiziku
latviesu valoda. 2013. gada radio ir mainijis savu saturu un izplatibas arealu, tadel ir
dzirdams ari Daugavpili, Kraslava, Preilos, Iluksteé, Subaté un apkartja apkaimé.
Radio ,,Divu Krastu Radio-Retro” saturu Sobrid veido miuzika latvieSu, krievu un

arzemju izpilditaju mizika, ka arT vietgjas zinas.
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2006. gada — vairak ka péc desmit gadiem kop$ pirma radio izveidoSanas
Rézekné — tiek nodibinata regionala raidstacija ,,Latgolys Radeja” ar mérki uzrunat
Latgales auditoriju ne tikai krievu, bet arT latgalieSsu valoda. Radio ir orient€ts uz
jauno un vid€jo paaudzi, ta uzsverot latgalisko dzivesprieku un kultirvésturisko
mantojumu. Finansialu apsvérumu dél kops 2009. gada radio 1paSnieks ir Romas
katolu baznicas Re&zeknes-Aglonas diecéze, ievieSot biitiskas parmainas radio
struktiira. Paslaik tai ir izteikti katoliska ievirze, priekSplana tiek izvirzits garigais
vadmotivs, ka arT mainas radio adresats — klausitaju loka dominé vecaka gada gajuma
katolticigie Latgales iedzivotaji. Radio &teru aizpilda dievkalpojumi, ligsanas u. C.
garigas dzives norises. Miizikas piedavajums ir saglabajies ieprieks€jais, bet mizikas
ierakstu krajumi tiek papildinati minimali (Murinska, 2012, 392-393). Paslaik
,Latgolys Radeja” ir vienigais radio, kur§ raida latgaliski zinas, katoliskas Baznicas
parraides, dzinglus un reklamu.

Jateic, Latvijas vesturiska situacija postpadomju telpa ir radijusi dazadu pamatu
mediju veidoSanas iesp&jam, gan turpinot jau padomju gados uzsaktas preses tradicijas,
gan uzsakot jaunu mediju veidoSanos, kas ir neatkarigi no valsts un balstas uz varda un

zurnalistu brivibu un valsts pienakumu nodro§inat informacijas plismu.

4.4. Interneta mediji

Latgales informativas telpas veidoSana piedalas ari interneta mediji. Tie
galvenokart ir drukato un elektronisko mediju, tapat ari — neatkarigas zinu un
informacijas timekla vietnes.

Dati par interneta lietojumu Latgal€ rada, ka internets ir piecejams tikai nedaudz
vairak ka pusei majsaimniecibu. 2014. gada internets visvairak bija pieejams Riga (76%
majsaimniecibu), ka ari Pieriga (75% majsaimniecibu), bet vismazak — Latgales
regiona (65% mﬁjsaimniecibu)g. Tas nozimé, ka, lai paterétu laikrakstus elektroniski,
sakotngji ir janodroSina pieeja informacijas tehnologijam. Regiona kopienam
nozimiga socializacijas, intereSu un informacijas ieguves vieta ir viet&ja biblioteka,
kas lidztekus nodroSina ari piekluvi internetam. Biblioteka vienlaikus ir iesp&jams

patérét gan drukatos izdevumus, gan elektroniskos. PlaSaks informacijas un

® Latvijas Republikas Centrala statistikas parvalde (2014). Datoru un interneta lietoSana

majsaimniecibas 2014. gada. Pieejams

http://www.csb.gov.lv/sites/default/files/Respondentiem/dilm 2014.pdf, sk. 08.04.2014.
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komunikacijas tehnologiju nodroSinajums veicina lielakas iesp&jas kopienas darbibas
aktiviz€Sanai, jo ,miisdienas bitisks cilvéku ricibsp€jas nosacijums ir jauno
informacijas tehnologiju pieejamiba un cilvéku pasu informacijpratiba” (Zobena, red.,
2005, 67).

Sobrid visiem lielakajiem regiona laikrakstiem ir izveidotas elektroniskas
versijas. Darbiba timekli aizsakusies péc 2000. gada, un viens no pirmajiem
laikrakstiem, kurs izstradaja vietni timekli, bija laikraksts ,,Latgales Laiks” (2000. gada),
péc tam sekojusi arT paréjie laikraksti (K. 7. tabulu), ta¢u regionalais laikraksts ,,Vietgja
Latgales Avize” savu majaslapu izveidojis tikai 2012. gada. Abi minétie laikraksti sevi

7.tabula. Vietejo laikrakstu timekla vietnu izveides laiks

Preses izdevums Majaslapas  izveides
gads
Ezerzeme 2006
Latgales Laiks 2000
Ludzas Zeme 2005
Novadnieks 2003
R&zeknes Vestis 2007
Vaduguns 2000
Vietéja Latgales Avize 2012
Hama razera 2004
CeitYac 2010
[Tanopama Pe3exne 2005
Munnnon 2004
JunaOypr Bectu 2007

pozicioné ka medijus, kas informacijas satura zina aptver visu Latgales regionu, tacu, ka
rada majaslapu izveides dati, to komunikacijas veidi ir atSkirigi. Lielaka dala timekla
vietnu ir identiska drukatas avizes versijai (galvenokart preses izdevumiem latvieSu
valoda), tacu izdevumi krievu valoda majaslapas izmanto ne tikai ka laikrakstu satura
elektronisko versiju, tie sevi defing ar ka pilsétas informativos portalus. Sada prakse
vérojama galvenokart laikrakstu, kas tiek izdoti Daugavpili, darbiba, pieméram,

SAuaaoypr  Bectu”  (http://www.din.lv/), ,Mummuon™  (http://www.gorod.Iv/),

,Ceitlac” (http://www.grani.lv/). To majaslapas veido laikrakstu publikacijas,

publicétie zinu agentiiru un nacionalo mediju materiali, saturu papildina sludinajumu,
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iepazisanas, komentaru u. ¢. sadalas, kas rosina aktivu komunikaciju elektroniskaja
vide.

Informaciju par Latgales regionu piedava ari zigu portali: publika.lv, dfakti.lv,
lakuga.lv u. c. Bitiskakas atskiribas starp minétajam zinu vietném ir valodas lietojums
un satura veidoSanas tendences. Publika.lv, dfakti.lv ir lasamas latvieSu un krievu
valodas, taja apkopotas vietgjas pils€tas zinas, tiek publicétas arT nacionalas un
starptautiskas aktualitates, tacu netiek noradits to autors, avots u. tml. Savukart interneta
vietn€ lakuga.lv ir lasami originalraksti tikai latgalieSu valoda. Sakotngji ta iznak drukata
veida ka pielikums ,,Latgalisu Kulturys Gazeta” viet€jam laikrakstam ,,Latgales Laiks”,
tacu kops$ 2010. gada ar elektroniski. Vietnes saturu veido galvenokart Latgales kulttiras
aktualitasu atspogulojums, tiek noraditi rakstu avoti vai autori, paslaik tas ir viens no
redzamakajiem latgalieSa identitates reprezent@tajiem, 1pasi jauniesu vidi.

Vietgjo interneta mediju kopaina neliecina par to nozimigu ieguldijumu regiona
komunikacijas telpa. Informativie portali, iznemot dazas vietnes, pieméram, lakuga.lv,
galvenokart balstds uz materialu parpublic€Sanu vai zinu apkopojumu, ko sniegusi
dazadu institiiciju parstavji, pieméram, ministriju, medicinas, izglitibas iestazu u. c. Tas

nozimgé, ka $aja vide darbojas pasivu informacijas ,,atrazotaju” kultiira.

4.5. Secinajumi

Kopienas zurnalistikas tendences, kas organizé mediju darbibu Latgales regiona,
raksturo pastavosa mediju sist€éma regiona, pirmkart, ta sadalita starp regionalajiem un
viet€jiem medijiem. To veido gan elektroniskie, gan drukatie mediji, tomér redzamaki,
pieejamaki un pieprasitaki ir preses izdevumi. Otrkart, mediju vide ir bilingvala —
pamata latvieSu un krievu valoda. Tomér ir saskatamas arT multilingvisma iezimes, jo
tiek sagatavoti laikrakstu pielikumi latgalieSu, polu un baltkrievu valodas.

Latgales kopienas informacijas vides veidosana laika posma no 1991. gada lidz
miisdienam var izdalit tris periodus. Pirmo ievada maina ipasnieku strukttira — notiek
padomju valstij un partijai piederoSu mediju privatizacija, kas nosaka turpmako mediju
pastavésanu vai darbibas partraukSanu. Lidz ar to ir ve€rojamas izmainas mediju satura
veidoSana, piemé&ram, laikraksti pamazam maina zinu dienaskartibu — nozimigs klist ne
tikai cilveka devums darba, bet ar1 individualitates garigie mekléumi un
paSidentifikacija, ka arT privatas dzives problematika lidztekus socialajiem un
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ekonomiskajiem jautajumiem. Sis periods ievada arf jaunu mediju izveido$anu, Tpasi
drukato mediju joma. Biitiski, ka 90. gados mediju vidi aizvien vairak sak ietekm@et
ekonomiskie faktori, komercializacija ienak arT mediju sistéma. Lai laikraksti varétu
darboties, ir nepiecieSami reklamas iepémumi, tacu Latgales regiona sociali
ekonomiskaja videi tas ir izaicinajums ari paslaik. Ka intervija (sk. 4. pielikumu)
atzist laikraksta ,,Vaduguns” redaktors Edgars Gabranovs: ,,Citi [regioni — autores
piebilde] ir labaka pozicija, uznéméjdarbiba spécigaka. Pieméram, Ventspils avize —
saliek reklamas. Mums jastrada ar saturu. Vini var iziet uz reklamu, mes esam spiesti
labak stradat”. Ipasi dinamiski atfistijuSies jaunu formatu meklgjumi — vizuala
noform&uma joma —, ievieSot krasainus pielikumus, atseviski laikraksti sak drukat
krasainas titullapas. Sads laikrakstu progress veicina ari vietgjas uznémgjdarbibas
reklamas attistibu, jo palielinas komercialajiem sludinajumiem atveletas iespgjas.

Otrais periods iesakas 90. gadu beigas, kad vietgjas avizes ir nostabiliz&jusas,
defingjusas attistibas virzienus, tomér arvien ir redzami centieni radit v€l nebijuSus
izdevumus satura un mérkauditorijas izvel€ (galvenokart R&zekne, Daugavpili, Balvos)
— tiek izveidoti zurnali (regionalais biznesa Zurnals ,,Kanuran Jlarramuu”), regionala
avize (,,Vietéja Latgales Avize”).

Savukart péc 2000. gada valsts pamatiedzivotaju plasas darbaspéka dalas
izbraukSanas no valsts dél samazinas lasitaju skaits, un tiek apdraudéta vietéjo mediju
darbiba, arT 2008. gada ekonomisko un politisko apstaklu dé] laikraksti spiesti izvertet
darbibas iespgjas — tiek Ssamazinatas laikrakstu tirazas un palielinatas to izmaksas.
Savukart radio un televizijas joma biutiskakas parmainas ieviesusi pareja uz ciparu
virszemes apraidi. Tadgjadi regiona kopienai tiek mainits viens no komunikacijas
kanaliem un informacijas sanemsanas veidiem.

Var secinat, ka kopuma regiona ir mainijies ne tikai preses izdevumu vizualais
noform&jums, bet ari Tpasnieku struktiira un tipologija, izraisot noteiktu tendencu

veidoSanos satura.
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S. KOMUNIKATIVAS INTEGRACIJAS PRAKSE
LATGALES LOKALAJA PRESE

Sakotngji avizes nozimigaka funkcija bija darboties ka socialajai saistvielai
(McQuail, 2010, 4), lai apmierinatu cilvéku vélmi péc saskarsmes (I'ypeBuu, 2004,
10), ka arT nodro$inat informaciju. Sis pamatfunkcijas savu aktualitati nav zaudgjusas
arm musdienas, avizes joprojam ir nozimigs socializacijas lidzeklis, bet tas papildus
tiecas informét un izklaidét ar tadu saturu jeb zinam, kas veido perspektivu un
trisdimensiju viedokli (Niblock, 2008, 47). Proti, tas piedava plasaku viedoklu
atspogulojumu un perspektivas neka, pieméram, nopietnas politiskas zinas ar tadiem
panémieniem un pasniegSanas veidu, lai piesaistitu lasitajus.

Saja nodala atklatas kopienas zurnalistikas tendences, kas lauj noteikt un
salidzinat viet&jo laikrakstu lomu kopienas komunikativas integracijas veido$ana.
Procesa izvertéSanai tiek analizéta laikrakstu struktiira, funkcijas un saturs, ko atklaj
pieteikta tematika, autoru loks, Zanri, publikaciju geografiskas kategorijas, laikrakstu
tehniskais un vizualais noform&ums, ka ari valodas lietojums un identitates
reprezentacija. Viet€jas preses pieejamiba un izplatiba, ka ar1 dazada veida
mobiliz€josa informacija ir ta, kas reprezenté viet€jo vidi ar daudzveidigu saturu un
tas geografiskajam robezam. Informacijas veidosana vietgjos laikrakstos ir cie$i saistita
ar kopienas ieksgjas jeb savstarpgjas saiknes stiprinasanu un galvenokart izpauzas lokalo
notikumu un tému, kas ir nozimigas lokalajai kopienai, atspoguloSana. Kopienas
komunikativas integracijas procesa viens no bitiskakajiem aspektiem ir kopienas
parstavju iesp€ja izteikties un tikt uzklausitiem. Auditorijas lidzdaliba mediju satura
veidoSana demonstré kopienas mediju darbibas principus, un kopienas parstavju
devums informé par to, kada mijiedarbiba pastav starp mediju un lasitaju. leguldijums
var izpausties ka uzskatu pauSana un to dazadibas uzklausiSana — ipa$i, ja kopienas
strukttiru veido dazadas etniskas vai interesu grupas u. tml.

Izvertéjot Zurnalistikas tendences p&c minétajiem kriterijiem, kopienas
komunikativas integracijas procesus nav iesp&jams Strikti nodalit un noteikt to

robezas. Izmantotais praktiskais modelis (kopienas zurnalistikas pakapes noteikSana,
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sk. 3.nodala) tiek papildinats ar identitates konstruéSanas un valodas lietojuma
izpausmém viet§ja pres€. Tikpat nozimiga ir ari laikrakstu patérina aina, kas lauj

izprast, kadi darbibas principi tiek izmantoti komunikacijas veidoSana vietgja prese.

5.1.  Kopienas Zurnalistikas tendences

Promocijas darba teorctiskaja dala apliikotie p&tijumi liecina par saikni starp
kopienu un lokalajiem medijiem, kas veicina kopienas komunikativo integraciju,
tadgjadi ar1 demokratiskos procesus sabiedriba. Viet§jas preses pieejamiba, tas
patéréSana un saturs ir faktori, kas lauj norité€t komunikativajiem procesiem, savukart
preses izdevumu tirdza un abon€S$anas dati ir raditaji, kuri ataino laikrakstu izplatibu
(konkurences apstaklos Sie dati nereti netiek izpausti un noraditi, tadel, lai iegttu
daudzpusigu ainu par preses patérinu, promocijas darba veiktas anketeSanas ietvaros
tika noskaidrots vietgjo zurnalistu viedoklis par laikrakstu mérlgauditorijulo). Tas
nozimé, ka preses paterins atklaj to, vai cilveks jiitas piederigs kadai kopienai, proti,
vai vin$ vélas identificéties ar So kopienu, uzzinat par to un izprast vietéjos procesus.
Paslaik, kad argja darba migracija dodas liels skaits regiona iedzivotaju (pieméram,
2012. gada starptautiskaja emigracija devusies 4112 Latgales iedzivotaju'®),
komunikativa piederiba kopienai var tikt realizéta ar elektroniskajiem masu medijiem,
kas lauj patérét konkréto laikrakstu interneta vide. Tacu Sada saiknes uzturéSana ar
kopienu mazina komunikativo integraciju, jo laika trikums, ka arT nepilnigas
laikrakstu majaslapas (daudziem laikrakstiem elektronisko versiju saturu veido tikai
atseviski raksti) nesp€ radit priekSstatu par kopienu. Tadgjadi telpiska piederiba
apzinas limenT neveica integraciju ka to sp€j veicinat fiziska klatbutne vieta.

Ka norada laikrakstu redakciju parstavji, tad potencialie lasitaji ir pilséta un
laukos dzivojosie iedzivotaji (sk. 8.att€lu). Rezultati liecina, ka meérkauditorija tiek
iedalita divas lasttaju kopienas — pilsétnieki un laucinieki, tacu abi varianti nav viens

otru izslédzosi, jo 11 % respondentu par lasitajiem uzskata abas mérkgrupas.

19 Autores veiktas zurnalistu aptaujas dati (11.2012.-02.2013.). Anketéanas respondentu izlases
raksturojumu sk. 3.nodala ,,Empiriskas dalas metodologija”.

' Centralas statistikas parvaldes dati (2013). Starptautiska ilgtermina emigracija samazinds, pieaug
imigracija. Pieejams, http://www.csb.gov.lv/notikumi/starptautiska-ilgtermina-emigracija-samazinas-
pieaug-imigracija-36507.html, sk. 17.01.2014.
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Kasir jusu parstaveta
laikraksta potenciala
merkauditorija

11%

B laukuiedzivotaji
M pilsétnieki

Cits

8.attels. Redakcijas darbinieku viedoklis par laikrakstu potencialo

merkauditoriju

Par galveno mérkauditoriju tiek uzskatiti videjas un vecakas paaudzes lasitaji (sk. 9.

attelu).

Kuruiedzivotaju vecuma grupu
uzskatat par savu meéerkauditoriju

3% 3%

M lasTtajividéja vecuma
M |asTtdji pensijas gados
jauniesi

| Cits

9.att€ls. Redakcijas darbinieku viedoklis par vecuma grupu

merkauditoriju

Jauniesi un bérni retak tiek iesaistiti kopienas informacijas telpas veidosana, lai gan ir
laikraksti, kuriem reizi meénesi ir pielikumi b&rniem un jaunieSiem (piemé&ram,
laikrakstos ,,Rézeknes Véstis*, ,,Vaduguns* u. c.), kuru saturu veido galvenokart pasi
lasitaji. Tas nozimé, ka pastav centieni viet€jo laikrakstu darbiba iesaistit ar1 jaunakas
paaudzes lasitajus, tacu, nemot véra komunikacijas lidzeklu klastu, ko plasi patéré

jaunies$i (internets, TV, DVD, CD u. c.), lidzdaliba un interese ir neliela. Tadgjadi §i
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kopienas dala tiek komunikativi integréta, izmantojot citus mediju resursus un
izpausmes veidus, jo vietgjos laikrakstos tai ir sekundara loma.

Vietgjie iknedelas laikraksti izplatiti viena vai vairakos novados. Vidgji sadu
izdevumu tiraza 2013. gada ir no Cetriem lidz pieciem tikstoSiem, tomer situacija
kops 1991. gada ir krasi mainijusies. Pirmkart, ir izveidoti jauni vietgjie laikraksti,
otrkart, ir notikusi un joprojam notiek ick$€ja un argja vietéjo iedzivotaju migracija,
un, treskart, laikraksti Sobrid ir pieejami arT interneta videé. Mingtie faktori ir
ietekmg@jusi vietgjo laikrakstu pateéréSanu. Tirazas tiek noraditas laikrakstu lapas, tacu
liclaka dala laikrakstu tas nemin vispar vai noraditais skaits liek aizdomaties par to,
vai dati ir patiesi. Vietgjas avizes, kuram ir versijas latvieSu un krievu valoda izvélas
publicét kopgjo tirazu skaitu — latviesu un krievu izdevumu — , tadgjadi lasitajs tiek
maldinats, jo netiek noradits, vai ta ir latvieSu vai krievu izdevuma tiraza. Butiski ir
izcelt faktu, ka atSkiras arT ned€las dienu tirazas, proti, laikrakstu, kuri iznak vairakas
reizes nedelas, tirazas darbadienas parasti ir mazakas neka brivdienas. Tirazu
nepublice$ana norada, ka preses izdeveji neievéro likumu, ka arT izvairas no precizas
informacijas sniegSanas, kas galvenokart tiek darits, lai piesaistitu plasaku lasitaju
loku.

Ka rada apkopotie dati (laikrakstos pieejama un redakciju sniegta informacija;
tirazas analiz€tas, sniedzot vid€jo skaitli, kas noteikts, apliikojot laikrakstu numurus
gan darbadienas, gan brivdienas), tad lielakas tiraZas ir izdevumiem krievu valoda,
kas iznak Daugavpilt: ,,Mummmon” un ,Hama razera” (tirazas apliikotas visiem
laikrakstiem, kas tiek izdoti regiona). Aplikojot ilgtermina, mingtie izdevumi
saglabajusi to tirazas stabilitati, tomer rodas jautajums par datu patiesumu. Pieméram,
2009. gada abon&Sanas dati rada, ka vidgjais ,,Mwummon™ abonentu skaits ir 1000 —
1100, savukart ,,Hama rasera” — 700—750,12 savukart to tirazas noraditas no 12 000
lidz pat 24 000 (sk. 8. tabulu). Tadgjadi var izveértet laikrakstu izplatiSanas veidus. Ta
var blt gan mazumtirdznieciba, gan ,,izdaliSana” bez maksas, piem&ram, ievietojot
pastkastite.

Ja apskata laikrakstu tirazu dinamiku, tad sakotngji, péc LR neatkaribas
atjaunoSanas, vid€ji viena numura tiraza ir no Cetriem lidz astonpiem tikstoSiem.

Lielakas tirazas 1992.gada ir izdevumiem ,Vaduguns”, ,R&zeknes Ve&stis”,

12 Laikrakstu abon&$anas dati (2009). Latvijas preses izdevéju asocidcija. Pieejams
http://www.Ipia.lv/?id=253, sk. 20.01.2014.
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,,Novadnieks”. Vismazakas — laikrakstiem ,,Ezerzeme” un ,Panorama Rezekne”
(pedgjais uz to bridi regiona tiek izdots jau gadu). Ari laikraksts , Latgales Laiks”
pamazam ienak preses tirgd, ta latvieSu un krievu izdevumu kopgja tiraza ir ap
10 000.

Parvarot 1992. gada finansialo un ,,papira” krizi, vietgjie laikraksti ar laiku
nostabiliz€jas un izvélas sev piemérotako un efektivako darbibas stratégiju.
Piem&ram, laikraksts ,,Ludzas Zeme” sakotngji iznak tris reizes nedela (otrdien,
ceturtdien, sestdien), paslaik — divas reizes (otrdien, piektdien), tapat ar1 daudzi citi
vietgjie laikraksti (,,Vaduguns”, ,,Latgales Laiks”). Savukart laikraksts ,,Novadnieks”
tiek izdots divas valodas, ta¢u kop$ 20. gadsimta 90. gadu beigam tikai latviesu
valoda, ka iemeslu minot iedzivotaju skaita samazinasanos, ko ietekm&jusi
galvenokart izbraukSana darba uz arvalsttim. 2000. gada tirazu pieaugums lielakajai
dalai laikrakstu ir minimals (no 1000 lidz 1500), kopuma ir vérojams tirazu kritums,
situacija lidzinas 2011. gada ainai. Gadsimta sakuma tikai atsevi$kos gadijumos ir
redzamas spilgtas epizodes — avize ,,Mutron” sasniedz 24 000 tirazu.

8.tabula. Laikrakstu tirazu apkopojums

1992 2000 2011

Ezerzeme kopa
latv.val. 3393 2500 2500
krievu val. 5000 2500-3000 2500-3000
Vaduguns 8602 6440 6000
Latgales Laiks
latv.val. 4549 6-7000 6000
krievu val. 6585 6-7000 4000
Ludzas Zeme
latv.val. 2200-5000 3204 4200
krievu val. 2-3000 3272 2500-3
Novadnieks
latv.val. 6-8974 4500 4500
krievu val. 1400-3075 | e e
Rézeknes Vestis
latv.val. 6500-7000 6-7 000 6-7000
krievu val. 7-9000 6-7000 5-6000
Vietéja Latgales | ----------------- 3-5000 4-5000
Avize
Ianopama Pe3exne
latv.val.
krievu val. 1000-1600 6000-7000 6-6500

1000-1600 | s e
MujiHoH 15-18 000 24 360 15 000
Hama razera | ——--——---—---—-- 12 000 12 500
CeiiYac | o 9000 11-15 000
Junadypr Becru 9-12 000 6-7000 6-7000




Avots: laikrakstos pieejama informdcija, redakciju sniegta informacija
Nestabila situacija ir izdevumiem, kas tiek izdoti gan latviesu, gan krievu valodas.
Avizes ,,R€zeknes Vestis” krievu valodas izdevuma tiraza 90. gadu sakuma ir lielaka
neka latvieSu valoda, bet péc desmitgades ta jau ir gandriz vienada limeni, tacu
2011. gada krievu valodas izdevuma tiraza ir mazinajusies. Lidzigi tirazas mainijusas ari
citiem laikrakstiem, kas tiek izdoti abas valodas: ,,Latgales Laiks”, ,,Ludzas Zeme”,
,,Ezerzeme”.

Kopuma jasecina, ka vidgja tiraza laikrakstiem, kas tiek izdoti regiona republikas
nozimes pilsétas ir 10 — 12 tiikstosi (kopgja — latvieSu un krievu izdevumu), savukart
pilsétas un novados, kur iedzivotaju skaits neparsniedz 20 000, laikrakstu tiraza ir ap
seSiem tikstoSiem. Laikrakstu tirazu veidoSanas principus iesp&jams iedalit divas
kategorijas: a) Iidz 10 000 (devini laikraksti) un b) virs 10 000 (tris laikraksti). Tiraza
virs 10 000 galvenokart vérojama laikrakstiem, kas tiek izdoti regiona liclakajas
pilsétas. Kopuma viet€jo laikrakstu tirazu apkopojums demonstré stabilu ainu.
Krasakas parmainas notikusas pirmaja desmitgade, kad preses tirgii ienak jauni
izdevumi. 2000. gada tiraza paliek saméra nemainiga — ta ir kapusi uz augsu, tacu jau
2011. gada daziem izdevumiem ta ir mazinajusies, ko ietekmé&jusi iedzivotaju
migracija un finansiala situacija.

Lasttaju skaita statistika nav uztverama tikai ka kvantitativs raditajs, bet tas
demonstré ar to, ka laikraksti pulce ap sevi lasitajus. Savukart lasitaju izveli attieciba
uz laikrakstu patéréSanu var raksturot dazadi piederibas aspekti. Pieméram,
geografiskais aspekts, ko reprezenté cilvéku grupa, kuru interes€ viet&jas zinas, ka ari
profesionalais aspekts, kam pauz atbalstu cilvéku grupa, kurai interes€é konkréta
izdevuma profesionala prakse un Zurnalistikas stils. Tas nozime, ka laikraksta
darbibas principi nosaka un ietekmé komunikativas integracijas aspektus. Arl
ekonomiska zina vietgjo laikrakstu abonéSanas vai pardoSanas cena ir saméra
pienemama (pieméram, vidéji 15 EUR 3 méneSiem, tacu laikraksta ,,Vieteja Latgales
Avize” abon€Sana biroja ir uz pusi Iétaka 8 EUR (to var abonét biroja un péc
laikraksta jaierodas Preilos; arT AS ,,Preilu siers” piena piegadatajiem tiek piedavata
atlaide (50%)), savukart dienas laikrakstu abonements izmaksa vid&ji 30 EUR, kas ir
uz pusi vairak, tacu nesniedz tik detalizétu lokalas kopienas aprakstu. Redzams, ka
laikraksti, izmantojot dazadus panémienus (ari ipasnieku ietekmi), doma par lasitaju
piesaisti.
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Redakciju parstavji uzskata, ka, neskatoties uz lasitaju trikuma un
finansialajam problémam (sk. intervijas pielikuma nr. 4), vietgjie laikraksti joprojam
bus nepiecieSami un tiks pat€réti. To pierada ar1 visbiezak atziméta atbilde uz
jautajumu, kas nosaka viet€jo laikrakstu dzivotsp&ju un popularitati (sk. 11. att€lu) —
cieSais kontakts ar auditoriju. Otra popularaka atbilde par laikrakstu popularitati ir
zurnalistu profesionalitate, ka ari vietgjo reklamdeveju atbalsts. Tas nozimé, ka
zurnalisti bez paskritikas augstu verté savu profesionalo darbibu, neskatoties uz to, ka
daudziem viet§jiem zurnalistiem nav profesijai atbilsto$as izglitibas, ta ir papildu
nodarboSanas u.tml. Ka cita atbilde tiek minéta ar1 ,,dzeltenigums”. Uzskaititas
pazimes atSkir vietgjos laikrakstus no nacionalajiem, to uzsver ari respondenti

(12. attelu).

Kas nosaka vietejo laikrakstu
dzivotspeju un popularitati

M ciesais kontakts ar
auditoriju

W vietéjas pasvaldibas
ieinteresétiba

W zurnalistu profesionalitate

B marketings

m vietéjo reklamdevéju
atbalsts

m Cits

11.attels. Redakcijas darbinieku viedoklis par laikrakstu dzivotspéju un
popularitati

Laikraksta ,,Vietgja Latgales Avize” zurnaliste Skaidrite Sviksa norada: ,,Nacionala
prese sava zina ir virspus€ja, ari politizétaka, sausaka (oficialaka), visticamak, ka
vairumam laikrakstu nav savu korespondentu, Zurnalistu novados, arT musu Latgalg.
Lidz ar to periférija notiekoSais tiek atspogulots minimali un vien reizumis, nevis
regulari (..). V@l viena butiska atSkiriba ir tas, ka viet&jos laikrakstus cilvéki biezi vien
izlasa no pirmas lidz p&dgjai lappusei, bet valsts méroga dienas laikrakstus — tikai to,
kas uzreiz ieinteresé. Vietjie laikraksti vE@st1 par nacionala Iimeni Skietami

mazsvarigiem notikumiem, problémam, tos pat gribas saukt par tadiem ka
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.sargsuniem”, kas sp&j adekvati reagét uz sava pagalma notieko$o. Sanak tada

savdabiga divpasauliba, bet, iesp&jams, ka to ta izjit tikai Latgale”.

Vietéejo laikrakstu loma ir citadaka
neka nacionalo

0% 0%

13%
M noteikti piekritu

M piekritu
nepiekritu
M pilniba nepiekritu

m Cits

12. attels. Redakcijas darbinieku viedoklis par vietéjo un nacionalo
laikrakstu lomu
Viedokli izskan atzinigi vardi par vietgjiem laikrakstiem, tau nacionalie tiek
pozicionéti ka pretstats lokalajai videi. Tiek apSaubitas to funkcijas un darbibas
principi, kas nespgj efektigi veikt Zzurnalistikas uzdevumu lokalaja kopiena. Tas
liecina, ka ari zurnalistu vida pastav citada izpratne par savu darbu un lomu. Ka
redzams, $o atSkiribu visskaudrak izjit regiona. Preses parstavji apzinas savas
darbibas lomu regiona informativaja telpa, tau komunikativas integracijas procesa
verojama lasttaju nodaliSana starp pils€tniekiem un lauciniekiem, ka arT centru un
perifériju. Tas nozim&, ka regiona kopienas ietvaros notiek pilsétu vai regiona
iedzivotaju kopienu nodaliSana, laujot secinat, ka komunikativas integracijas procesi
regiona lokalajas kopienas norit atSkirigi.

Petijumi rada, ka laikrakstu lasiSana pozitivi korele ar m&rfjjumiem, kas atklaj
saikni kopienai, kopienas aktivitateém, piederibu organizacijam (..) (Atkin, Jeffres etc.,
2007, 20). Patergjot lokalo laikrakstu, tiek sanemta informacija, kas ir attiecinama uz
kopienu, tadgjadi lasitajs jau ir iesaistits kopienas integracijas procesa, jo ,laiks, kas
tiek pavadits lasot avizi, ir bridis, kad tiek domats par kopienas problemam” (Emig,
Hesse, Stamm, 1997,100). Lasitaja ieguvums ir zinaSanas par lokalo kopienu,
piem&ram, informacija par pasakumiem (tie var biit notikumi, kas paredz kopienas
parstavju lidziesaisti), piederibas sajiita, ko veicina kolektivas identitates veidoSanas

process, atbalsts (uzklausot kopienas parstavju viedokli), ka ari iesp€ja piedalities
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kopienas informacijas un parvaldes noris€. Laikraksts var tikt patéréts dazadu iemeslu
del, tacu kopienas parstavji, kuri ir ieinteres€ti viet€jo notikumu noris€, lasa
laikrakstus, lai realiz€tu ar kopienu saistitus mérkus. Tas nozimg, ka laikrakstu
esamiba lokalaja vide jau ir apstaklis, kas var veicinat komunikativo integraciju, tacu
tas, kada veida tiks organizéts Sis process, atkarigs no laikraksta kvalitates, ka art

sp&jas ieinteresét dazada vecuma auditoriju.

5.1.1. Laikrakstu sistéma regiona

Ieprieksgjie petijumi par kopienas komunikativo integraciju liecina, ka drukato
vietgjo zinu patéréSana veicina kopienas parstavju lidzdalibu, integraciju un nostiprina
savstarpéjo socialo mijiedarbibu (McLeod et all, 1996; Friedland, 2001). Ka
butiskakais integracijas aspekts tiek minéts lokalais saturs, tade] ir svarigi noskaidrot,
kadi faktori tiek nemti véra, konceptuali veidojot vietgjo laikrakstu. Tas nozimé, ka
iedzivotaju informé&Sana par lokalo kopienu liecina par komunikativas integracijas

centieniem.

51.1.1. Struktiira

Informacijas pieejamibu atklaj laikrakstu struktiira regiona. Lidztekus
nacionalo laikrakstu izplatibai regiona iesp&jams izdalit tris viet&jo laikrakstu darbibas
limenus. Visos Latvijas regionos tiek izdotas vietgjas avizes, atkiriba ir to izplatibas
areals, proti, teritorijas lielums, ko tas aptver, un saturs. Analiz&jot Latgales regiona
pieejamos preses izdevumus, arT informativos izdevumus,ir iespgjams redzet, kas
veido informacijas telpas saturu (Sk. 5. shému). Pirmkart, nacionalie laikraksti, kas
tiek izmantoti nacionalas un regionalas informacijas iegtiSanai. Otrkart, laikraksti, kas
aptver visu regionu. To saturs tiecas atspogulot visa regiona aktualitates, tomér nereti
aprobezojas tikai ar kadu dalu aptvertas teritorijas, tad€jadi sniegta informacija nav
pilniga. Jateic, $adu izdevumu nav daudz (,Vietgja Latgales Avize”, ,Latgales
Laiks”), iesp&jams to nosaka dazadu resursu trikums, piem&ram, darbinieku vai
finansu. Ka norada komunikacijas procesu pétnieki, tad ,,vietejie mediji Latvija jau no
pasiem pirmsakumiem ir saistiti ar cilvéku dzives telpu — pils€tu vai pagastu. Visi
méginajumi pédgjas desmitgadgs izveidot regionalos medijus, kas aptvertu novadu vai
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ar1 teritorijas, kuram ir kopigas ekonomiskas intereses, ir bijuSi neveiksmigi”
(Zobena, red., 2005, 72). Sadi laikraksti tuvinds nacionalo laikrakstu darbibas
principiem, iesp&jams, tiesi Sis fakts un ,,atsvesinata”, ne tik tuvo attiecibu saikne
starp laikrakstu un lasitajiem nerada pieprasijumu péc $ada tipa avizém. Tomér katrs
Sads laikraksts ir jaizverté pec ta satura tendencém, jo nereti pieteiktais mérkis — bt

par regionalo laikrakstu — netiek realiz&ts laikraksta lapas.

Nacionalie laikraksti

©
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B Pasvaldibu izdevumi
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5. shéma.

Treskart, laikrakstu sist€émas ietilpigako jeb vidjo limeni veido avizes, kas regiona
ietvaros orientgjas uz atseviSkiem novadiem un pils€tam, nevis visu teritoriju, tadel to
saturs pamata atspogulo $o teritoriju aktualitates. Preses izdevumu komunikacija ar
noteiktiem kopienas locekliem kliist familiaraka, loti biezi arT lasitajs piedalas avizes
veidoSana, iesiitot lasitaju veéstules, viedoklus un komentarus, tiek veidots aktivs
dialogs ar auditoriju. Laikrakstu specifika ir neliela teritorija, ko tie aptver, tadgjadi ir
iespgjams apkopot detalizétaku informaciju, ka ari apzinat viet§jo iedzivotaju
aktivitates dazadas jomas, minot gan pavisam ikdieniskus gadijumus sadzivé, gan
sensacionalus un arkartgjus notikumus.

125



Savukart ceturto informacijas limeni veido pilsétu, pagastu vai ciematu
informativie izdevumi jeb pseidoavizes. Tos nevar uzskatit par masu medijiem, tau
tie piedalas informativas vides veidosana, Kurus patéré tikai pagasta iedzivotaji, jO
izdevumi ir pieejami vietgja pasvaldiba vai elektroniski. Sie izdevumi tiek izplatiti bez
maksas, parasti tos veido kads pasvaldibas darbinieks, loti biezi bez attiecigas
izglitibas u. c. prasm&m. Saturs pamata ir nekontrol€ts — pagasta zinas, parpublicéti
materiali, kuriem netiek noradits autors, un, lai uzzinatu par notikumiem regiona, ir
jaizmanto kads cits laikraksts. lzdevums paliek ierobezotas auditorijas loka, iznemot
tos izdevumus, kuriem ir interneta versijas (pieméram, lielaka dala Rézeknes novada
pagastu izdevumi pieejami interneta™). Tadgjadi veidojas divas blakus esoSas
informativas telpas — mikrovide, kas paliek paSvaldibu limeni, un makrovide, kas
izvirzas regiona un vairaku novadu Iimeni. Tafu nereti sabiedriba pasvaldibu
izdevumi tiek uztverti ka pilnvértigi masu mediji, kas ir drauds esoSajiem masu
medijiem, jo rada nepareizu priekSstatu par Zurnalistiku.

Paslaik Latgalé par regionalo avizi tiek uzskatita ,,Vietgja Latgales Avize”. Ka
visu regiona notikumu atspogulotaju sevi pieteic ari ,,Latgales Laiks”. Tomér laikrakstu
saturs demonstré citadaku ainu un kvalitati. Jo lielaka ir aptverama teritorija, jo
sarezgitak ir nodroSinat kvalitativu un originalu saturu, tadel biezi vien regionalo
laikrakstu publikacijas papildina sabiedrisko attiecibu specialistu vai sabiedrisko
institiciju parstavju sniegta informacija. Tapat ir iesp&jams izdalit noteiktas
geografiskas telpas kategorijas, kuras tiek izplatiti preses izdevumi un kuras tiem ir
noteikta ietekme. Pieméram, ,,Vaduguns“, ka to v&sta informativais sauklis, ir
lielakais Ziemellatgales laikraksts, savukart , Latgales Laiks* pamata atspogulo
notikumus Dienvidlatgal€ u.c., tadgjadi tie neveido savstarp&ju sacensibu. Citadak ir
regiona pilsétas, kur tiek sagatavoti un publicéti vairaki laikraksti. Nozimigaka vietgjo
laikrakstu konkurence ir vérojama Latgales lielakaja pilséta Daugavpili (Brikse,
Skudra, Tjarve, 2002, 73), arT Rézekne ir jamin ka viena no $adam pilsétam, jo Seit
tieck izdoti vairdki izdevumi un notiek informativas ietekmes sferu daliSana

galvenokart starp izdevumiem latvie$u un krievu valoda.

13 Rezeknes novads. E-AVIZES. http://rezeknesnovads.lv/vietejo-plassazinas-lidzeklu-tikla-attistiba-
integracijas-veicinasanai/, sk. 15.05.2014.
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5.1.1.2.  Funkcijas

Viet&jo laikrakstu patéréSana ir ievérojami saistita ar identifikaciju ar pastavigo
vai pagaidu dzives vietu, tad¢] ar pamanamaka mediju funkcija ir lokalas telpas
akcenteSana. Komunikacijas procesi tiek izteikti ar telpu saistitos jedzienos,
piem&ram, regiona publiski minot konkrétu mediju tirgus un auditorijas izplatibu,
apgrozijumu, tada veida radot ar1 noteiktus priekSstatus par sevi ka izdevumu un
laikraksta veidoSanas komandu, tomér tas nav domingjoSais aspekts, kas tiek izcelts.
V.ZelCe norada, ka regiona vidusméra lasitajam laikraksti palidz justies piederigam
konkrétai kopienai un lauj identificét sevi ar sabiedribu kopuma, ipaSi lauku
iedzivotajiem — avizes lasiSana ir bitisks ikdienas rituals (Zel¢e, 2006, 150 — 151).
Tas nozimg, ka vairak tiek noveértéta un akcentéta laikraksta integracijas funkcija.

Laikrakstu darbibas principus, m&rkus un visu, kas saistits ar to organizaciju,
visprecizak biitu japarzina to redaktoriem un Zurnalistiem. Tadél promocijas darba,
aptaujajot Zurnalistus, tika noskaidrots un apkopots materials par vietjo laikrakstu
lomu un funkcijam zurnalistu skatijuma.

Zurnalistu atbildes rada (sk. 13. attelu), ka par batiskako vietgjo laikrakstu
pazimi tiek uzskatita viet€jo aktualitaSu atspoguloSana (41%). Ka skaidro Zurnalisti,
tad ta ir iespéja sanemt pilnigu vajadzigo informaciju no pasvaldibas, citam vietejam
(apripes, religiskajam, labdaribas, socialajam) iestadém. Tiek sniegta daudzpusiga
informacija par dazadam témam, un uzmanibas loka ir viet€jie cilvéki. Respondenti
apgalvo, ka vietgjie laikraksti atspogulo vietejos notikumus un cilvekus — padara tos
atpazistamus, zinama méra veido lokalo patriotismu. Neviens nav ar klaju
negativisma pieskanu. Tas nozimé, ka vietgjie preses izdevumi cenSas uzturét
draudzigas attiecibas ar lasitajiem, radot par sevi pozitivu t€lu un tadu veidojot arl
lasitaja raksturu, nereti ari nedaudz idealiz€jot atseviSskas personas, pieméram,
literatus, kulttiras darbiniekus, uznémgjus. Otra popularaka atbilde par laikrakstu
raksturigakajam pazimém ir sniegta iesp&ja izteikties lasitajiem (17%). Nozimigs
faktors ir ar laikrakstu ertas iegades iesp&jas (15%), jo tos var gan abonét, gan ari

nopirkt. Sobrid lielakajai dalai Latgales regiona iznakoSo laikrakstu ir ari
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elektroniskas versijas, kas var veicinat jaunakas lasitaju paaudzes interesi par

vietgjiem izdevumiem.

Butiskakas vietéjo laikrakstu
pazimesir

M vietéjo aktualitasu
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13.attels. Redakcijas darbinieku viedoklis par biutiskakajam vietéjo laikrakstu
pazimém

Apkopojot ieprieks teikto, var secinat, ka vietgjo laikrakstu pazimes ir to
lokalais saturs, saprotami tehniskie un vizualie teksta un att€la risinajumi, ka art
auditorijas viedokla uzklausiSana. Lai gan misdienas raksturo dazadas mobilitates
iesp€jas, redzams, ka lokalo kopienu reprezentacija viet€ja informacija ir uzskatama
par komunikativas integracijas kodolu. Vietgjo informaciju veido dazadas t€mas
(piem&ram, eckonomika, kultiira, izglitiba, lauksaimnieciba u.c.), bet tas sniedz
vispusigu kopienas struktiiras atspogulojumu, un t€ému daudzveidiba vél neliecina par
integracijas veicinasanu. Nozimigs ir to satura izklasts, kontekstuala seciba, ka art
iespgjama kopienas ricibas rosinaSana un tas rezultats. VElreiz jauzsver, ka
komunikacijas lomu kopienas iesaistiS8anas un piederibas procesa ataino gan lokalais
aspekts, gan mijiedarbiba starp zurnalistu un lasitaju. Lokalitati var paust ne tikai
vietgja informacija, bet ar1 saturs, kas pretstatits lokalajam, proti, arl nacionala
informacija, kas var ietekmé@t viet€jas norises un veidot kolektivo apzinu par savéjo
vidi ka droSo, saprotamo un nesarezgito. Pieméram, aktuala informacija par

noziedzibas apkaroéanu”, grozijumiem darba likuma, minimalas algas apjomu u. C.

Y LETA (2011, 20. sept.). Sola vairak pievérsties organizétas noziedzibas apkaroanai. Ludzas Zeme.
Nr.73. 8.
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publikacijas, kuras pausta informacija attiecas uz kopienas parstavjiem. Savstarp€jo
mijiedarbibu palielina ar1 kopienas parstavju komunikacija — gan diskusijas par
lokalajiem notikumiem, gan daudzveidiga viedoklu apmaina ar citiem kopienas
parstavjiem, ko tiesa veida neskar kopienas aktualitates. Aptaujas dati rada, ka
galvenokart tiek uzsvertas tas laikrakstu funkcijas, kas attiecinamas uz kopienas
lidzdarboSanos un uzraudzibu.

Kopienas struktiras dimensija paredz kopienas komunikativo integraciju,
balstoties uz vietgjo kopienas lideru, ekspertu u.c. informacijas resursu reprezentacijul.
Izvertejot zurnalistu viedoklus par So procesu, redzams, ka viet§jo aktivitaSu
atspogulojums rod vairakas izpausmes, ko demonstré ari nozimigakas vietgjo
laikrakstu funkcijas. Zurnalisti uzskata, ka, pirmkart, laikraksti palidz orientgties
regiona notiekoSajos procesos (31%), otrkart, kontrol€ un kritiz€ vietéjo varu (23%),
treSkart, sniedz zinasanas un izglito (20%). Atbildi wuztur optimismu sabiedriba
izvelgjusies 11%, kas liecina, ka vietgjo laikrakstu viens no galvenajiem mérkiem nav
uzturét pozitivismu sabiedriba, bet gan veikt vienu no vietgjas preses funkcijam —
darboties ka vietgjas kopienas ,sargsuniem”, piedavajot kritisku skatijumu uz
sabiedriba notiekoSo un koncentr€joties uz negativajam vai stridigajam situacijam.
Puse no aptaujatajiem (48%) uzskata, ka vietgjie laikraksti veic sabiedribas
»sargsuna‘ lomu vairak neka nacionalie laikraksti.

Lasitajs ir ieintereséts regiona informacijas ieguvé, tikai péc tam seko pargjas
informacijas telpas apgiiSana, tadél viena no nozimigakajam funkcijam ir tieSi
savlaicigas informacijas nodroSinasana. Informacija var but gan praktiski noderiga,
gan tada, kas paplasina kopienas iedzivotaju redzesloku, jo lidztekus zinam daudzos
laikrakstos tiek publicéti popularzinatniski raksti. To pirmavots un autors nereti nav
zinams, jo tie ir parpublicéti no globala timekla vai citam aviz€ém un Zurnaliem.
Nacionalie laikraksti regiona nav tik pieprasiti, jo tie nesatur tik detaliz&tu informaciju
par lokalo vietu. Viet€jo laikrakstu temu loks ir saméra plass, tade] ari pienemams
vidusmera lasitajam. Saturu veido pilsétas vai ciemata ikdienas dzives atainojums, ka
ar1 informacija par nozimigiem notikumiem cilvéka dzivé — laulibu pazinojumi,
informacija par jaundzimuSajiem, mirusajiem, sludinajumi, apsveikumi, lidzjitibas,
ka ar1 iepaziSanas sludinajumi, kultiiras pasakumu afiSa u. c. Tiek praktizéta ari
tematisko publikaciju ievieSana, ko demonstré ar1 lappusu daudzveidiba: ,,Kultiira®,

,Laukos® ,,Vards jaunieSiem* ,,Veseliba“, ,Mans stils“ u. c. Loti aktuala viet&jos
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laikrakstos ir sadzives jautajumu problematika, tapat kultlras dzives jaunumi —
makslas, mizikas atspogulojums, radosas izpausmes, vietéjo iedzivotaju sasniegumi
darba, intereses, hobiji, skoleénu aktivitates, intervijas ar novados ievEérojamam
personam, ka art izklaid&joSa satura raksti u. C. AtseviSkas avizes cenSas aptvert visu
paaudzu lasitaju intereses — vid€ja un vecaka gadagajuma cilvékus, ka ar1 jaunakus
lasitajus — bé€rnus un jaunieSus, aicinot lidzdarboties — sitit dzejolus, zZim&umus,
esejas utt., tadgjadi veicinot radoSo aktivitati. Var secinat, ka regiona laikraksti ir
nozimigakie lokalas publiskas telpas informacijas nesgji par vietgjiem notikumiem, ka
arm komunikacijas un viedoklu apmainas starp iedzivotajiem un dazadu institiciju
parstavjiem veicinataji.

Zinasanas par kopienas struktliru tiek sniegtas, izvert€jot lokalas vides
iesp&jas, jo viens no viet§jas preses pamatmerkiem ir darboties ka socialajam un
kultiiras instititam sociala dialoga veidoSana par dazadam témam. Kopienas apzina
tiek radits regiona t€ls un realizéts ta veidoSanas izpratnes process. Tadgjadi tiek
pausts skaidrojums, ka iesaistities viet&jas aktivitatés. Ja laikraksti par savu uzdevumu
ir izvirzijusi kalposanu kopienai, kas nozimé gan atbalstu, gan zinasanas, gan
lidziesaisti, tad tie piedalas lokalo kopienu parraudziSana. Biutiski, ka kopienas
parraudziba veicina ar1 tas mobilizaciju, aicinot bt aktiviem un paust savu viedokli.
Viena no aktualakajam jomam Saja zipa ir sociali politiskas, ka art ekonomiskas
realitates atspogulojums. Vietgjie laikraksti pieveérSas noteiktiem politiskiem
notikumiem, tiek izcelta konkrétu politiku riciba un personas. Ta tiek pausta avizes
nostaja — principi un galvenais vadmotivs — , nosakot, kuri ir regionam nozimigie
notikumi, un atainota politisko aprindu ieksgja vide, kas lasitajam nereti ir nezinama
un neredzama. Regiona vides sociali ekonomiska un politiska potenciala
atspogulojums ir spilgta vietgjo laikrakstu pazime. Komunikativas integracijas
veicinaSanai §is panémiens tiek izmantots, raksturojot varas institiciju un lideru
pieejamibu. Procesa tiek uzsveérta Zurnalista ka starpnieka loma un lasitaju pasu
lidzdarbiba. Ka preses slejas atzist zurnalisti, tad visveiksmigaka dialoga veidoSana
starp lasitaju un varas institlicijam ir véstulu veida: ,,Veéstules redakcijai — ta ir ne
tikai atgriezeniska saikne, bet ar1 realas dzives atspogulojums. Tajos ar amatpersonu
uzmanibu neizlutinato cilvéku prieki un sapes. Saskana ar nepubliskiem statiitiem
Zurnalistam ir jabut lasitaju advokatam ta vienkarsa iemesla d€l, ka demokratiska

parlamentara valst1 tautai vienmer ir taisniba, kam nekadi nevélas piekrist varasviri.
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Tadu cilveki prasa tikai mazuminu — normalu dzivi” (Gonéarovs, 2009). Zurnalists
tiek pozicionéts ka lasitaja aizstavis, tade] rada uzticéSanos konkrétai avizei: ,,Ne reizi
vien ,,Ludzas Zeme” jau rakstija par simtlatnieku darba plusiem vai minusiem miisu
novados, tomér arvien $aja sakara cilvékiem ir jautagjumi” (Seidars, 2011). Sada
izdevuma ka sadzives un saimniecisko problému risinatajas lomu uznemas avizes, kas
ir orientétas uz mazaku aptveramo teritoriju, pieméram, atsevisku novadu vai pilsétu
(,,Vaduguns”, ,Novadnieks”, ,,R€zeknes V&stis”), nereti nostajoties opozicija pret
viet€jas administracijas parstavjiem, pauzot kritiku, radot sabiedriba rezonansi un
aicinot iesaistitas personas uz publisku diskusiju. Saja gadijuma izpauzas laikrakstu
ka ,ceturtas varas” funkcijas. Tie uzpemas lasitaja viedokla aizstavésanu, tacu
informacija tiek pozicionéta dazadi, pieméram, ka padoms: ,,No ta, kadu ligumu jis
parakstisiet, atkarigs, cik liela meéra biis nemtas ve€ra un aizstavetas jusu,
siltumenergijas lietotaju, tiesibas. Pasekojiet, lai liguma tiktu ieklauti apkures sezonas
uzsakSanas un pabeigSanas nosacijumi; siltumenergijas maksas aprékinasanas kartiba,
metodika un termini (..)” (Tetarenko, 2008). Zurnalists konkréti norada, ka lasitajam
jarikojas, pauz noradoSu un didaktisku attieksmi, reprezentgjot neuzticibu vietgjai
varai. Ka vienu spilgtu pieméru var minét aktualo tematu 2009. gada sakuma, kad
vietgja preses aktivi iesaistijas sociali politiskajas noris€s, bija 2008. gada istenota
Latvijas administrativi teritoriala reforma, kas izraisija plasas diskusijas regiona telpa.
Pirmkart, tika apkopots ka pagastu teritoriju parvalzu viedoklis, jo péc reformas
pagasta institiita ka parvaldosas struktiirvienibas loma ir kluvusi mazaka, ta pilsétu
vaditaju viedoklis. Lai gan tiek publiskaja telpa tika diskutéts par zaud&jumiem, kas
radusSies reformas rezultata, tomer janorada, ka pres€ manama tendence noskaidrot
ieguvumus: ,,Cetru novadu, kas izveidoti bijusaja Ludzas rajona teritorija, vaditaju
diskusija, ko organizgja Ludzas Zeme, tika ierosinats padomat par to, ko pozitivu
devusi teritoriala reforma paSiem novadu vaditajiem un Sais teritorijas dzivojoSajiem”
(Batna, Timofejevs, Zulina, 201 1). Otrkart, Zurnalisti vérsa sabiedribas uzmanibu uz
butiskakajiem faktoriem, kas ir mainijusi regiona ikdienu kops reformas, — uz finansu
lidzeklu izlietojumu, viet§jas varas ricibu, noradot, ka pagastu iedzivotajiem tiek
mainita vigu iepriek$&ja ierasta prakse, risinot jautajumus pagastu parvaldes liment.
Laikraksti atspoguloja regiona telpas pieejamibu valsts un biznesa saimnieciskajam
vajadzibam, kas tika izteikta saimnieciskas, kultiiras, uznémeéjdarbibas datos par

telpas nozimi un funkcionéSanu, pieméram: ,,PaSvaldibas teritorija darbojas astonas
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budzeta iestades un gandriz 60 dazadi uzn€mumi, organizacijas u.c. darba dev€ji”
(Sondore, 2008). Ta ka telpas potencialu raksturo ne tikai viet§jie iedzivotaji, bet ari
finansialas iesp&jas, tad vietgja pres€ tiek risinats ar Sadzives apstakliem saistito
jautajumu loks. Laikrakstos regulari tiek atspogulota regiona telpa finanSu apguves
procesa, projektu realizacija, tirisma, kultiiras joma u.c., laujot iedzivotajiem sekot
lidzi norisém un aktivi lidzdarboties. Ka redzams, sociali politiska telpa ir viena no
nozimigam témam gan lasitajiem, gan institiiciju parstavjiem, tadel laikrakstos
pirmam kartam tiek pausta kritika gan no Zzurnalistu puses, gan no lasitajiem
(visbiezak véstulu veida). Ka atbildes reakcija tiek sniegta varas parstavja atbilde.
Jasecina, ka vietgjie laikraksti tiecas nodroSinat informacijas secibu — saturs un
viedokli lauj izprast notikumu gaitu, ka ari iesp&jamo lidzdalibu kada procesa,
pieméram, pasvaldibu vélésanas. Ka atzist petnieki, tad ,,gan pilsétu, gan nelielas
lauku kopienas, kas saskaras ar ekonomiskam griitibam, iedzivotaju iesaistiSanas ir
nozimigs faktors, lai notiktu veiksmiga [kopienas vides — autores piebilde] attistiba”
(Atkin, Jeffres etc., 2007, 7). Tacu parasti sociali aktiva ir kada kopienas dala,
vairums neuzdrikstas uznemties atbildibu. Sava zina lokala prese realizé So lidera
funkciju, atspogulojot un pieskirot nozimi konkrétiem pasakumiem, I€mumu
pienemsanai, reorganizacijai utt.

Lokalas informacijas atspogulojums kopienas struktiras konteksta atklaj vel
vienu laikrakstu funkciju — identitates veidosanu, reprezent&jot kopienas tradicijas un
paradumus. Vietgjie laikraksti sniedz iesp&u individualo pieredzi parveidot par
kopigo kopienas pieredzi, prezentgjot pozitivus veiksmes stastus, panakumus utt. ST
funkcija sasaucas ar teor€tiskaja dala minéto atbalstiSanas izpausmi, kas atklajas
vietgjo iedzivotaju, ta saukto veiksminieku jeb ka paraugu kopienai izvirzisana, ari
pozitivas pieredzes stastu reprezentacija. Ta atbalsta kopienas savstarpgjas saiknes
veidoSanu, kas ir nozimigi, lai nodroSinatu kopigu veértibu kontekstu, jo sniegta
informacija lauj apzinaties kopienas sp&jas, raksturu un ietekmi.

Aptaujas dalibnieki parstav Zurnalistu un redaktoru loku, kas, iesp&ams,
laikrakstu lomu redz citadi neka lasitajs. Apkopojot respondentu viedoklus par vietgjo
laikrakstu nozimi regiona, var secinat, ka tie ir butiski kopienas ikdienas dzives
organiz€taji, kas primari sniedz kopienas struktiiras atspogulojumu. Tafu miné&tas
funkcijas ir tikai dala no kopienas organizacijas un sistémas konteksta. Jateic, daudzas

no struktiras pazimém ir saistitas ar kopienas parstavju savstarpgjas saiknes
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reprezentaciju, jo nav iesp&jams krasi nodalit kopienas zurnalistikas prakses
dimensijas. Katra no tam papildina viena otru un ietver izpausmes no citiem
komunikativas integracijas limeniem.

Izvertgjot zurnalistu viedokli, lidztekus jau minétajam kopienas mediju
funkcijam (sk. apak$nodalu 4.2.2.) iesp&jams saskatit Latgales regiona zurnalistikas
prakses izpausmes. Laikraksts tiek izmantots ka riks, lai apzinatos regionu. Ka atzist
laikraksta ,,R€zeknes Vestis” redaktore Mara Nizinska, tad ,rakstam par visu, kas
interes€ lasttaju” (intervija ar M.Nizinsku, sk. 4.pielikumu). Kopienas preses
izdevumi ir tie, kas nodroSina kopienai informacijas iegiSanu no vietéjam
institiicijam. Sadarbibas organizéSana starp kopienu un varas institlicijam liecina par
ietekmigu integrativo lidzekli, jo veicina komunikacijas norisi. Lai gan §ada gadijuma
nereti m&dz izpausties zurnalista ka ,,sargsuna” loma, tomér, ka liecina analiz&tas
laikrakstu publikacijas, Latgales regiona viet&jie laikraksti vairuma gadijumu izvairas
no aktiva un kritiska dalibnieka pozicijas. Var minét tikai dazus laikrakstus, kas
iesaistas polemika, kontrolgjot dazadu [émumu pienemsanu, Ipasi vietgjas pasvaldibas
istenoto. Ka viens no redzamakajiem uzraudzibas un kontroles piem&riem paslaik
jamin laikraksts ,,Ludzas Zeme”. 2014. gada notiek laikraksta TpaSnieka un redaktora
maipa un tiek ieviestas butiskas parmainas gan laikraksta satura, gan tehniskaja
noform&uma — ,Ludzas Zeme” uznemas viet€jo iedzivotaju aizstavja lomu, satura
veidoSana aicinot iesaistities lasitajus un izteikt sidzibas par dazadam problémam, ka ar1
veicina zurnalistu atbildibu, pieméram, tiek ieviesta prakse pie raksta autora noradit
kontaktinformaciju. Nereti satura paradas agresivs zurnalistikas stils, to raksturo
apelesana pie kopienas intereSu aizstavibas un v€lmes mainit pastavoSo iekartu, nevis
objektiva analitiska zurnalistika. Ka redzams, ir vélme darboties kopienas laba, tacu
izveletais komunikacijas veids izver§ zinu par sensaciju un savstarpgo attiecibu
noskaidroSanas vietu, jo ,.kadam tacu jaraksta par miisu joprojam viskorumpétako slani —
muitniekiem, par nelegalajam alkohola tirdzniecibas tockam”. (..) Gaidam jusu [lasitaju
— S. M.-G.] karstos zvanus ar iespgjami konkrétaku pretenziju formulgjumu (Linuza,
2014,1). Ari laikraksts ,,R€zeknes Vestis” regulari atspogulo pilsétas institiciju
darbibu, nereti kritiski un ironiski izveértgjot to lémumus. Pieméram: ,,Pilsétas domé
radusies jauna un negaidita ideja izveidot vél vienu pasvaldibas uzp€émumu -
»Re€zeknes satiksme”. SprieZzot péc firmas nosaukuma, tas paredzets sabiedriska

transporta pakalpojumu nodroSinasanai. Pirmdien komiteju s&dés nekas netika
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paskaidrots. Domes Administrativas parvaldes vaditajs Gunars Arbidans pateica vien
to, ka pasvaldibas uzpémums pagaidam tiek dibinats tikai juridiski. Ta pamatkapitals
biis 2000 latu. “Vairak neko paskaidrot nevaru,” vin$ godigi atzinas” (Tetarenko,
2011). Ka redzams, Zurnaliste cenSas noteikt uznpémuma nozimi pilséta, demonstrgjot
domes parstavju neskaidribu Saja jautajuma. Jateic, Sada prakse atspogulo dazadu
objektivu un subjektivu apstaklu ietekmi viet€jas zurnalistikas darbiba, kas izpauzas
ka noteikts zurnalistikas stils, principi publikaciju dalibnieku un viedoklu izveIg,
manipul&jot ar kopienas apzinu.

Kopienas laikrakstus raksturo daudzpusiga informacijas iegtisanas un
nodroSinaSanas prakse, iesp&jams tade] viet€jos laikrakstos verojamas plasakas
izteiksmes iespéjas un demokratiska attieksme, sava darba iesaistot lasitajus. Tadel
nereti tajos redzami netradicionali materiali, piem&ram, bildinajums pirmaja lappusé
lidzas gazes balonu piegades reklamai:

»Junana! Beixoau 3a MeHs 3amyx! I[eHI/Ic.”15
Var secinat, ka laikraksts tiek uztverts ka savéjais, kas ir ciesi iesaistits vietgjos
notikumos un nereti tiek uzskatits par dalu no kopienas, asocigjot un identificgjot ar
to. Lasitaja un zurnalista mijiedarbiba ir spilgta kopienas Zurnalistikas pazime. Arl
zurnalistu atbildes parada, ka lasitaju iniciativai ir nozimiga loma, piem&ram, minot,
ka lasitaju raksti ir otrais pieprasitakais publikaciju veids (Sk. 26. att€lu). Viet&ja vide
un nelielie apgabali lauj izvirzit kopigas vértibas, tadéjadi ari veidot kopienu un
regiona jeb noteiktas vietas identitati, pieméram, lauku teritoriju, jo tas laikrakstu
parstavji norada ka savas potencialas auditorijas dzives telpu. Sadu kopigu ideju un
solidaritates esamiba raksturo kopienas laikrakstu darbibas principus regiona. Viens
no kopienas Zurnalistikas izaicinajumiem ir atbildiba lasitaju prieksa, jo viet€jos
laikrakstus raksturo auditorijas klatbuitne. Veidojot publikaciju, tas tiek nemts veéra, jo
nereti kopienas iek$&ja vide ir savstarpgji saistita, kas var nelabvéligi ietekmét
laikraksta reputaciju. Tomér, ka rada aptaujas rezultati, zurnalisti ir gatavi nosodit, ja
tas nepiecieSams kopienai. Apgalvojumam galvenais vietéjo laikrakstu merkis ir
uzturét zurnalistikas godigumu, pat, ja tas prasa vietéjo lideru kritizésanu, piekrit

57%, noteikti piekrit 30%, tikai 9% nepiekrit un 4% pilniba nepiekrit. Laikraksts ir ka

52011, 29. nex.). Munmon. N. 52. 1.
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forums, kura tiek apspriesti kopienai biitiski jautajumi un uzturétas diskusijas, ir
nozimigs gan kopienai, gan arpus tas, jo darbojas viet€jo iedzivotaju laba, ta cenSoties
veidot atbildigu viet&jo eliti, lasTtajus u.c. kopienas parstavjus. Saikne ar kopienu tiek
stiprinata, uzturot kopigu viet§jo diskursu. Tas, p&c komunikacijas ka rituala
izpratnes, ir kopienas pamats. Vietgja informacija, kas veido komunikaciju, ir ta, kas
saista kopienu, atbalstot kopigas zinasanas, vertibas un kulttiras pieredzi. Ar1 pati
avizes lasiSana var tikt uzskatita par ritualu, npemot véra, ka liela dala avizes lasitaju ir
pensijas vecuma, ka arT lauku iedzivotaji, kuriem ir citads dzives ritms. Kopienas
laikrakstu komunikacijas rituala funkcija nepiecieSama, lai noteiktu viet€jas kopienas
identitati, ko realiz€ stabila vietgjo mediju darbiba. Veidojot socialo mijiedarbibu, tiek
veidota kopiga saikne, reprezent@tas kopienas idejas un radita sakartota vide, kas ir
idealais kopienas modelis. Tadgjadi var secinat, ka, analizgjot kopienas mediju
darbibu, iesp€jams noteikt ari kopienas struktiru, tas izpausmes un v€lmes. P&c
mediju geografu pétnieku atzinam tas ir viens no galvenajiem mediju uzdevumiem —
veicinat apzinu par piederibu noteiktai vietai. Saja gadijuma vietgjas telpas izjitu rada
informacija par vietgjiem procesiem un komunikativo integraciju sekmé ari tas
apjoms. Avizes, kas saturiski aptver vairakus novadus, izvéloties aktualitates, attiecigi
ar1 dienaskartiba izvirza noteiktu novadu vai pagastu, tadgjadi ka sociali aktivus
reprezent€jot §1 novada iedzivotajus. Tas nozimé, ka tiek radita konkurence to starpa,
kas savukart var veicinat kopienas ricibsp€ju, tadel laikrakstu struktiira tiek veidota
tada, lai satura geografija aptvertu péc iespgjas plasaku lasitaju loku, piemeram, tiek
ieviesta prakse reizi meénesi atspogulot aktualo kada noteikta pagasta (,,Latgales
Laiks”, ,,Rézeknes V@&stis”) vai ari doties ciemos uz parnovadu un iepazit citu
pieredzi. Sada prakse liecina par socialo parmainu veicinasanu, kas apvieno lokalo un
arpus ta esoSo. Laikraksta ,,Vaduguns” publikacija par Lubanas novadu tiek véstits
par ilggadgjo lasitaju Meriju Zaliti: ,,Naku no Rugaju pagasta “Mieriniem”. Ka atnacu
uz Lubanu 1973. gada, ta ar1 saku abonét “Vaduguni”’ (Socka, 2009, 9). Ka redzams,
dzivesvietas maina neparveido ierastos lasiSanas paradumus, un saikne ar dzimto
vietu tiek turpinata. Lai gan teritorialais iedalijums noteic administrativos procesus un
robezas, tomer laikraksts tiek saistits ar piederibu dzimtajai vietai, tad€] ta abongsana

un lasiSana tiek akcentéta ka butisks rituals.

5.1.2. Geografiskas telpas kategorijas

135



Kopienas jeb lokalo mediju specifika ir to viet§jais saturs, tomér zinu
veidoSanas procesa nozimiga sastavdala ir arT nacionala un starptautiska informacija.
Kopienas integracija individuala [imeni sakas ar pozitivu lokalas kopienas novert&jumu,
un vietjas zinpas tiek uzskatitas par bitisku pamatu kopienas veidoSanai un
demokratiskai Iidzdalibai (McLeod et al., 1996; Friedland and McLeod, 1999).

Regiona preses izdevumos geografiskas telpas aina veidojas atSkirigi, jo ir
sastopamas vairakas telpas kategorijas — lokala, regionala, nacionala, starptautiska —
un katra no tam atklajas atSkiriga apjoma un satura izpausmés. Laika perioda no
1991. gada lidz musdienam laikrakstu geografiska telpa ir mainijusies: sakot ar vietgjo
teritoriju un beidzot ar nacionala un starptautiska méroga zinu pieaugumu. Lai gan
visi pétijumam izvéeletie laikraksti ka savu pamatuzdevumu izvirza viet€jo zinu
atspogulosanu, tomér katram ir dazadas pieejas, ka tiek veidota un piepildita regiona
informacijas telpa.

Veicot kontentanalizi 1992. gada iznakuSajiem laikrakstu numuriem, pec
informacijas darbibas vietas nosaukSanas krit€rija ir iesp&ams noskirt seSas
geografiskas kategorijas, kas dominé vietéjos laikrakstos: regionala, nacionala,
regionali nacionala, starptautiska, regionali starptautiska, nav nosakams. Kategorija
nav nosakams attiecas uz publikacijam, kuras netiek noradita vieta (ar netiesi, lai gan
zinams, ka publikacijas dalibnieks parstav konkrétu vietu). To saturu veido gan
specifiska informacija kada nozar€, pieméram, cik ilgi s€klas saglaba digtsp&ju, gan
reklamas materiali, piem&ram, jaunako zurnalu numuru apskats, gan sludinajumi u. c.
informacija. Katrai no tam noteikta laikraksta ir savs apjoms. Izanaliz€jot viet&jo
laikrakstu geografiskas kategorijas un to savstarpgjas attieksmes, butiskakas atskiribas
ir konstatétas starp izdevumiem latvieSu un krievu valoda (pieméram, ,Latgales
Laiks” un ,,Musnnmon”).

Mediju geografi uzsver, ka laikrakstu galvenais uzdevums ir vietas simboliska
konstruésana (Holcomb, Parisi, 1994, 377). Tas nozim&, ka laikraksti rada vietas,
pirmkart, tie ir izv€l&jusies noteiktu arealu, ko atspogulot, otrkart, informacijas atlase un
reprezentacija rada noteiktu viedokli par vietu. Tomér visspilgtak mediju geografijas
atzinu patiesumu atklaj organizatoriskas struktiiras veidoSana. Ka redzams turpmakaja
analizg, ta ir izpratne par kopienas fiziskajam, kultursocialajam, ekonomiskajam un

socialajam robezam, ka arT geografiskajam kategorijam kopuma. Apliikotaja laika
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perioda vietgjas, nacionalas un starptautiskas zinas procentuali demonstré atskirigu

apjomu (sk. 14. attelu). Daudzveidigako geografisko kategoriju klastu reprezenté

laikraksti ,,Mwummuon” un ,,Rézeknes Veéstis”, savukart Sauraku — ,,Ludzas Zeme”,

,»Vaduguns”, ,,Latgales Laiks”. 1992. gada visos apliikotajos laikrakstos domingjosa ir

regionala jeb viet&ja telpa. Visplasak regiona telpa ir parstavéta tris izdevumos:
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14. attels. 1992. gads. Laikrakstu geografiskas kategorijas

,Latgales Laiks”, ,,Vaduguns” un ,,Mwmmuon™. Tajos vietja informacija veido videji

74% Xkatra, savukart nacionalo zinu atspogulojums dominé laikrakstos ,,R€zeknes

Vestis”, ,,Ludzas Zeme” un ,,Novadnieks”. Japiebilst, ka visas no minétajam avizém ir
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izveidotas padomju gados, un 1992. gada tajos ir manama izpratne par neatkarigas
valsts veidoSanos, to atklaj satura tendences, kas verstas uz kultiiras, izglitibas un
religisko t€mu akcentéSanu, kas padomju laika nereti netika izpaustas.
Starptautiskajam zindm uzmaniba tiek pievérsta galvenokart laikraksta ,,R€zeknes
Véstis” un ,,Mummmon” (videji 3 %). Plasaku ievéribu gist regionali starptautiska
kategorija, proti, atainojot regiona kopienas viesoSanos cita valsti, pieméram, ka
celojums, piedaliSanas konkursa vai ekonomisko sakaru akcentéSana (,,Mummon”).

Bet, ka redzams, procentualais skaitlis ir salidzino$i zems izdevuma kopg&ja satura

konteksta. Tas tikai pierada, ka plasaku ieveribu giist publikacijas, kuros domingjosais
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15. attels. 2000. gads. Laikrakstu geografiskas kategorijas
ir lokalais saturs. 1992. gada skaitliski daudz tiek rakstits par t€mam, kur
netiek akcentéta kada konkréta vieta, bet tematika ir attiecinama, pieméram, uz

lauksaimniecibas nozari kopuma (pieméram, par kartupelu Skirn€m). Tas nozimé, ka
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publikaciju saturu raksturo vispusiga ievirze. Sie dati parada satura veido$anas
tendences, proti, vietgjas avizes tomeér domingjosa pazime nav pec iespgjas plasakas
geografiskas telpas aptverSana, bet gan regiona un nacionalas informacijas sniegs$ana.
Tai ir bitiska loma, jo raksturigaka vietgjo laikrakstu pazime ir lokalais informacijas
apjoms. Tacu §is periods presé ir parmainu laiks un, ka redzams, savas nozares
mekl&jumi gist atspogulojumu arT laikrakstu satura geografiskaja telpa.Péc astoniem
gadiem, 2000. gada, laikrakstu publikaciju geografiju tapat veido

regionala informacija, jo lielakaja dala laikrakstu (,,Vietg§ja Ned€las Avize”,
,»,Vaduguns” u. c.) ta rada laikrakstu pamatu (70-90%) (sk. 15. attlu).

Lidzigi ka ieprieks saglabajas nacionalas informacijas apjoms un loma vietgjos
laikrakstos. Ja sakotngji ta veido aptuveni 20 — 30% satura, tad 2000. gada gandriz
visos laikrakstos tiek samazinata vai palick nemainiga. Ta kliist par sistematisku
nacionalo zigu apkopojumu regulara sadala vai paradas atkariba no notikumiem

valsti, to aktualitates, vai arT nacionala informacija tiek aplikota regionala aspekta.
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16. attels. 2011.gads. Laikrakstu geografiskas kategorijas

Savukart 2011. gada nedaudz samazinas viet§jo zinu apjoms, aptuveni no 10 — 15%,
kas ir izskaidrojams ar nacionalo zigu pieaugumu itin visiem analizé apliikotajiem
izdevumiem (sk. 16. attélu). Tad&jadi tiek paplaSinats ari tematikas loks, tiek public&ti
materiali, kas atspogulo aktualitates valstiska [iment ne tikai par lietiSkam t&mam, bet
arl kultlirvéstures un izklaides jautdgjumus. IpaSi tas pieaudzis regiondlajam
laikrakstam ,,Vietgja Latgales Avize”, tau nacionalas kategorijas publikacijas tiek
veidotas ka aktualitasu apkopojums, kas galvenokart ir preses relizes, zinu agentiiru
un interneta mediju materiali. AtseviSkiem izdevumiem joprojam ir aktualas
starptautiskas zinas, kas 2011.gada ir public@tas par 3% vairak neka 2000.gada. Ka
redzams, geografisko kategoriju loma katra laikraksta ir atSkiriga — tam ir citas
funkcijas un izpausmes, kas atkarigas no laikraksta darbibas teritorijas. Pils€tu un
novadu laikraksti detaliz€taku informaciju sniedz galvenokart par apkart jeb tuvak
esosajiem pagastiem. Attalaki pagasti vai pilsétas laikrakstu lappusés noklast kada
ipasa notikuma sakara, pieméram, aviz€ ,Latgales Laiks” tiek paplaSinata
Dienvidlatgales telpa apraksta par Latgales bérnu skatuves runas konkursu
,»Vuolyudzani” (Jonane, 2008). Viet&jo zinu apjoms regiona laikrakstos ir nozimigs
faktors, veicinot piederibas izjutu lokalajai vietai. Viet€jas zinas laikrakstos tiek
apkopotas par regiona pilsétu un novadu aktualitatém, ta¢u to apjoms katram
laikrakstam ir atSkirigs, ko noteic gan izdoSanas vieta un bieZzums (kas ir divas vai
vienu reizi nedéla), gan 1pasnieku struktiira, gan idejiska nostaja. Latgalé kopuma ir
19 novadu un divas republikas nozimes pils€tas. Sadalijums pa Latgales novadiem
péc laikrakstu darbibas teritorijas, pec noraditas informacijas titullapa, ir aplukojams
karteé (17. attels). Ka redzams, lielakaja dala novadu ir pieejami laikraksti ,,Vietgja
Latgales Avize”, , Latgales Laiks”. Savukart republikas nozimes pils€tu bibliotekas,
pieméram, Daugavpili, Latgales Centralaja biblioteka, ir pieejami visu Latgales
regiona preses izdevumu eksemplari, atseviskos gadijumos vismaz kartéja gada
izdevumi. Karté redzams, ka tom&r mediju izplatibas struktiira netiek ietverti visi
Latgales novadi, tad€] tiem novadiem, kas nav ieklauti izdevumu izplatibas telpa,
nakas pateérét kada lielaka novada izdevumu, pieméram, Zilupes novada aktualitasu
atspoguloSanu ,,uznémies” laikraksts ,,Ludzas Zeme”. Lidz ar to daudzu viet&jo

iedzivotaju informacijas vide ir sadrumstalota, to veido fragmentari prieksstati par
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vietgjiem notikumiem. Sada situacija novérojama mazpils€tas vai ciematos. Viet€jo

zinu atspogulojums galvenokart ietver informaciju par lielakajam Latgales pilsétam,
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novadu centru zinas. Tomér ir laikraksti, kas nenorobezojas un raksta ari par
notikumiem citos Latvijas novados, ne tikai to darbibas teritorija (pieméram,
,Latgales Laiks”, ,,Rézeknes Vé&stis”). Tas lick domat, ka zinu geografijas areala
izvéle atkariga no avizes cilvékresursu, izdevuma apjoma un finansialajam iesp&jam.
Viet€jo zinu reprezentacijai tiek atvéletas laikrakstu pirmas lappuses, zinu izvietojums
norada, kas ir uztverama par galveno informaciju. Viet&ja satura raksti ietver zinas par
dazadam tematiskajam jomam — uzpémé&jdarbibu, sadzivi, religiju, sportu, izklaidi u.
C. —, tomér to apjoms katra no aplikotajiem laikrakstiem ir dazads. Viet€jas zinas
papildina ar tada kategorija ka lokalais viedoklis. Ta var but starptautiska zina, kas
saistita, piemé&ram, ar kadu vietgjo iedzivotaju, kas guvis slavu kada pasaules méroga
notikuma — miizika, maksla, zinatng, sporta u. tml. Tas nozimg, ka tiek uzsveérta
lokalas vides nozime par globalo. Savukart teritorijas norobezoSana atklaj, ka
laikraksti ir agenti, kas nosaka lokalas informacijas robezas. Pieméram, laikraksts
»Vaduguns” atspogulo galvenokart Ziemellatgales novadu (Balvu, Baltinavas,
Rugaju, Vilakas) aktualitates. Tas nozimé, ka geografiskas telpas nodaliSana rada ari
kopienu robezas, tadgjadi veidojot dazadu regiona t€la reprezentaciju. Kultiirsocialaja
telpa komunikativas integracijas veicinaSanai $ads process bitu uzlikojams ka
stimul§joss, jo parada regiona vides specifiku un kopienas ick$gjas struktiiras
savdabibu.

Aplikotie laikraksti par savu prioritati izvirza viet€jo zinu atspogulojumu,
tadel to struktiira un informacija pozicionéta ta, lai tiktu izceltas konkrétas vietas,
veicinot So telpu pievilctbu un potencialu. Ne mazsvarigs ir arl vizualais
noformgjums, kas veido kadas konkrétas vietas popularitati un izaugsmi, jo,
pieméram, nacionalajam un starptautiskajam zinam nereti netiek pievienots vizualais
materials (visbiezak — fotografijas), kas tadejadi samazina So zinu apjomu, bet vizuali
piesaista uzmanibu u. tml. Viet§jo zinu butiskakais aspekts ir to saskare ar katru
lasitaju. Piemé&ram: ,,Savukart pirmas grupas redzes invalidei Annai Mareckai tika
saremont€ts majas jumts, bet Verai Bogdanovai veikts gridas remonts. Laucesé
pabeigts kultiras nama un pagasta €kas remonts” (Jonane, 2000). Ka redzams,
laikrakstos $adu viet€jam iedzivotajam, kas ir atpazistams p&c personas datiem vien,
nozimigu parmaigu atspogulosana ir viena no prioritattm un tiek ieklauta preses

dienaskartiba.
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Aplikotaja laika perioda visstraujak viet€jo zinu apjoms mainijies laikraksta
~Mummon”. Sakotngji laikraksts pievérSas Daugavpils pils€tas aktualitatem, tad
arvien vairak tiek palielinats arzemju zinu skaits, jo laikraksta tiek ieviesta prakse
public@t rakstus no citu valstu avizém. Ari ,,Latgales Laiks” 1992. gada arvien vairak
paplasina zinu geografiju. Laikraksta sakotngji tiek rakstits par tadam geografiskajam
kategorijam ka regiona pilsétu centri — pieméram, Daugavpils, Rézekne, Ludza, Balvi,
Jekabpils, Preili, Livani, Dagda, Kraslava. Laika gaita zinu geografija klust plasaka,
aktualiz€jot viet&jo rajonu (tobrid) notikumus, pakapeniski tiek pieveérsta uzmaniba ar1
apjoma zina mazakiem centriem, pieméram, Nagliem, Naujenei, Salienai, Varkavai,
Baltinavai, PeléCiem u.c. Lai gan ,Latgales Laiks” cenSas aptvert visa regiona
informacijas telpu, tomér paslaik laikraksta saturu pamata veido Dienvidlatgales
novadu aktualitates, tadg€jadi dodot iespgju lasitajiem salidzinat un izvertet notickoso
tuvakaja apkartné. Japiebilst, ka laikraksts ,,Vietgja Latgales Avize” uzsak darbibu
90. gadu beigas, tadel pirmajos numuroS galvenokart detalizeti tick aplikotas vietgjas
aktualitates. Paslaik laikraksta ,,Viet§ja Latgales Avize” regulari lasamas zinas par
notikumiem lielakajas Latgales pilsétas, mazpilsétas un ar1 ciematos. Tas tiek
nodrosinats ar Zurnalistu darbibu vairakas regiona pilsétas — Preilos, Rézekng, Ludza,
Kraslava, tomér laikraksta saturu galvenokart veido preses relizes, kas pieejamas
Latgales pasvaldibu majaslapas. Tapat ar1 elektroniskaja vide tiek pieveérsta uzmaniba
Latgales novadu aktualitatém, jo avizu majaslapas tiek noraditas saites uz novadu
majas lapam, ta nodrosinot viet&jo aktualitaSu apriti elektroniskaja vide.

Vietgjas zinas piedalas izpratnes veidoSana par vietu dazados aspektos. Tas
notiek gan emocionala limeni, veidojot piederibas apzinu lokalajai vietai, gan ari
materiala Iimeni, pieméram, inform&jot par vietéjas infrastruktiras izveidi. Tikko
uzsakot darbibu, avizés dominé plass viet€jo notikumu klasts, tiek intervétas vietgjas
personibas, tatu pamazam lidztekus vietgjam aktualitatém nozimigas klust nacionala
vai starptautiska ITmena zinas, 1idz ar to tiek paplaSinats laikrakstu saturs un tiek
izmantoti dazadi informacijas avoti. Nacionala limena zinu materiali savukart veido
izpratni par valsts kopgjo telpu, laujot apzinaties tas vertibas, iespgjas, ka arl
problémas, tomér domingjoSie ir redzamakie un aktualakie notikumi valsti.
Galvenokart $ada informacija ir saistita ar politikas un ekonomikas jautajumiem. Tacu
nacionalo zinu atspoguloSanai apliikotie laikraksti izvélas dazadas stratégijas. Ta,

pieméram, ,,Viet€ja Latgales Avize” un ,Latgales Laiks” veido biitiskako nacionalo
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un starptautisko ned€las zinu apskatu, savukart laikraksts ,,Munnmmon™ ka prioritati
izvirza atsevisku nozimigako Latvijas politiskas dzives jaunumu atspogulo$anu un
sniedz plasu starptautisko notikumu apskatu, 1pasi Krievijas aktualitates (piemé&ram,
prezidenta vEl&Sanu norises atspogulojums). Nacionala Iimena zinas veido jaunumi no
valsts 1émgjinstitiicijam, pieméram, Ministru kabineta. Sada informacijas sniegSanas
prakse ir ieviesta avizé ,,Vietéja Latgales Avize”, lai informétu regiona iedzivotajus
par nozimigiem l€émumiem. Starptautisko zinu geografiju iesp&jams iedalit vairakas
kategorijas, pirmkart, tuvako kaiminvalstu — Lietuvas, lgaunijas, Polijas u.c. —
butiskako notikumu apskats, otrkart, austrumvalstu aktualitates, pieméram, Krievijas
zinas. Treskart, Eiropas valstu (Italijas, Francijas, Griekijas, Vacijas, Lielbritanijas)
zinu atspogulojums. Ta ka avizes iznak divas, trTs reizes nedg€la, tad ned€las zinu
apskatu visbiezak veido ,,skalakie” notikumi pasaul€, pieméram, valstu ekonomiskas
krizes, dabas katastrofas, nelaimes gadijumi u. c. Nacionalas un arzemju zinas loti
biezi tiek sasaistitas ar vietjo situaciju, piemé&ram, ,Latgales Laiks” raksta par
Lietuvas Seima vélesanam: ,,44% Daugavpili balsojuso savu atbalstu pauda Algirda
Brazauska vaditajai Socialdemokratiskajai koalicijai, 23,6% - Liberalajai savienibai
un 11,8% - Jaunajai savienibai. Patlaban pie varas esoSie konservativie spéki
Daugavpili sapeéma tikai 6,4% veletaju atbalstu. Komentgjot veléSanu rezultatus,
R.Semeskevi¢s atzimgja, ka tie liela méra sasaucas ar priekSvéléSanu prognozém un
veleéSanu rezultatiem paSa Lietuva” (Soikans, 2000). Publikacija tiek sniegts
konteksts, kas ir aktuals regiona iedzivotajiem.

Laikraksta ,,Munnron™ zinu geografija ir viena no plasakajam salidzinajuma
ar aplukotajiem laikrakstiem. Tas ataino Daugavpils pilsétas un tuvako novadu zinas,
bet nozimiga loma ir arT nacionala un arzemju Itmena aktualitatém. Piem@ram,
iecienita laikraksta tendence ir parpublicEjumi no arvalstu avizém, pieméram, britu
,,Daily Telegraph”, krievu ,,Komcomornbckas npasaa”, ,,HapoaHas rasera” U.C., véstot
par kino jaunumiem, kriminaliem gadijumiem un vé&stures faktiem. Tada veida tiek
parveidotas vietgjas avizes funkcijas, paplasinot zinu radiusu arvalstu virziena. Sada
zurnalistikas prakse tiek saglabata art lidz musdienam, vietgja presé atklajot citu
valstu kultiiru. Ta, pieméram, 2011. gada oktobrT publicéts raksts par skaistakajam
Krievijas sievieteém, tadéjadi demonstréjot austrumu skaistuma etalonu. Tapat
laikraksta slejas ir atrodama regulara informacija par notikumiem Krievija, 1pasi par
Latvijas un Kirievijas attiecibam, politiskajiem jautajumiem, atspogulojot
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daugavpilieSu viedokli par Krievijas prezidenta véléSanam 2000. gada marta u.c.
aktualitates. Staptautiskas zinas viet€jo laikrakstu lappus@s ieklst ne tikai

skandalozako zinu slejas, bet loti biezi arT izklaides lappuses (sk. 18.attelu):

18.attéls. Avots: ,,Latgales Laiks”, 2011.gada 25.marta
Lai gan starptautiskajam zinam nereti piemit svarigo jeb aktualo zinu (hard news)
funkcija, ipasi politikas un ekonomikas informacijai, tomér vietgjos laikrakstos
vairakuma gadijumu tam galvenokart ir izklaidgjosa funkcija, ka $aja pieméera. Interesi
Sp€j izraisit zinas neparastais un skandalozais saturs. Lai gan sensacijas ir viena no
zinu pazimém, tomér $aja gadijuma geografiskais attalums neveicina emocionalo
piederibu kopienai. Zinu geografija tiek paplasinata, bet to saturs nereti ir nenopietns
un izklaidgjoss. Lielaku ieinteresétibu veido viet§jo iedzivotaju viedoklis par citam
valstim, pieméram, celojumu rubrikas, kas sniedz gan emocionalo veért§jumu, gan
kultairvésturisku informaciju. Starptautisko zinu klatbiitne vietgja presé neliecina par
kopienas struktiiras reprezentaciju, tomér tas var veidot kopienas parstavju savstarpgjo
mijiedarbibu, sniedzot materialu diskusijam. Ka redzams, tad zinu geografiju nosaka
ari teritorijas nacionalais sastavs. Latgales regiona tas ir daudzveidigs, tadel ir
veérojama gan kaimin-, gan citu valstu notikumu atspogulojums vietgja presg, ipasi
izcelot politikas un ekonomikas témas (par satura tendenc€m sk. nakamaja
apaksnodala).

Var secinat, ka kopienas struktiira no geografiska skatupunkta aplikotaja laika
posma tiek reprezentéta dazadi. Kop§ 1992. gada lidz misdienam ir mainijies
publikaciju par regionu apjoms, tacu tas joprojam tiek uzlukotas ka primarais
informacijas objekts. Izpratne par kopienas geografisko teritoriju var biit veicinoss
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apstaklis, lai sekmétu kopienas savstarp&jo mijiedarbibu, jo teritorialais konteksts
pauz gan emocionalo, gan funkcionalo piesaisti vietai un, pieskirot veértibu noteiktai
publikaciju geografiskajai kategorijai, laikraksti nosaka dienaskartibu. Jo apjomigak
un detalizétak tiek atainota lokalas kopienas vide, jo lasitajam veidojas viedoklis par
lokalo vidi, tas savukart var veicinat identifikacijas procesu — ne tikai starp personam
kopienas, bet ari geografiskas telpas apzipas limeni. Lidz ar to zinu aktualitate
uzmanibas centrd izvirza kadu noteiktu teritoriju, un informativo telpu aizpilda tas
atbilstiba pasreiz&jam bridim. Tadgjadi, patér&jot laikrakstus, kuri ir regionalie, rodas
priekSstats par visu regiona kopienu, savukart pilsétu vai novadu laikraksti sniedz
fragmentaru ieskatu regiona aktivitat€s un tiek konstruéta piederibas apzina teritoriali

ierobezotakai telpai.

5.1.3. Satura veidoSanas panémieni

Viena no kopienas Zzurnalistikas struktiras dimensijam paredz kopienas
savstarpgjas saiknes veicinasanu ar mérki panakt piederibu kopienai un sekmét tas
parstavju vienotibu. Sis process var tikt veicinats, akcent&jot noteiktu tematiku.

Lokalo laikrakstu saturs jeb tematiskas tendences atklaj, kas tiek izve€letas ka
primaras te€mas, institiicijas un publikaciju teli. Proti, kopienas Zurnalistika nozimiga
ir kopigo interes€joSo t€ému vai problemu akcentéSana, jo tam ir jarada nozime
kopiena un otradi. Lidz ar to kopienas komunikativas integracijas procesa svarigs ir
tas, kadu ietekmi rada tematika, taCu satura veidoSanu nosaka dazadi aspekti,
piemé&ram, regiona ekonomiska, sociala un politiska situacija, ari gada cikliskas norises.
Aptaujas dati liecina, ka zurnalisti strada galvenokart kopienas intereSu laba — veidojot
saturu, tiek nemts vera lasitaju viedoklis (tas tiek noskaidrots komunikacija ar lasitajiem)
un Kkopienai raksturigas vértibas. Lielaka dala zurnalistu atzist, ka saturu ietekmé
iedzivotaju intereses (33%) un tradicijas un kultiras vertibas (29%). Ka treSo
svarigako respondenti min nacionalo sastavu (21%). Zurnalisti uzskata, ka politiska
parstaviba loti minimali ietekmé laikrakstu saturu. Tas iespaidu izjut tikai 8%
zurnalistu.

Lai konstatétu vietgjo laikrakstu satura veidoSanas tendences, tika izvirzitas

tematisko jomu kategorijas (politika (viet€ja, nacionala, arpolitika), ekonomika, darbs,
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hobiji, noziegumi, likumdoSana, nelaimes gadijumi, katastrofas, apkartéja vide, daba,
religija, satiksme, lauksaimnieciba) un noteikts to apjoms laikrakstos.

Raksturojot tematiskas tendences, ir jasecina, ka liclaka dala vietgjo laikrakstu
piedava daudzveidiga satura informaciju, kas aptver dazadas socialas grupas (pieméram,
pilsétas un lauku iedzivotaji) un intereses. Kopuma izveértgjot visu apliikoto laikrakstu
publikacijas, paslaik nozimigakas témas, kas tiek atspogulotas viet&jos laikrakstos, ir
kultiira, izglitiba, vesture, sports, ekonomika, darbs (gan valsts sektora, gan privataja),
ka arT plass socialas tematikas apskats, kas ietver notikumus par kvalitativas vietgjas
vides uzturéSanu, nodroSinasanu, labiekartoSanu un atbalstu. Ir palielinajies
izklaidgjoSa satura informacijas apjoms; socialekonomisko apstaklu ietekmé — ari
pozitivie uznémeéjdarbibas panakumu stasti, jo Sobrid centra tiek izvirzita cilvéka
sp&ja pielagoties sociali ekonomiskajai situacijai, piedavajot inovativas un radosas
idejas, ka var aktivi darboties regiona. Satura veidoSanas panémieni ataino laikraksta
komunikativas integracijas piemeérus, proti, ja izveleétas témas intereseé kopienas
parstavjus un laikraksts tiek pieprasits, tas nozimé&, ka lasitajs ir piedalijies
informacijas patérésana. Ka norada kopienas mediju parstavji, satura izmantoSana jau
liecina par kopienas lidzdarbosanos komunikacijas procesos. Biitiski, lai sniegta
informacija un raditie dialogi palielinatu izpratni par kopienu, tau ne tikai par tas
kopigo dabu, bet ar1 iek$€jo daudzveidibu. Tadgjadi lidztekus lietiSkajai tematikai
(ekonomika, sociala joma, izglitiba), visos apliikotajos laikrakstos sastopamas ari
témas, kuram ir negativa konotacija (ipasi pilsétu avizés) un hard news funkcija —
kriminala informacija, noziegumi pilsétas un tuvakaja apkartn€; nelaimes gadijumi
u.tml. Aplikojot laikrakstu tematiskas tendences, redzams, ka domingjosas ir
centralizétas jeb kopigas te€mas, kas varétu but aktualas lielakajai dalai kopienas
parstavju. Pirmkart, regiona preses izdevumu saturu veido pilsétas vai tuvako novadu
ikdienas dzives atainojums, ka ar1 informacija, kas ir cikliska un regulari atkartojas, —
pasvaldibu pazinojumi, informacija par jaundzimuS$ajiem, mirusajiem, sludinajumi,
apsveikumi, lidzjutibas, ka ari kulttras pasakumu afiSa u. c. Bitiska satura tendence ir
Baznicas aktualitates, japiebilst, ka tiek publicéta dazadam konfesijam aktuala
informacija. Otrkart, laikraksti uznemas sadzives un saimniecisko problému risinataju
lomu, kas izpauzas diskusijas starp lasitdjiem un viet§jo institiiciju parstavjiem.
Prezent€jot administracijas parstavju viedoklus, prese cenSas apmierinat lasitaju

intereses, tadgjadi mazinat socialo spriedzi un rast problémas risinajumu.
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Sports, kriminala informacija

Kultara, izglitiba

{skolu jaunumi, vietgjo iedzivotaju aktivitates
teatri, muzika)

J
o
Ekonomika, nodarbinatiba
{lauksaimnieciba, zemkopiba)
J
‘

Socialie jautajumi (kvalitativa vietgjas vides
uzturéiana, nodrosinasana, labiekartosana
u.c.)

19.attels. Tematikas hierarhijas piramida
Treskart, aktualiz&jot tadas t€mas ka ekonomika, kultiira, izglitiba, v&sture, sports,
religija, lauksaimnieciba, zemkopiba, vietjie laikraksti sekmé kopienas labklajibas
augSupeju, atgadinot par izaugsmes iesp&jam regiona. Ka redzams attéla (sk.
20. attelu), 1992. gada viena no domingjosam t€mam ir ekonomikas jautajumiem
veltitas publikacijas. Tas ieklauj publikacijas par uzpe€mgjdarbibu, finansu
aktualitattm (nodokli, cenu deflacija, inflacija), nodarbinatibu (20 —45%).
Ekonomika ir iecienitakais temats avizeés ,,Mumnnon”, ,,Latgales Laiks”, ,,Vaduguns”,
»Ludzas Zeme”. Lidzveértigu apjomu laikrakstos prezenté ari kulttra un socialie
notikumi (14 — 17%), aktualizéti tiek ari izglitibas jautajumi (skolu jaunumi;
laikraksta ,,Ludzas Zeme” tiek publicEta Latgales P@tniecibas institlita pirmas
konferences programma) — 5 — 10%.
Kulttras tematiku parstav jaunumi miizika, teatri, literatlira, ka ar1 dazadi vietgjas
kopienas pasakumi un svétki. Savukart socialo notikumu Kkategorija ietver
publikacijas, kas skar dzives apstaklus, majoklu kvalitati, idens apgadi, apkuri,
demografiskos jautajumus u.c. Nereti §is t€mas tiek aplikotas diskusijas forma: ,,Vai
pilsétai ir nepiecieSama tehniska biblioteka?” (Rotmanova, 1992), ,Vai orkestri

izsviedis uz ielas?”” (Dabolins, 1992). Tiek sekots politiskajam noris€ém un pasvaldibu
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20. attels. 1992. gads. Laikrakstu tematika

parvaldibas aktualitatém, nozimiga viet€jo laikrakstu darbibas stratégija ir ari
izklaidgjoSas satura informacijas — joku lapas, krustvardu miklu vai interesantu
atgadijumu, ka arT literaras dailrades (pieméram, latgalieSu dzejnieku un rakstnieku) —
ieklausana izdevuma.

Lai gan ir ve€rojama stabilitate tematiskaja planojuma, tomér So laiku
atseviskosizdevumos raksturo piesardzigums izteiksm&é un materialu atlasé, ko

konstatg arT pasi lasitaji: ,,Miisu biedra V.Brokana §a gada marta ,,Ludzas Zemei”
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21. attels. 2000. gads. Laikrakstu tematika
iestititais raksts ,,Ludzas atbrivotaja Ernesta Braslina 94. dzimSanas diena pazuda,
laikraksta slejas neieraudzijis — kadam, acimredzot, v&l arvien nav pa pratam
1919. gada neatkaribas kara téma...” (Arbidans, Brokans, Valainis, 1992). Sada prakse
kopienas zurnalistika liecina par divam tendencém — pirmkart, profesionalais statuss,
otrkart, kopienas viedokla ietekme. Tas nozimé, ka zurnalistika saskaras divu pusu

intereses — ipasnicka un auditorijas. AtseviSkos laikrakstos spilgti redzama Tpa$nieka
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ietekme, pieméram, public€jot pagastu priekSsédetaju vai pilsétas méra slejas
laikraksta ,,Latgales Laiks” 1992. gada.

Ka redzams, 2000. gada tematikas joma ir vérojamas parmainas. Par primaro
tiek izvirzitas socialas aktualitates, ekonomika joprojam ir viena no iecienitam
kategorijam, tacu péc informacijas apjoma S§is nozares aktualitates konkuré ar
izglitibas un kulturas zinam. Viet€jas kultiiras dzives jaunumu klastu veido makslas,
miizikas u. c. radoSo izpausmju atainojums, vietéjo iedzivotaju sasniegumi darba,
intereses, hobiji, skolénu aktivitates, intervijas ar novados iev€rojamam personam.
Lidziga aina ir 2011. gada — iecienitakas tematiskas kategorijas ir jau ieprieks
minétas, tacu pedeja desmitgadé katra no aviz€m iesp&jams izcelt kadas tikai tai
raksturigas pazimes, jo tieSi Saja laika nostabiliz€jas laikrakstu darbibas merki.
Piem&ram, laikraksti latvieSu valoda, ,,Latgales Laiks” un ,,Vietgja Latgales Avize”,
tematikas zina ir loti daudzveidigi, bet taja pasa laika ar noteiktu satura vadmotivu,
atspogulojot Latgales iedzivotaju ,,veiksmes stastus”, atklajot Latgales personibas,
jaunos talantus, pamanot un izcelot aktivo lauku iedzivotaju. Savukart izdevumos
krievu valoda nozimigs ir pils€tnieks, to atklaj arT laikraksta saturs, kas versts uz
pilsétas socialas vides jautajumu atspoguloSanu: par maju nojaukSanu, bezdarba
samazinasanos, piem&ram, laikraksta ,,Munnuon” . Savukart laikraksta ,,Vaduguns”
butiskas ir t€mas, kas skar gimeni, hobijus, rado$as izpausmes —, lidzigi arT laikraksta
,Latgales Laiks”. ,Novadnieks” un ,,Vaduguns” regulari informé lasitajus par
jaundzimusajiem Balvu Dzemdibu nodala. Savukart laikrakstos ,,Rézeknes Veéstis” un
,»Vietgja Latgales Avize” tiek akcentétas kultirvesturiskas aktualitates regionalaja —
latgalieSu rakstu — valoda tematiskajos pielikumos. Lidzigi apjoms palielinajies art
religiska satura informacijai, kas, ka skaidro Zurnaliste Skaidrite Sviksa (,,Viet&ja
Latgales Avize”), ietekme pargjo laikraksta saturu (sk. 4.pielikumu): ,,Ja es rakstu par
religijas jautajumiem, kas neapSaubami, ir vertiba Latgalé, tad man ir jadzivo, t.s.
,japeld” Saja téma, nemitigi jaizglitojas, bet rezultata avizé ienak $1 nots.” Redzams,
ka religiskas tematikas apjoms palielingjies tie$i 2000. un 2011. gada. Tas nozimg, ka
laikrakstu satura tendences paplasinajusas ar1 to funkcionalitati kopiena, un lidz ar
satura paplaSinasanu notiek individa integracija lokalaja kopiena, jo tiek izversta gan
tematika, gan dalibnieku loks. Salidzinot latviesu un krievu preses izdevumus, var
redz€t, ka tému aktualitate ir lidziga, tacu atSkiriga ir to funkcionalitate. To reprezente

galvenokart izveleto dalibnieku teritoriala piederiba. Pieméram, laikraksta ,,Latgales
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Laiks” uzmanibas centra tiek izvirzita cilvéka personiba, kas izpauzas vina radoSo
sp&ju un darba reprezentacija. Lidztekus socialo notikumu atspogulojumam bitiskas ir
kultiiras, izglitibas, vestures u. c. Iidzigu jomu aktualitates. Pirmaja avizes pielikuma
,Labdien”, kas iznak 1992. gada, tiek public€tas intervijas ar viet§jiem literatiem,

aktieriem, keramikiem, gaiSregiem, literarie darbi (galvenokart dzeja un stasti),
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recenzijas (piemé&ram, par teatra izradém) izklaid€josi materiali u. C. Laikraksta tiek
runats ari par t€mam, kam ieprieks netika pieversta tik liela nozime, pieméram,
sievietes lomas izvert€Sana — sieviete uznémejdarbiba (rubrika ,,Damu salons”).
Avizes slejas nozimigi ir publiskaja telpa notiekoSie procesi, akcijas un kampanas, kas
presé giist emocionalu atspogulojumu. Piemé&ram, atceroties spilgtakas publikacijas
avizes pirmajos desmit gados, ,,Latgales Laiks” majaslapa par 1992. gadu var lasit:
,Daugavpilt 31. maija pirmo reizi — Rigas ielas sv&tki — pirmais masu atpitas
pasakums p€c sovjetisma &ras. Koncerta, kur§ notika Vienibas laukuma, bija
internacionali erotiski tautiska atmosfera” (Latgales Laikam-10, 2002). Publikacija
tiek uzsverts jauna perioda sakums, ieskicgjot ari ideologisko noskanu. Savukart
laikraksta ,,Mwimnon”, kas savu darbibu uzsak ka Daugavpils razotaju un uznpéméju
avize, tiek akcent&ti darba un ekonomikas jautajumi. Piem&ram, 1992. gada 19. marta
tiek vestits par arzemju komersantu ienakSanu regiona tirgdi, par jaunam tehnologijam
dzijas riipnica u.c. jautdjumi, tada veida aktualiz€jot uzpeméjdarbibas iespgjas
regiona. Aplikotaja perioda ,,Mwummmon” krasi mainijusas témas un laikraksta
funkecijas, pieversoties ne tikai ekonomiskiem jautajumiem, bet ar viet€jai un arvalstu
politikai, ikdienas dzives aktualitatém un ipasi izklaides informacijai — kino, muizikas
jaunumiem u. c. Bitiski, ka kultiras jomu reprezenté galvenokart arzemju muziki un
aktieri (pieméram, publikacijas par ievérojamakajiem slavenibu pariem, ,,skalakajam”
kazam), nevis regiona vai valsts. Pieméram, 2000. gada, sagaidot krievu dziedataja
Nikolaja Baskova koncertu Daugavpili, tiek publicéts apraksts par dziedataja dailradi.
Ka redzams, zinu geografija ir paplasinata, bet nepilnigi tiek reprezentéta regiona
telpa, tacu viena no biutiskam pazimém, kas atSkir viet€jos no nacionalajiem
laikrakstiem, ir detalizéts pagastu, pilsétu un novadu iedzivotaju dazadu aktualitaSu
atspogulojums. Lidz ar to, jo vairak publikaciju tiek veidots par viet€jas kopienas
parstavjiem, jo vairak tiek veicinata tas integracija, jo kopiena tiek iepazita, prezentgjot
tas parstavju personigo pieredzi. Ka skaidro K.Stems, tad laikrakstu saturs ir mehanisms,
ar kura starpniecibu individi tiek integréti lokalaja kopiena. Tada veida iedzivotaji
apzinas piederibu tuvako pilsétu iedzivotajiem un organizacijam, jo periodiski ir lasamas
detalizetas zinas par apkart€jo vidi (Stamm, 2001, 218 — 219). Tas nozimé, ka saturs un
ta regularitate var rosinat rast socialo identifikaciju ar lokalo kopienu. Tadel ir svarigi, ka
publikaciju té€mas reprezent€ saikni ar kopienu (gan vieta, gan dalibnieki), nevis sniedz
virspusigu informaciju. Nozimigs ir katrs pagasta iedzivotajs dazada vecuma posma,
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tade] laikraksti tiecas atspogulot ne tikai vietgjo iedzivotaju ikdienu un panakumus, bet
raksta ar1 par cilvékiem, kas ir aizbraukuSi no novada, piemé&ram, sveicot svétkos:
,,Bijusais balvenietis Raivis Kalnacs 32. dzimsanas dienu Sonedg] atzimé&ja gimenes loka,
jo lielakas svinibas ierasts rikot apalas jubilejas. Ceturto gadu vin$ dzivo Riga pie
Mezaparka, ir apprec€jies un jaunaja majvieta jiitas labi. ,,Uz Balviem braucam diezgan
biezi. Nakamreiz brauksim uz Lieldienam, tad vecmammai svinésim 80 gadu jubileju”
(Vaduguns, 2011, 6). Ka redzams, tiek uzsvérta piederiba dzimtajai vietai. Arl jauna
majvieta tiek raksturota ka komfortabla, tacu tieck akcentétas regularas tikSanas ar gimeni
un radiem. L1dz ar to komunikativo integraciju veicina ne tikai publikaciju t€mas, bet ar1
to dalibnieki, jo vietgja kopiena tas nereti ir pazistamas personas, un, identificjoties ar
kadu no tiem, saturs tiek uztverts citadak. Tadgjadi piederibu palidz realizét dalibnieki,
kas reprezenté kadu t€mu. Daudzveidiga tematika atklaj to, kada veida tiek atainoti un
risinati kopienai vitali jautajumi. Aktualas t€mas informe, sniedz zinaSanas un izglito par
aktualajiem procesiem kopiena, tas skar cilvéka izaugsmi, labklajibu, fizisko komfortu,
tacu vesture un kulttra ir tas jomas, kas reprezenté kopienas savdabibu. Postpadomju
perioda, ipasi pedéja desmitgade, regiona laikrakstos aktuals ir kluvis kopienas
identifikacijas process, pieméram, laikraksta ,,Vietgja Latgales Avize” tiek aktualizeti
atseviski kultlirvéstures jautajumi (pieméram, par regionalo valodu) un public&ti raksti
latgalieSu rakstu valoda.

Analizgjot pedgja perioda publikacijas, jasecina, ka atseviskos laikrakstos
(,,Latgales Laiks”, ,,Mummon”) ir palielinajies izklaides informacijas apjoms, to
veicinajusi globala timekla materialu pieejamiba (SK. 5.1.4. apak$nodalu par
laikrakstu autoriem un avotiem), piemé&ram, tiek publicéti materiali par astrologiju,
veselibu, edienu receptes, kas nevésta no kopienas skatupunkta, bet tam piemit
visaptvero$s raksturs, jo ir nezinams autors un nenoteikts objekts. Sada tendence
atbilst nevis kopienas laikrakstu, bet ,,dzeltenas preses” vai zurnalu darbibas
principiem, kur lasitajs ir pasivs masu kultliras paterétajs. Tacu, ka tiek uzsverts
kopienas zurnalistikas teorija, biitisks ir lasitaju ieguldijums satura veidoSana — ka
dalibnieku un autoru. Lai noskaidrotu kopienas Iidzdalibu satura veidoSana, tika

analizeti publikaciju avoti un autori.
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5.1.4. Autoru un Zanru izvéle

Zurnalistikas pétnieki apgalvo, ka, kop§ laikrakstu ra$anas, ir mainijusies
uzskati par informacijas vertibu un pasniegsanas veidu (Harrison, 2008, 37). Tas
nozimé, ka laikrakstu publikaciju zanri ir atkarigi no ta, ko un ka Zurnalisti vélas
pateikt sabiedribai, savukart izmantota prakse demonstré zurnalistikas tendences.
Autoru loks reprezenté laikraksta darbibas un resursu iesp&jas, ka ari sadarbibu ar
lasttajiem. Pedgja pazime teorétiskaja literatiira tiek minéta, akcent&jot viet&jo
laikrakstu atskiribu no nacionalajiem, jo satura tapsana (gan ka ideju, gan publikaciju
autori) tiek iesaistiti ari lasitaji. Tas nozimé, ka Kopienas mediji paredz ari to grupu
iesaistiSanu, kuru viedoklis netiek nemts véra dazadu lémumu piepemsana. Ka
redzams turpmakaja analidzg, visspilgtakas parmainas demonstré 90.gadu sakuma un
beigas dibinatie laikraksti, jo tie maina autorus un informacijas avotus. Piem&ram,
laikraksta ,,Vietgja Latgales Avize” sakotngji tiek publicéti Zurnalistu originalraksti,
tomér ar laiku to loma mazinas, iesp&jams, cilvékresursu trikuma, informacijas
pieejamibas un atbildibas d€]. Katra no apliikotajam avizém citadi veic kopienas
laikraksta funkcijas, tadgjadi art zurnalisti noteikta laikraksta demonstré savu darbibas
izpausmes veidu. Ka redzams shéma, kopuma visa apliikotaja perioda autoru loku

veido dazadi parstavji (sk. 6.shemu).
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avoti

citi autori furnalisti
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6.shéma. Publikaciju autori
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Lidz ar to zurnalistu ka autoru loma vietgjos laikrakstos nav viennozimiga, lai gan
teorétiskaja literatira tiek izcelta to nozimiga loma lokalas informativas vides
veidosana (Ewart, Forde, Foxwell, Meadows, 2009). Analiz&jot autoru ainu, ir janem
vera, ka laikraksti ne vienmér uzrada to zurnalistu vardus un uzvardus, tadel nereti ir
sarez&iti noteikt, vai autors ir laikraksta darbinieks, lasitajs, kads eksperts utt.
Visspilgtaka pazime, kas lava noteikt, ka autors ir avizes Zurnalists, ir ta loma ka
lappuses sagatavotajam vai informacijas apkopotajam. Pielikuma sagatavotaja loma
liecina par to, ka taja doming vairakas publikacijas — tas var but, pieméram, intervijas,
apraksti vai zinas, kas ir pasSa autora uzrakstitas vai ar1 parpublicétas no globala
timekla vai cita preses izdevuma, piemé&ram, specifiskam interes€em un hobijiem
veltita zurnala.

Pamanama viet§jo laikrakstu tendence ir arT savstarpgja rakstu ,,apmaina”.
Nereti kada informacija tiek parpublicéta no blakus eso$a novada laikraksta, savukart
no timekla tiek ,,parnemti” raksti, kas skar socialo problematiku (piem&ram,
likumdoSanas jautajumi) un izklaidgjoSa informacija (receptes, joki, neparasti
atgadijumi, slavenibu dzive). Retak tie ir raksti, kas saistiti ar kult@irvésturisku
informaciju. Témam, kas aktualas, pieméram, majas uzkop$ana, saimnieciba u.tml.,
tiek izmantoti materiali no specializétajiem preses izdevumiem — ,,Maja”, ,,Praktiskais
Latvietis” u.c. Minétajos gadijumos retak Ir pamanamas parpublikacijas no
nacionalajam avizém. Sada Zurnalistikas prakse samazina vietgjo laikrakstu kvalitati
un uzticamibu, jo informacijas sagatavotaji un apkopotaji izvairds no atbildibas
lasttaju priekSa. Lidzigu tendenci atklaj publikacijas, kuram nav noradits autors.
Visbiezak tie ir materiali, kas saistiti ar &dienu gatavoSanu, veselibu,
skaistumkopSanu, ari publikacijas par lauksaimniecibu, zemkopibu (labakajam
kartupelu, tomatu Skirném u. tml.), proti, ta ir vispariga informacija, kurai, iesp&jams,
biitu nepiecieSams plasaks vietgja konteksta apraksts, tacu tas netiek sniegts. Tomer
nereti tiek piedavati varianti, ka tiek koreléts ar interneta materialiem un Zurnalista
sagatavotu rakstu. Pieméram, laikraksta , Latgales Laiks” receptes, kuram nav
noradits autors, papildina intervija ar novada vietgjo saimnieci vai kads specialista
padoms.

Savukart lasitaju loma izpauzas gan ka sabiedrisko attiecibu specialistu, gan
jomas profesionalu vert€jums. Sabiedrisko attiecibu specialisti visbiezak parstav kadu
konkrétu parvaldi, ministriju u. tml., tade] raksta primara funkcija ir informét.
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Komunikacijas procesu pétnieki konstat&jusi, ka zurnalisti palaujas uz sabiedrisko
attiecibu materialiem un citu Iidzigu avotu materialiem, 1idz ar to radikali ir mainits
zurnalistikas publikaciju apstiprinasanas un patiesibas process. Zurnalistikas p&tnieks
Bobs Franklins (Bob Franklin) apgalvo, ka paslaik zurnalistika kluvusi par ,,galda
darbu” (desk-based job). Zurnalisti veido materialu, balstoties uz iesiitito materialu
(Franklin, 2008, 20). Tas nozimé, ka par vertibu tiek uzskatita sanemtas informacijas

verifikacija.
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23. attels. 1992. gads. Publikaciju autori
Sis kategorijas autorus raksturo dazadas profesijas un nodarboSands: agronomi,
skolotaji, vesturnieki, mezkopji u.c. Jomas profesionali dalas pieredzé

saimnieciskajos pielikumos, ka buvét, remontét, atjaunot, izveidot utt. Nozares
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specialisti veic ar1 lasitaja funkciju. Informacija, ko iesiita lasitaji, tomer ir
izklaidgjoSa satura. Tie ir ticgjumi, dzeja, proza, konkursa stasti u. c. Izveletaja laika
posma autoru loma un tadgjadi izpratne par zurnalista darbu ir mainijusies. 1992.gada
autoru loku galvenokart veido Zzurnalisti un citi autori (kuriem nav noradita to
nodarbosanas vai sociala loma) (sk. 23. attelu, 1992. gads). Visvairak originalrakstu
atrodams laikrakstos ,,Latgales Laiks”, ,,Vaduguns”, ,Novadnieks”. Lidztekus

zurnalistu sagatavotajai informacijai domin€ ekspertu un jomas specialistu

informacija.
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24. attels. 2000. gads. Publikaciju autori
2000. gada samazinas ekspertu sagatavotas publikacijas, par nozimigakajiem zinu
autoriem klust lasitaji, arT preses sekretari vai sabiedrisko attiecibu specialisti, tacu
2011. gada dominé dazadu autoru kopums (sk.25. attélu). Palielinas sabiedrisko
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attiecibu specialistu un ekspertu publikacijas (,,Vieteja Latgales Avize”), tiek izcelts
redakcijas parstavju viedoklis (,,Rezeknes Vestis”, ,,Ludzas Zeme”, ,,Vieteja Latgales
Avize”). 2011. gada gandriz visos minétajos izdevumos atrodami parpublicéti

materiali no citiem preses izdevumiem vai interneta (,,Latgales Laiks”, ,,Vaduguns”,
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,Ludzas Zeme”, ,Novadnieks”, ,Mwmumon”). Regionala laikraksta specifiku
demonstré ,,Vietgja Latgales Avize” — taja tiek izmantoti zinu agentiiru materiali
(11%).

Vertgjot, kadas publikacijas piesaista lasitajus, tresa popularaka atbilde (sk.
26. attelu) ir redaktora sleja (14%). Vairums respondentu uzskata, ka lasitajus
visvairak saista Zurnalistu raksti, — 48%, lasitaju veéstules — 34%. Var secinat, ka
nozimigi ir viet§jo zurnalistu un kopienas parstavju raksti, redaktoram $aja autoru
virkng tiek atv€leéta mazsvarigaka loma, kaut gan kopienas dzivé informacijas telpas
veidoSana tam tiek piedévéta lielaka ietekme. Atbildes uz So jautajumu demonstré
kopienas lidzdalibas nepiecieSamibu laikrakstu satura veidoSana, jo, pieméram, zinu
agentiiru materiali, péc Zurnalistu domam, lasitajus ieinteres€ vismazak. Tas ir
skaidrojams ar faktu, ka zipu agentiiru materiali vietéjas avizés tiek izmantoti
nacionala vai starptautiska limena zigu atspogulojumam, bet kopiena svarigakie ir

vietgjie notikumi.

Kada veida publikacijas piesaista vietejo laikrakstu
lasitajus?
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26. attels. Redaktoru viedoklis par piesaistosakajiem publikaciju veidiem

Laikraksta tiek ieklautas vietgjas kopienas dalibnieku publikacijas, tadgjadi
viet€ja komunikacija iesaistot lasitajus. Tas nozimé, ka lasitaju klatblitne nodroSina
apstaklus, ka kopiena tiek uzklausita un pastav iesp€ja piedalities laikraksta tapSana,
pieméram, iesiitot vestules, aprakstus u. tml. Spilgts piemers ir ar1 lasitaju jautajumu
slejas, kuras dazadi eksperti, tai skaita art viet§jo pasvaldibu parstavji, sniedz atbildes
uz jautajumiem (,,Latgales Laiks”, ,,Mwmnuon”). Tafu nereti lasitaju vestule ir
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ierosme un ideja Zzurnalista rakstam, kas, protams, liecina par vienu no kopienas
laikraksta pazimém — parstavét kopienas intereses —, tomer $1 iniciativa aprobezojas ar
eksperta viedokli bez padzilinatakas problémas analizes. Ta vietgjie mediji palidz
uzlabot komunikaciju ar dazadam institiicijam, kuras dazadu iemeslu d&] nereti nav
sasniedzamas laikrakstu lasitajiem. Tomér Sada veida laikraksti izvairas no analitisku
rakstu veidoSanas, bet risina diskusiju ar citu personu starpniecibu. Var uzskatit, ka
zurnalistam ir komunikacijas moderatora loma starp lasitdjiem un lokalajam
institicijam. Tomer, ka intervijas (sk. 4.pielikumu) uzsver laikrakstu redaktori,
galvenais mérkis ir palidz&t kopienai, uzklausit to un sniegt informaciju, kas saturiski
atbilst lasitaja vélmém. Ar1 aptaujas dati rada, ka viens no primarajiem aspektiem
vietgjas preses darbiba ir lasitajs. Aktiva lasitaju lidzdarbiba laikraksta satura
veidosana liecina par pilsoniskas zurnalistikas tendencém. Tas izpausmes paslaik
visspilgtak demonstré internets, tau vietgjo laikrakstu Iimeni pilsoniska Zurnalistika
atspogulojas lasitaju veidotajos rakstos, mazak komentaru veida.

Jateic, daudzviet lokalajas kopienas sadarbiba ar lasitajiem tiek veidota
formala, tas liecina par standartiz&tas, noteiktai hierarhijai paklautas prakses esamibu.
Ka rada veiktie pétijumi (Friedland, Lewis, 2001), tad ta kopienas dala, kas ir sociali
aktiva, ir redzama arT mediju vide. Laikraksts kliist par uzskatu un viedoklu forumu,
tadgjadi sniedzot iesp€jas iesaistities. Svarigi, ka lokalie laikraksti uzklausa dazadas
kopienas prasibas — siidzibas, paligd saucienus utt. Lokalajam kopienam tas ir
institlits, kur veérsties péc palidzibas. Viens no kopienas Zurnalistikas pétniekiem,
profesors Kenets Baierlijs uzsver, ka tieSi auditorijas klatbutne ir tas, kas atSkir
kopienas laikrakstu no nacionalajiem dienas laikrakstiem (cit€ts no Reader, 2012, 5).
Tacu ciesa lasitaju klatbiitne var radit divejadu zurnalistu reakciju — rosinat lielaku
atbildibas sajiitu vai, izmantojot kadu lasitaju ka zigu avotu, vérst So informaciju pret
kopienu vai atseviSku tas dalibnieku. Paredzot iesp&jamo Zurnalistu un kopienas
loceklu mijiedarbibu, viens no aptaujas jautajumiem, tika veidots ta, lai noskaidrotu,
cik nozimiga ir Zurnalistu profesionala €tika un darbiba. Tas ir §ads: galvenais vietéjo
laikrakstu mérkis ir uzturet Zurnalistikas godigumu, pat, ja tas prasa vietéjo lideru
kritizésanu. Ka atklajas aptauja, tad lielaka dala respondentu uzskata, ka vietgja
publiskaja telpa ir pielaujama nosodosa attiecksme pret kopienas locekliem. Noteikti
piekrit 30%, piekrit 57%, pilnigi nepiekrit 4%. Jateic, vairakums Zurnalistu izvélas
atbildi, kas nepauz tik izteiktu apliecinagjumu, tade] izvelas atbildi piekrit.
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Respondentu reakcija parada, ka zurnalisti pieSkir sev pilnvaras biit par kopienas
aizstavjiem. Viet€jo zurnalistu nozime mediju darbiba tiek uzsveérta ar1 teorétiskaja
literattira, 1ipasi akcentSjot redaktora ieguldijumu kopienas dzivé. Redaktoru
profesionalas normas paredz, ka ar laikrakstu starpniecibu tie var aktivi piedalities
kopienas sakarto§ana un viest parmainas. Zurnalisti tiek aicinati pildit savu misiju,
veicinot publiku piedalities socialo parmainu interpretéSana un izpratn€. Redaktoru ka
vartzinu loma paredz informacijas plismas kontroli dazadas jomas (uznéméjdarbiba,
izglitiba, valdiba), sniedzot atbildes uz jautajumiem: kas, kapec, kur, kad un ka
(Donohue, McLeod, Olien, et.all 1990, 127). Pétnieki uzsver, ka redaktori atrodas
veiksmiga pozicija attieciba pret kopienas planoSanu. Tas var tikt izmantots redaktora
darbibas praksg, attiecinot gan uz socialas dzives modernizaciju, gan ka atbalstu
lémumu pienemsSanas u. C. procesos. Ka redzams, redaktoram tiek pieskirtas vietéja
lidera un autoritates funkcijas. Tas uznemas uzklausitaja lomu, kas nereti tiek gaidita
no institliciju parstavjiem, bet netiek sapemta. Savukart sadarbiba ar vietgjam
pasvaldibam, kas ir nozimigs zinu sniedzgjs, izpauzas ka fokus€Sanas uz ierobezotu
institliciju skaitu pilseta, t.i., tiek atspogulots Saura varas parstavju loka viedoklis, kas
biezi mazina viet§jas zurnalistikas objektivitati. Var secinat, ka laikraksta
informacijas avotus nosaka redakcijas iesp&jas un sadarbiba ar auditoriju, tacu
nozimiga ir avizes idejiska parlieciba, ko atklaj tas saturs.

Laikrakstu specifika un atSkiribas teritorijas un valodas zina, ka ari laika
perioda, tiek atklatas arT Zanru izvele. Katru Zanru raksturo noteiktas funkcijas, ko tas
veic, un pazimes, kas to raksturo. Tomeér nav iesp&jams stingri nodalit zanru funkcijas,
1pasi lokalaja zurnalistika, jo tas darbiba nav versta uz kopienu ka masu paterétajiem,
bet kopienu ka ipasu cilvéku grupu ar savu veésturi un tradicijam un kurai tiek
reprezentéts vietgjais unikalais saturs.

Ka redzams attelos, visplasak parstavétie publikaciju zanri visos laika periodos
ir zina, apraksts un reportaza. Viet€jos laikrakstos lidztekus mingtajiem Zurnalistikas
zanriem ir sastopamas uzrunas un v&stijumi, oficiali dokumenti, dzeja, proza u.c.
1992. gada vestijumi un pavéles, ar1 oficiala informacija ir pamanama galvenokart
tajos izdevumos, kuri dibinati jau padomju laika (,,Rézeknes Vestis”, ,,Novadnieks”).
éajé laika zanru daudzveidibu prezenté laikraksti ,,R€zeknes Vestis”, ,,Vaduguns”,

,Ludzas Zeme”, ,Mummon”, ,,Novadnieks” (sk. 27.attelu).
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27. attels. 1992. gads. Publikaciju Zanri
Art 2000. gada Zanru daudzveidibu prezente ,,R€zeknes Vestis”, ,,Vaduguns”,
,Novadnieks” un ,,Ludzas Zeme” (sk. 28.att€lu). Tas liecina par Kopienas parstavju
iesaisti viet§ja komunikacija, jo, piemeram, lasitaju vestules tiek public€tas visos
izdevumos, iznemot laikrakstu ,,Vietgja Latgales Avize”, un butiski, ka to apjoms
aplikotaja perioda ir gandriz nemainigs. 2011. gada palielinas reportazu skaits (Sk.
29. attelu), Iidz ar to atseviSkos laikrakstos samazinas zinu apjoms (piemeéram,
laikraksta ,,Ludzas Zeme”). Ka redzams, zinas un reportaza apliikotaja perioda
pielagojas zurnalistikas iesp&am — arvien plasak ka vizualais materials tiek
izmantotas fotografijas, un tas ir viens no zanriem, kura spgj izpausties lasitajs. Zinas
vietgjos laikrakstos ir viens no apjomigakajiem Zanriem, kuru raksturo galvenokart
aprakstoSais stils. Viet§jo laikrakstu zZurnalisti zinas retak atlaujas paust kritiz&josu vali
atbalstoSu viedokli, sadu praksi reprezent€ apraksti vai reportazas. Var secinat, ka
zinas vietgjos laikrakstos ka primaro saglaba savu informativo funkciju, tacu biitiski,
ka tas skar gandriz ikvienu kopienas dzives jomu. Lidz ar to ir parstavéti dazadi zinu
veidi, sakot no vietgjas pasvaldibas informacijas lidz kriminalzinam, kas detaliz&ti
apraksta veiktos noziegumus pilséta un pagastos, pieméram: ,,12.novembri Nautrénu

pagasta Putranos nozagts mopéds Delta” vai ,,No neaizslégta dzivokla Skolas iela 2
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pazudis maks, kura bija 30 latu un 10 000 rublu” (Meirane, 2010, 5). Tomér
visspilgtakas izmainas vérojamas reportazas zanra. Zurnalistikas p&tnieki apgalvo, ka
reportaza ir mainijusi zurnalistikas principus, jo no nepretenciozas notikumu

atainoSanas kluvusi par analitisku, komentg&josu materialu (McNair, 2008, 106-107).
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28. attels. 2000. gads. Publikaciju Zanri
Lidz ar to reportazu var raksturot ka zinu Zanra paplaSinajumu jeb pilnveidi, 1pasi taja
gadijuma, ja lidztekus faktiem tiek produc€tas nozimes, kas lauj uzlikot zinas bitibu
no dazadiem skatupunktiem, tadejadi ietekmé&jot un veidojot auditorijas viedokli.
Lokalo mediju aspekta reportazas ir nozimigs zurnalistikas zanrs, jo ataino lokalas
kopienas ikdienu, glaba tas vesturi un aktualakos notikumus. Ka véstures liecinieces

reportazas viet€jos laikrakstos atspogulo gan svétkus, gan ikdieniskas un sadziviskas
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aktualitates (piemé&ram, kartupelu novakSanu). Lidztekus reportazam ka nozimigs
zanrs, kas akcente kopienas vertibas, ir jamin apraksts, ko parstav vairaki publikaciju
tipi. Apraksts tiek raksturots ka dazadu viedoklu un emociju kopums, ka ar1 tiek
pretstatits ta sauktajam svarigajam zinam jeb ,,hard news” (Niblock 2008, 45 — 46).
Aplikotajos laikrakstos apraksta Zanru reprezenté aktualo notikumu apskats,
recenzijas, vesturiski, humoristiski un izklaid€josa satura raksti, tade] art mérki, ko tie
realiz€ kopienas laba, ir atSkirigi. Piem@ram, laikrakstos ,,Viet§ja Latgales Avize”,
,»Rezeknes Ve&stis” aprakstiem galvenokart ir izglitojoSa funkcija, jo tie atspogulo
vesturisko personibu ieguldijumu regiona un Latvija kopuma, sniedz informaciju par
saimniekoSanas metodém, tau viena no §1 Zanra funkcijam ir ar1 izklaidet, tade] ta
materialus veido ari vispariga informacija, piem&ram, padomi skaistumkopsana,
&dienu receptes u. tml. laikrakstos ,,Musmnon™ un ,,Latgales Laiks” (visspilgtak tas
redzams laika posma no 2000. lidz 2011. gadam). Ka redzams, aprakstam piemit
divgjadas izpausmes, tacu teorétiskaja literatira tos dévé par ,cilvéku interesu
stastiem” (human interest stories, Niblock, 2008, 51), jo §im Zzanram ir butiska loma
kopienas zinasanu veidosana. Tie ataino kopienas vertibu, un to primarais mérkis nav
masu kultiiras patérétaju satura atainoSana. Lidz ar to laikrakstos, kuros domingjosa
informacija ir apraksti par kopienai vitalam témam, ir redzama Zzurnalistu darbiba
kopienas intereSu laba, jo, piem&ram, originalrakstu veidoSana pieprasa dazadu
informacijas avotu apgtiSanu un apkopoSanu, ka bitisks ir jamin kopienas parstavju
viedoklis.

Var secinat, ka Zanru un autoru dazadiba ataino ieguldijumu, ko sniedz
auditorija, jo tas iesp€ja iesaistities darba procesa ir nozimigakais aspekts kopienas
loceklu savstarpéjas saiknes veido$sana. Nemot véra kopienas mediju funkcijas,
vietgjo laikrakstu darbiba nozimigs ir reflektéSanas jeb aprakstiSanas uzdevums, kas
liek izvertet, apdomat un stimul@t izprast un apzinaties savu kopienu. Ka redzams
analize€, Zanru specifiku nosaka laikraksta darbibas principi jeb tips, proti, viet€jie
laikraksti, t.i., pilsétu un novadu, pielauj lielaku zanru varietati, savukart regionalie
laikraksti demonstré vienveidigaku ainu, tad&jadi arT kopienas veidoSanas procesi ir

pasivaki, jo galvenokart tiek realizéta informéSanas funkcija.
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5.1.5. Vietejo laikrakstu vizualais un tehniskais noforméjums

Aplikotaja laika perioda ir vérojamas izmainas laikrakstu vizualaja un tehniskaja
nodroSinajuma. Visspilgtak to prezenté laikrakstu vizualais noformgjums, t.i.,

fotoatt€li un lappusés izmantotas krasas.
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30. attels. 1992. gads. Vizualais materials laikrakstos
Lappusu skaits liecina par laikraksta ekonomiskajam iesp&jam un darbibas stratégiju.
Vizualais materials tiek izmantots visos laikrakstos, tacu to apjoms ir atskirigs, Tpasi
1992.gada (sk. 30. attelu). Visapjomigakais foto materialu klasts redzams laikrakstos
,Latgales Laiks”, ,Novadnieks” un ,,Vaduguns”. Sajﬁ laika fotomaterials tiek

nodroSinats vid&ji katrai treSajai publikacijai.
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31. attels. 2000.gads. Vizualais materials laikrakstos
2000. gada fotografiju skaitam ir tendence palielinaties, mingtas avizes papildina

laikraksta ,,Mumnon” foto materialu kvantitate, ari 2011. gada situacija ir lidziga.
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32. attels. 2011.gads. Vizualais materials laikrakstos

169




Krasainas fotografijas un virsraksti sakotngji tiek publicéti tikai pirmajas un pedg€jas
lapas, ar1 sestdienu vai svétku numuros, tacu par€jas lappusés dominé melnbaltais
noform&jums.

IzdoSanas biezums un konkréta diena ietekmé& laikraksta lappusu skaitu.
1992. gada visam apliikotajam aviz€m ir mazak neka piecas lappuses, tacu vairakas
no tam tiek izdotas tris reizes nedéla (,,Ludzas Zeme”, ,,Latgales Laiks”), tad€] art to
lappusu skaits ir mazaks. Savukart 2011.gada lielakaja dala laikrakstu tiek izdoti divas
reizes ned€la un vidgji tajos ir no astonam Iidz pat trispadsmit lappusém. Laikraksti
,,Vietgja Latgales Avize” un ,,Mumron” iznak vienreiz nedgéla, tade] tie var akcentét
atseviSkus notikumus, jo izdoSanas bieZums nelauj aptvert visas kopienas interesu
jomas, tad€] nereti lasitaju uzmaniba tiek piesaistita ar sensacijam vai ,,skalakajiem”

notikumiem (pieméram, ,,Musumon”).
5.2. Preses izdevumu lingvistiskais raksturojums

Viens no bitiskakajiem kopienas identitates elementiem ir valoda. Ta
reprezenté kopienas kultiiras dimensiju, kas piedalas identitates konstruésana, ka ari
sekmé piederibu kopienai un lauj tikt uzklausitai.

Latgales regiona Tpatniba atSkiriba no citiem regioniem ir tas multietniskais
sastavs, tadel butiski ir noskaidrot vietgjo laikrakstu lingvistisko ainavu, jo valoda ir
viens no kopienas raksturos$ajiem faktoriem. Kultira rada nozimi, un valoda ir
starpnieks, ar kuras palidzibu lietam tiek pieSkirta nozime. Latgales regiona lokalo
presi veido izdevumi, kas nodroSina ka latvieSu, ta krievu lasitaju auditorijas
vajadzibas. Ta ka regiona ir 45 % latvie$u un 38 % krievu tautibas iedzivotaju'®, tad
etniskais sastavs dalg&ji norada, kada valoda notiek komunikacija ar iedzivotajiem.
Latgales regiona tiek izdoti astoni preses izdevumi latviesu valoda (Cetriem no tiem ir
krievu valodas versijas) un pieci krievu valoda (Cetri no tiem — Daugavpili). Plasais
mediju klasts krievu valoda, ka ar1 latvieSu izdevumu versijas krievu valoda, norada,
ka krievu presei regiona (ka ari visa Latvija) nav minoritates loma.” Sada situacija

pétnieku vidi tiek raksturota ka konkurétsp&jiga: ,,Par spiti sabiedriski politiskajiem,

18 pastavigo iedzivotaju nacionalais sastavs Latgales regiona (2014). Centralds statistikas parvaldes
datu baze [data.csh.gov.Iv], resurss sk. 17.10.2014.
Y7.(.) krievu prese Latvija nav tipiska minoritdtes prese, kas apmierina tikai kadas specifiskas kultiiras
vajadzibas un eksisté papildus naciondalajai presei, ko parasti patéré iedzivotaju vairakums un kas tiek
adreséta visam pilsopu kopumam (Sulmane, 2010, 227).
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vesturiskajiem un ekonomiskajiem apstakliem, kas liela méra darbojas dezintegr&josi,
Latvijas mediju telpa v€rojams ar€jais pluralisms, mediju struktiira nodrosina labu
pieejamibu un mediju saturu abam valsts lielakajam lingvistiskajam kopienam,
latvie$u un krievu valodas lietotajiem” (Sulmane, 2010, 253). Valodnieki uzsver, ka
zurnalisti veido sabiedribas lingvistisko attieksmi gan ar saturu, gan ar verbalo un
neverbalo komunikaciju (Druviete, 2010; Klava, red., 2014). Tas nozimé, ka
medijiem ir bitiska loma integracijas procesa, tacu, jo daudzveidigaka ir mediju
lingvistiska vide, jo sarezgitak ir veidot vienotu sabiedribas integracijas politiku.

Aplikojot preses izdevumu saturu, par izdevumiem, Kkas veltiti minoritatém,
var uzskatit etniskos pielikumus, pieméram, poliem, baltkrieviem (sk. 5.2.2.
apaksnodalu). Mediju pétijumos minoritasu mediju loma tieck akcentéta saistiba ar
liberalam multietniskam sabiedribam, jo minoritasu mediju dinamiku liek pé&tit un
izprast to daudzveidigais raksturs (Gosselin, 2003, 3). Pirmkart, minoritasu mediju
simboliskais aspekts. Mediji darbojas ka noteiktas identitates paudgjs, ka liecinieks
kadas teritorijas etniskajai daudzveidibai. Otrkart, minoritaSu mediji nodrosina
lidzeklus, ar kuriem tiek saglabata atSkiriga etniska identitate, galvenokart uzturot
pieeju minoritates valodai, veicinot minoritates tradiciju, kultiras un véstures
izplatiSanu. Un, treSkart, minoritasu mediji ir faktors, kas nodroSina efektivu kopienas
lidzdalibu dazadas publiskas telpas norisés ka lokalaja, ta globalaja Iimeni.

Ka rada ikgad€jie mediju paterina dati, krievvalodigie mediji Latgal€ ir vieni
no pieprasitakajiem — 1pasi preses izdevumi (un ne tikai vietgjie). Pieméram, Latgalé
2013. gada lasitako izdevumu grupu veido: ,,MK - JlatBus”, ,,Ceituac,” ,,Munimnon”,
,llanopama Pesexne™®. Lielakie krievvalodigo mediju ipasnieki Latgalé ir uzn€mums
,Daugavpils Media Grupa”, kas izdod laikrakstu un ir ari radio IpaSnieks, un
,Dautkom Plus”, kas nodro$ina laikrakstu un vietgjas televizijas darbibu. Ka
domingjosie krievu mediju centri jamin regiona lielakas pilsétas — Rézekne un
Daugavpils. Rézekné krievvalodigos medijus parstav laikraksts ,,ITanopama Pe3exne”.
Pilsétas radio ,,Ef-Ei” pamata uzruna krievvalodigos klausitajus, tomér ir vérojamas
bilingvalas komunikacijas izpausmes, jo radio tiek parraiditi atseviSki radioraidijumi
ar1 latvieSu vai latgalieSu valoda. Savukart Daugavpili tiek izdoti tris laikraksti

(,,Ceituac”, ,Mwmmumon” un ,Hama razera”) un regionalais zurnals ‘“Kamwuran

18 (2013). TOPS lasitakie preses izdevumi dazados Latvijas regionos péc viena numura vidgjas

auditorijas. TNS/Nacionalais Mediju pétijums: prese. Pieejams

http://www.tns.lv/?lang=lv&fullarticle=true&category=showuid&id=4424, sk. 07.05.2014.
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Pernon™ (sakotn€jais nosaukums — ,Kamuran Jlatramuii”), kura mérkauditorija ir
regiona uznémgéji. Komunikaciju pilséta un regiona nodroSina ari viet&jais radio
krievu valoda: “Alise plus”.

Ka redzams, lielako dalu krievvalodigo mediju veido preses izdevumi.
Laikrakstu merkauditorija ir pilsétas iedzivotaji, jo tiek raksturoti ka pilsétas
laikraksti, savukart zurnals veltits uznéméjiem visa Latgales novada. Tie visi ir
informativi patstavigi izdevumi, jo to saturu veido viet€jie zurnalisti, ka arT atsevisku
jomu specialisti (pieméram, juristi, darzkopji). Sastopami ari parpublic&jumi
(pieméram, laikraksta ,Mummmon”), kas aizgiiti no citiem informacijas avotiem,
tomer, aplukojot krievu presi, var secinat, ka tas informativa funkcija tiek nodroSinata,
jo laikraksti iznak katru nedélu (atseviski laikraksti ar divas reizes nedéla, pieméram,
,IlaHopama Pesekne”), nodroSinot aktualu informaciju par pilsétu un parstavot
krievvalodigo lasitaju intereses.

Tadel krievvalodigas preses saturu raksturo daudzveidiga informacija, kas
paredz&ta dazadu lasttaju vajadzibu nodroSinasanai. Laikrakstu saturu visspilgtak
prezente socialo un politisko aktualitaSu un zinu atspogulojums. Tapat nozimigi un
apjomigi ir sadzives jautagjumiem veltitie raksti — dazadu specialistu ieteikumi
medicina, darzkopiba — , ka ar1 izklaides lappuses, kuru saturu veido parpublicéti
materiali galvenokart par notikumiem arvalstis, uz ko norada autora neesamiba vai
autora loma izpauzas materiala sagatavoSana (,,Mummmon”). Tas nozimé, ka
identitates konstruéSanas procesa, kur viens no aspektiem ir ari vieta, $ada
zurnalistikas prakse neveicina piederibas apzinu lokalajai kopienai. Var minét tikai
atseviskus gadijumus, piem&ram, lappuses nosaukums: Kpau mou, Jlameanus, Kas
argji informée par laikraksta darbibas vietu un lasitaju identitates konstruéSanu.

Bitiska Latgales regiona iezime ir latgalieSu rakstu valoda, kas piedalas
mediju lingvistiskas ainavas veidoSana — gan ka preses izdevumi, gan ka atseviSkas
publikacijas. Preses izdevumu darbiba parsvara ir privata komercdarbiba, kas nereti
paklauta izdev€ja interes€m. Ari to, vai pres€ biis raksti latgalieSu valoda, nosaka
redakcijas viedoklis. Ka liecina aptaujato redaktoru atbildes (tika aptaujati pieci
preses izdevumu redaktori, sazinoties elektroniska veida un telefoniski - S.M.-G., sk.
2. pielikumu), tad viens no SkérSliem, kadé] netiek publicéti raksti latgaliski, ir minéts
nepietickamas latgalieSu valodas zinasanas, jo T1paSi rakstu valodas prasmes

zurnalistam un lasit prasmes lasitajam, tad€jadi nevar tikt realiz€ta efektiva
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komunikacija. LatgalieSu rakstu valodai ir atv€léta vieta tematiskajos pielikumos vai
atseviskas lappuses.

Pétijuma veiktaja aptauja tika uzdoti jautajumi par valodas nozimi regiona
informativas telpas veidosana. Sociala vide un savstarpgjo attiecibu raksturs atklaj
kopienas Zurnalistikas tendences valodas izvéle. Zurnalisti uzskata, ka regiona pastav
divas Zurnalistikas tradicijas, ko veido izdevumi latvieSu un krievu valoda, tomeér tas
tiek uztverts ka paSsaprotams, jo multietniskums ir Latgales regiona kopienu
raksturojosa pazime. P&c zurnalistu domam, Latgales regiona preses izdevumu
sisttma domingjosie ir izdevumi latviesu valoda — 36%, 25% uzskata, ka ir vienlidzigs
izdevumu skaits ka latvieSu, ta krievu valoda. Savukart 18% atzist, ka Latgalé triikst
izdevumu latgalieSu rakstu valoda. Tas norada, ka sazina aktivi tick izmantotas visas
tris valodas — latvieSu, krievu un latgalieSu valoda, tadél no zurnalistu puses tiek
izteikta veélme péc preses latgalieSu valoda: Savukart latgaliesu valoda laikraksts

nejautu iznikt dialektam (piemé@rs no aptaujas atbildes cits variants).

Latgales regiona preses izdevumu
valodas situaciju raksturo

B dominejosie irizdevumi
latviesu valoda

B dominégjosie irizdevumi
krievuvaloda

irvienlidzigs izdevumu
skaits ka latviesu, ta
krievu valoda

M trikstizdevumu latgaliesu
valoda

m Cits

33.attels. Redakcijas darbinieku viedoklis par Latgales regiona preses

izdevumu valodas situaciju

Viedoklis parada, ka respondentam nav saprotams, vai ta ir valoda vai dialekts, tacu
batiski, ka tiek nosaukta, jo to lieto. Lai gan aptaujas dati rada, ka domingjoSie ir
izdevumi latvieSu valoda, tomér anketas tiek pausts viedoklis par divu informacijas
telpu esamibu regiona. Apgalvojumam piekrit vairakums respondentu (61%), 17% ir

izvelgjusies apneémigaku atbildi — noteikti piekritu, nepiekrit tikai 22%.
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Latgales regiona pastav divas
informacijas telpas

0% 0%

M noteikti piekritu
M piekritu

M nepiekritu

M pilnTha nepiekritu
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34. attels. Redakcijas darbinieku viedoklis par Latgales regiona

informacijas valodas telpu

Tadgjadi ar1 provokativais jautajums, vai So informacijas telpu saturs atskiras,
demonstré lidzigu ainu. Apgalvojumam noteikti piekrit 21%, 58% respondentu

piekrit.

So informacijas telpu saturs at$kiras

0% 0%

M noteikti piekritu
M piekritu

W nepiekritu

M pilntba nepiekritu

m Cits

35. attéls. Redakcijas darbinieku viedoklis par informacijas telpu saturu

Redakciju darbinieki atklaj, ka $ada divu informacijas telpu esamiba veido ari
atSkirigu zurnalistikas praksi. Vairak ka puse no aptaujatajiem uzskata, ka divu
informacijas telpu esamiba rada dazadas zurnalistikas tradicijas: 14% noteikti piekrit,

52% piekrit. Tas galvenokart reprezente mérkauditorijas izvéle, kas nosaka gan temu
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izveli, pieméram, ekonomika, politika, vesture, gan avotu un geografiskas kategorijas

apjoms (regionala, nacionala vai starpvalstu).

Divu informacijas telpu esamiba
veido atskirigas Zurnalistikas
tradicijas

5% 0%

W noteikti piekritu

W piekritu
nepiekritu

M pilnTba nepiekrTtu

m Cits

36.attels. Redakcijas darbinieku viedoklis par divu informacijas telpu nozimi
zurnalistikas tradicija

Tomer Latgalé ir daudz izdevumu, kas iznak divas valodas ar vienadu saturu, atklajot
laikrakstu poziciju un ekonomgjot laiku un cilveékresursus, kas ir nepiecieSams divu
atSkirigu saturu sagatavosanai un izdosanai. Tatad kopuma pamata lingvistisko ainavu

veido izdevumi latvieSu un krievu valoda.

Latgales regiona butu jaiznak

laikrakstiem sadas valodas ..
0%

37. attels. Redakcijas darbinieku viedoklis par valodu izvéli laikrakstu tirga

Vairakums zurnalistu uzskata, ka Latgales regiona jaiznak laikrakstiem latvieSu un
krievu valoda. Ka rada skaitli, latgalieSu valoda svariguma zina tuvinas krievu valodai
(24% un 31%). Tas nozimg, ka latgalieSu valoda, kas laikrakstos ir parstavéta
neregulari, nozimiguma zina tiek pielidzinata otrajai ietekmigakajai valodai mediju
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ainava. LatvieSu un krievu valodas izvéli, ka rada zurnalistu atbildes, nosaka
etniskais sastavs: Man Skiet, ka Latgales multikulturalaja situdcija tas ir pats par sevi
saprotams. Tomeér pastav kopienas, kur sociolingvistiskaja vidé nefunkciong
latgalieSu un krievu valodas. Respondents apgalvo, ka Balvu, Baltinavas novadi ir
latviskaki (piemé@rs no aptaujas atbildes pamatojiet, kade]), tadé] nav nepiecieSams $o
valodu izmantojums presé. LatvieSu un latgalieSu valoda galvenokart izv€l&tas, jo Sis
valodas veicina patriotiskaku audzindsanu, ka ari ataino latviesa identitati (pieméri
no aptaujas atbildes pamatojiet, kade]). Tas nozimg, ka minétas valodas tiek ciesi
saistitas ar piederibu valstij. Var secinat, tad zurnalistu vidii pastav interese par
latgalieSu valodas lietojumu pres€, tomér ta ir nepietickama, lai nodroSinatu kada
izdevuma tikai latgalieSu valoda izdosanu.

Valoda tiek mingta ka viena no kopienu raksturojosam pazimém. lelagojot
kopienas un mediju mijiedarbibu, valodas demokratiska izvéle veicina kopienas
integraciju un interesi par medijiem, jo ir iesp€ja dot priekSroku latvieSu vai krievu
valodai. Ar1 zurnalistu neitrala nostaja — ka rada aptaujas dati un reala lingvistiska
ainava — divu valodu lietojums tiek uzskatits par prioritati. Tadejadi regiona telpas
reprezentacija tiek nemts veéra kopienas neviendabigais sastavs un subjektiva izvéle.
Kopienas, kuras saista valoda, telpas reprezentacijai izvélas savu etnisko valodu.
Latvijas mediju tirgus kopuma tiek raksturots ka mazs un sadrumstalots, jo ir iedalits
divas valodu grupas. Neviens informacijas produkts nesasniedz abas merkgrupas
sabiedriba (Dupuis, 2003, 20 —21). Drukatie mediji piedava atSkirigu saturu, iedalot
valsti divas informacijas kategorijas, ko demonstré geografiskas telpas reprezentacija.
Pieméram, laikraksta ,,Mummon” 1992. gada vairaku numuru pirmajas lappus€s lasamas
publikacijas par kaiminvalsti Krieviju, pauZot atbalstu sadarbibai: ,,Ha Poccuro nageiics
u cam He iomaii” (Kynakos, 1992). Starptautiskas telpas izc€lums demonstré laikraksta
lasitaju identitates veidoSanas tendences, kas nav vérstas uz nacionala vai regionala
potenciala aktualizaciju. Ka redzams, $adi piemeri ir pamats, kas attista divu
informacijas telpu veidoSanos. Dala krievu valoda runajoSo patéré medijus latviesu
valoda, un dala latvieSu valoda runajoso patéré izdevumus krievu valoda. Krievu valodas
izdevumu meérkgrupai veltitais saturs pieveér§ uzmanibu minoritasu problémam, mazak
interesgjoties par valstiska [tmena notikumiem. Tomér ar1 krievu pres€ nav vienpratibas
(ka spilgts piemérs jamin Daugavpili izdotie laikraksti), daudzu jautajumu risinasana ir
redzami savstarp&jie saspilejumi, kurus rada laikrakstu ipasnieku politiska nostaja,
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ideologija un finanséjuma avoti un kuru rezultata ir uzsaktas vairakas tiesvedibas
(pieméram, laikraksta ,,Mwumtnon™ redaktora prasiba pret ,,Ceituac” redaktoru un
Cetriem Zzurnalistiem). Tas nozim&, ka informativa vide nav vienota, jo pastav
konkurence starp vietgjiem izdevumiem, kuri cinas par politisko varu un ekonomisko
ietekmi. Laikraksti reprezenté ne tikai savstarp&jo cinu, bet ari polemiku ar pasvaldibu,
pieméram, 2008. gada Daugavpils laikraksti ("{uuaOypr Bectu", "Hamra rasera',
"Mumnmnon") sarikoja savdabigu akciju — viena laikraksta lappuse bija tukSa, ta
protestgjot pret cenziru, ko tiecas ieviest viet€ja paSvaldiba. Ka redzams, preses
izdevumi Daugavpili ataino laikrakstu polarizé$anos, ko nosaka ipasnieku struktira.
Izmantojot masu medijus, notiek varas daliSana, lidz ar to pilsétas, kur tiek izdoti vairaki
laikraksti, lasitaju kopienu veidoSanos nosaka ne tikai geografiskais faktors, bet ari
laikrakstos paustie uzskati un zurnalistikas stils. Jateic, laikraksti prezenté emocionalu,
ironisku un sarkastisku izteiksmi, pieméram: ,,Oirum u Ctpone... Hare Bam, ot
«lunabypra» 3asBouka! [limoc ot Takoro packiana oueBuieH. Ele cBexo B mamsTy,
KOTJia 3a KaKJI0ro ropoJ CTEHKOM Ha CTEHKY CTosul. BOoT Bam u Mup B ropoae, u
cormacue! Mwunyc? MwuHYC OIWH, COBCEM HHUYTOXKHBIH — MEXKIAy CaMUMHU
KaHJUJIaTaMH TIOHUMaHHS HET, MEHTaIuTeT pasHbiii: CTpoje Ha 00OUX s3BIKaX
«Jemery, DUTMM — Ha CBOEM, HET MEXIy JIIOJbMH BHYTPEHHEW palloCTH OT
obmenus. He moryr ompenenutbes, komy mnoja kem ObiTh! Ho Ha TO M HYXHBI
npotusomnonoxuoctn” (Camapun, 2012). Izteiksmigs stils ir raksturigs politiskas
tematikas publikacijam, ipas8i aktuals tas kltst ari nozimigu sabiedrisku notikumu
konteksta, pieméram, pasvaldibu vélésanu laika, redzams, ka situacija tiek saasinata,
skarot ar1 valodas jautajumu. Daudznacionala vid€ Sai identitates izpausmei ir bitiska
nozime, jo etniska piederiba var but izskiroSa politisko varas speku izvele. Ja nem
vera lokalo mediju pétnieka M. Janovica laikrakstu lasiSanas apzim&umu par pseido
iesaisti (pseudo-involvement, substitute gratification, Janowitz, 1967, 151), tad,
iedzivotaji, lasot publikaciju, pasivi tiek iesaistiti mijiedarbiba ar viet€jam institiicijam
un parstavjiem un ar1 piedalas sociali politiskajos procesos. Redzams, ka pres€ tiek
skarti valodas politikas un nacionalitasu savstarp&jo attiecibu jautajumi, jo zinams, ka
vietgjo laikrakstu potenciala meérkauditorija ir vid€ja un vecaka paaudze, un ta
joprojam labi parvalda krievu valodu. Tas nozimég, ka lingvistiska daudzveidiba var

tikt izmantots ka lidzeklis, lai sasniegtu un realiz€tu politiskos mérkus un ietekmétu
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lémumu pienemsanu, apel&jot pie vienas no cilvéka identifikacijas izpausmém —
valodas.

Ja regiona kopienu uzliko ka vienu veselu, tad daudzveidiga un jo ipasi satura
atskiriga preses izdevumu lingvistiska ainava neveicina tas komunikativo integraciju,
jo tiek izmantoti dazadi vietéjas vides atainoSanas panémieni. To pierada jau
aplikotas satura tendences (sk. 5.1.3.apaksnodalu). Sada mijiedarbibas sistema
regiona kopienai tiek veltita mazaka nozime, tiek nostiprinata galvenokart

administrativi mazako kopienu, t.i., pils€tu vai novadu, veidoSanas.

5.2.1. Bilingvala prese

Latgales regiona biitiska lingvistiskas ainavas tendence ir bilingvali izdevumi
dazados laika periodos. Apkopotaja tabula atainoti bilingvalie laikraksti Latgales
regiona un to darbibas laiks (sk. 9.tabulu).

9.tabula. Laikraksti, kas tiek izdoti divas valodas

Nosaukumes, LatvieSu valoda Krievu valoda LatgalieSu
izdoSanas gads valoda
»Ezerzeme” 1957 — misdienam | 1947 —

1947 miisdienam

,Latgales Laiks” 1992 — musdienam | 1992 —

1992 miusdienam

,Ludzas Zeme” 1958 — musdienam | 1944 — 1946 — 1958
1944 miusdienam

,Novadnieks” 1950 — miisdienam | 1950 —1999

1950

»Rézeknes Véstis” 1957 — misdienam | 1944 — 1946 — 1956
1944 miusdienam

,Illanopama Pesexne” | 1991 — 1993 1991 —

1991 miusdienam

Bilingvali laikraksti ir izdevumi, kas tiek veidoti paral€li divas valodas. Prese
prezent€ divu veidu bilingvisma izpausmes, pirmkart, avizes, kas iznak divas valodas
— latvieSu un krievu, tas parstav galvenokart multinacionalas pilsétas, pieméram,
,EBzerzeme” (tiek izdota Kraslava), ,,Rézeknes Vestis” (Rézekne), ,,Latgales Laiks”
(Daugavpils), ,,Ludzas Zeme” (Ludza), ,,Novadnieks” (Preili). Otrkart, pielikumi

etniskajam grupam to dzimtaja valoda.
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Etniskas vides ietekme veérojama laikrakstos, kas tiek izdoti lielakajas pilsétas
ar daudzveidigu nacionalo sastavu. Sads masu komunikacija praktiz&tais bilingvisms
nereti ievies stereotipus par savéjo un sveso noskirSanu, atskirigu izpratni par vésturi,
tradicijam un vértibam (piem&ram, simboliem). Jauzsver, ka daudzvalodibai Latgalg ir
senas tradicijas: ,,Austrumlatvijas (Latgales) teritorija v&sturiski izveidojusies
polietniska sabiedriba, kurai raksturigs dazadu valodu lietojums, atskiriga
konfesionala piederiba, nacionalas pasapzinas Itmenis, kultiru dazadiba. Latgalei
izteikta raksturiga divvalodiba, tacu, ja defingjam latgaliesu valodu ka regionalo
valodu, tad v@rojama triju un vairaku valodu (ari etnisko minoritaSu — polu,
baltkrievu, ukrainu u.c.) zinasana un lietosana” (Klavinska, 2009, 149).

Aplukojot laikrakstu latviesu un krievu valodas versijas, v€rojams ka
identisks, ta atSkirigs saturs un t€ému loks. Lai gan laikraksts tiek raksturots ka
piemérots lidzeklis, ar kura palidzibu ir iesp&ams sasniegt un apvienot kopienu,
izmantojot kopigu valodu un kultiru (Funk, 2013, 577), tomér ir redzams, ka
bilingvalo Zurnalistiku regiona multietniskaja kopiena raksturo galvenokart divas
pazimes, pirmkart, marketings, ta ir stratégija, lai paplasinatu lasitaju skaitu, otrkart,
kultirsociali mérki, lai respektétu dazadibu. Piemé&ram, laikraksts ,,Ezerzeme”
prezenté identisku informacijas izklastu latvieSsu un krievu valoda, tacu citos
izdevumos informacija tiek atspogulota nozimibas, t€mas, laika, intereSu, notikumu
u.c. kartiba. Tas nozimé, ka viena vai otra lasitaju kopiena nesapem pilnvertigu
informaciju, pieméram, laikraksts ,,Ludzas Zeme”, publicgjot reportazu par Krievu
dzejnieces Lilijas Pizonkovas dzejas vakaru Ludza (Zulina, 2011, 6), krievu valodas
izdevuma tiek publiceta autores dzeja, ka ar1 dzejolis — nov€lgjums — literatei, tacu
latvieSu valoda var lasit tikai par pasakumu. Tadgjadi tiek nodalitas kultiiras telpas, un
katrai lingvistiskajai kopienai tick piedavata informacija par saviem autoriem.
lespgjams, Zurnalisti uzskata, ka dzejas tulkojums nebitu tik precizs, tade]
neiepazistina ar autores dailradi.

Visas minétas avizes, iznemot ,,Latgales Laiks”, iznak kop$ 20. gadsimta
vidus, tadél divu valodu izmanto$ana jau ir kluvusi par sociala mantojuma elementu.
Laikraksts ,,R€zeknes Vestis” dibinats 1944. gada, gandriz kopS paSiem
pirmsakumiem laikraksts tiek izdots divas valodas ar identisku saturu — Krievu un
latgalieSu valoda. P&c neatkaribas atjaunosSanas, kad laikraksts tiek privatizets, ta

saturs latvieSu un krievu izdevumos tiek dazadots, proti, pielagots potencialo lasitaju

179



v€lmeém un tradicijam. Ar1 laikraksta ,,Latgales Laiks” tieck domats par dazadu valodu
lietotajiem un to interesém.

Paral€lo versiju esamiba lauj vieglak asimil&ties citu valodu runatajiem, tacu,
salidzinot bilingvisma praksi 20.gadsimta 90. gadu sakuma un Sobrid, ir jaizprot
Latvijas mediju ipaSuma un finanSu jomas struktira, kas ietekmé informacijas
izplatiSanas veidus. Péc 1991. gada regiona prese vél meklE risinadjumus, kas spétu
uzrunat ka latviesu, ta krievu tautibas auditoriju, jo 11dz tam politiska un sociala dzive
noteica atbilstosa stila, satura un zanra izpausmes. Tad€é] daudzos padomju laika
veidotajos laikrakstos dominé vienads saturs. Citadu jeb neatkarigu stratégiju uzsak
laikraksti, kas dibinati 90. gados (,,Latgales Laiks”), jo, lai ,,izdzivotu” jaunajos
apstaklos, ir jaizmanto dazadi auditorijas piesaistiSanas panémieni, respektgjot
individa tiesibas uz informacijas pieejamibu saprotama valoda.

Tekstu veidoSana tiek iesaistiti dazadi faktori. Atskiribas atklajas informacijas
pasniegSanas veida, piem&ram, vizualaja materiala, noform&uma un izteiksmé, jo
valoda tiek izmantota, lai paustu emocijas un viedokli. Butiskakas tendences
bilingvalo izdevumu vidii reprezent€ tieSi saturs, jo, ta ka bilingvalos izdevumus
izdod viens 1pasSnieks, tad atSkiribas notikumu vai sabiedribu polariz€josu viedoklu
konstrué$ana nav noveérojama.

Lidz ar to ir vérojama divu informativo telpu esamiba — tiek akcent&ti atSkirigi
notikumi, personas, veértibas un tradicijas. Tomeér, ka demonstré intervijas ar
zurnalistiem, monoetniskas kopienas §1 tendence izpauzas ka sadarbibas meérki.
Laikraksta ,,Vaduguns” galvenais redaktors Edgars Gabranovs uzsver un neslépj
sajusmu, ka ,,Seit [Balvos — autores piebilde] ir izteikts latviskais ipatsvars. Avizes
tikai latvieSu valoda iznak. Esmu priecigs.” Redaktors ar1 norada, ka ne vienmér tému
izveli nosaka valoda, Ziemellatgales gadijuma redzama kaiminvalsts ietekme: ,,Citos
regionos krievu valoda iznako$as avizes saturs ir identisks. Mums ir tuvu Krievijas
robeza. Sadarbibai ir jabtt un méginam piestradat kaut vai ar Pitalovu. Tomér tas jau
ir valsts Iiment jarisina. Atspogulojam ari zinojumus pareizticigiem” (4. pielikums).

No avizes izdev&ju puses, veidojot avizi divas valodas, tiek ieglts vairak
lasttaju un apmierinatas to vélmes péc savas kopienas valodas. Iesp&jams izdalit
vairakas tematiskas kategorijas, kas reprezente saturiski atSkirigas informativas telpas,
ko nosaka konkrétas dienaskartibas izvéle lingvistiskajai kopienai. Pirmkart, kolektivo

atminu reprezentacija, kas ietver dazadu svetku, ritualu u.c. atspoguloSanu. Visbiezak
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tiek izveleti atskirigi publikacijas dalibnieki vai svinibas. So kategoriju papildina ari
kultiras dzives notikumu reprezentacija. Ja lielakajai dalai laikrakstu pirmas lapas
saturs tiek veidots identisks (iznemot dalibniekus), tad laikraksts ,,Latgales Laiks”
medija dienaskartiba izvirza atSkirigu satura sadalijumu, piem&ram, Triju Zvaigznu
ordena pieskirSanu latvieSu versija reprezent€ Daugavpils LatvieSu Kultiiras centra
direktore Regina Osmane (Minova, 2011, 1), un ta ir pozicionéta ka galvena zina,
savukart krievu numura — Triju Zvaigznu ordena pieskirSana ir otra aktualitate,
uzmanibas centra ir apraksts par Daugavpils Universitates rektora vecakiem (MwunoBa,
2011, 1). Lai gan turpmakajas lappus€s krievu valodas versija var lasit arl par
R.Osmani, redzams, ka zinu dienaskartiba meédz atskirties, zurnalistikas procesa tiek
veidotas divas lasitaju kopienas, lidz ar to tiek akcentSta regiona kopienu
daudzveidiba.

Otrkart, sociala empatija, kas ir lasitaju loka ietekméta kategorija, jo to nosaka
auditorijas aktivitate un esamiba. Visspilgtak ta atklajas sludinajumu sadala, sveicot
vai izsakot Iidzjutibu radiniekiem, draugiem, kol€giem u.c. Treskart, religisko
aktualitasu atspogulojums. Biutiskakas atSkiribas demonstré laikraksti ,,R€zeknes
Véstis” un ,,Latgales Laiks”, kas tiecas aptver visu Latgalé eso$0 konfesiju intereses.
Laikrakstu versijas krievu valoda atspogulo pareizticigo un vecticibnieku religiskas
dzives aktualitates, savukart latviesu valoda — galvenokart Kkatolticigo.
Salidzinajumam piemérs no laikraksta ,,R€zeknes Ve&stis” latviesu un krievu

izdevuma:

38. attels. ,,Pesexnenckue Bectn”,
,,R€zeknes Vestis”, (2008, 23.aug., Nr.118)
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Ka redzams, pastav ieks€jas atskiribas art latviesu valodas izdevuma: zinas katoliem ir
latgaliesu rakstu valoda, savukart luteraniem — latviesu valoda. Ceturtkart, izglitibas
jautajumu reprezentacija. Viet&jo laikrakstu saturu veido plass pilsétu vai novadu
skolu aktualitasu atspogulojums. Spilgts piemers ir Zinibu dienas atainojums, kad
laikrakstu dienaskartiba attiecigi latviesu izdevumos ir skoléni no latvieSu skolam,
savukart krievu izdevumos — no krievu skolam. Piektkart, izklaid€joSa rakstura
informacija, piemé&ram, receptes, joki, tas sagatavosana loti biezi piedalas arT lasitaji,
iestitot savus humoristiskus atgadijumus, padomus &dienu gatavosana u.tml.
AtseviSkos gadijumos ir v€rojamas ar1 lasitaju viedokla nodalijums. Tas gan vairak
skar ieprieck§minétas te€mas, piemé&ram, religiju, izglitibu, sadzives jautajumu
risinaSanu, nereti arT politiku.

Tomeér, jateic, kopuma regiona bilingvala prese izvairas no politisko viedoklu
dazadibas, jo redakcija jau parstav vienotu uzskatu, un lingvistiskajas kopienas tas
netiek dalits. Bilingvalie laikraksti Latgales regiona ir stabila paradiba, jo preses
nodaliSanas valodas lietotaju un auditorijas zina jau pastav kop$ 20. gadsimta 50. —
60. gadiem. Divas valodas telpas, kas, no vienas puses, cenSas cienit viena otras
intereses, tacu, no otras puses, tadejadi neveicina komunikativo integraciju, jo katrai

lingvistiskajai grupai tiek izvéleta sava tematika, personibas, vertibas un tradicijas.

5.2.2. Pielikumi etniskajam grupam

Laika perioda no 1990.lidz 2005.gadam iecienita laikrakstu sastavdala bija
pielikumi etniskajam grupam. Latgales kultrsociala telpa reprezenté dazadu etnisko
grupu eksistenci un aktivitates, izmantojot tematiskos pielikumus, kas tiek izdoti reizi
menesi, un tos raksturo etniskas grupas dzimtas valodas lietojums. Piemé&ram,
Daugavpils ir viena no Latgales pilsétam, kura dzivo dazadu etnisko tautibu parstaviji,
piemé&ram, visplasak parstavetas ir polu (14,2%) un baltkrievu (7,5%) kopienas.19

Daudzveidigakais pielikumu klasts bija atrodams laikraksta ,,Latgales Laiks” —
pielikums baltkrieviem (,,Belarus Latgalii”) un poliem (,,Slowo Polskie”). Viens no
ilglaicigakajiem pielikumiem bija ,,benapyc Jlarramii” (1994-2005), kas tika izdots

laikraksta krievu valodas izdevuma vienu reizi divos méneSos. Sakotng&ji iznaca ar

19 Iedzivotaju nacionalais sastavs, %, 2013, (Datu avoti: LR CSP un PMLP),
http://www.daugavpils.Iv/Iv/society, sk.11.09.2013.
182



http://www.daugavpils.lv/lv/society

nosaukumu ,,CiioBa 6enapyca” (divi numuri), vélak ieguvis nosaukumu ,,bemapyc
Jlarramii”. Izdevuma autori — Daugavpils baltkrievu kultarizglitibas biedriba
,Uzdim”. lzdevuma saturu veidoja galvenokart biedribas informacija, pirmkart,
biedribas aktualo notikumu apskats, otrkart ieverojami baltkrievi (makslinieku,
rakstnieku jubilejas) un notikumi Baltkrievijas vésturé, pieméram, 60 gadu kops
baltkrievu atbrivosanas no faSisma u.tml., treSkart, baltkrievu aktivitates Daugavpili,
citviet Latvija un Baltkrievija. Savukart pielikums ,,Dodatek Polski” sakotngji iznaca
laikraksta ,,CeitYac” (1999-2000), tomér tika veidots neilgu laiku. Turpmak avize tika
publicéti notikumi kultirnacionalajas kopienas (polu, lietuvieSu u.c.) vienas lappuses
apjoma.

Pielikums poliem 2001.gada turpindja iznakt laikraksta ,,Latgales Laiks” ka
latviesu, ta krievu valodas izdevuma. Kop$ 2002.gada ta nosaukums bija ,,Stowo
Polskie”. To izdeva polu biedribas parstavji. Pielikums regulari informéja par polu
dzivi Latgalé un citviet valsti, ka arT aplikoja jaunakos notikumus Polija un visa
pasaulé, kas saistiti ar polu aktivitateém. Biitiska nozimé pielikuma bija baznicas
dzives aktualitaSu atspogulojumam, tapat art kultiiras un sporta notikumiem; publicéti
vesturiski materiali, literari sacergjumi, ka ar1 akcentéta izglitibas joma — zinas no
polu skolam, jaunieSu organizacijam u.tml.

10.tabula. Pielikumi etniskajam grupam

Nosaukums poliem baltkrieviem
,LLatgales ,,Dodatek Polski”
Laiks” (2001-2004)

,»Stowo Polskie
(kops 2002. gada)

wJlarraiec »Stowo Polskie” | ,,benapyc Jlarramnii”
Jaiike” 2001-2004 1994-2005
»Ceiliuac” ,.Dodatek Polski”

1999-2000

Ka redzams, etnisko pielikumu saturu visbiezak veido kultiiras aktualitasu
atspogulojums, kopienai aktualo notikumu kalendars, retak — saimnieciska un
praktiska informacija. Veésture un tradicijas — ievérojamu personibu un arhitektiiras
piemineklu gadskartas minéSana — ir tas, kas veido etnisko pielikumu materialo bazi.

Regulari tiek atainoti dazadi kopienai raksturigie svétki, ta uzturot etniskas vides
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sveétkus un tradicijas. Informaciju papildina ari biedribu koru, teatru darbibas
atainojums, retak tiek publicétas intervijas, tom&r ari tas ir saistitas ar kultiiras
aktualitatem.

Sobrid pielikumi poliem un baltkrieviem vairs netiek izdoti, jo biedribas,
salidzinajuma ar to ekonomisko situaciju 90. gados, ir nostiprinajusas, un, izmantojot
dazadu projektu atbalstu, izdod savus informativos izdevumus.

Lai gan atseviskos laikrakstos (,,Latgales Laiks”, ,,Rézeknes V&stis™) tiek
istenota prakse ieliikoties Latgale dzivojoso kopienu dzive, tomér §1 darbiba netiek
izversta vai uzturéta ka stabila paradiba. Informacija tiek publicéta neregulari, kas
nozimé, ka kopienu dzives aktualitates paliek tikai kopienas zina un netiek
popularizetas arpus tas, un tiek uzturéta opozicija savéjais — svesais. Var secinat, ka
pielikumu etniskajam grupam loma ir informacijas nodrosinasana kopienas
parstavjiem. Mazakumtautibu sp&ju un kapacitates apzinasanos reprezente
galvenokart kulttiras vertibas. Tome&r kopienas veidoSanas procesa esos$a informacijas
aprite ir nepietickama polu, baltkrievu u.c. mazakumtautibu integracijai, jo S§1
informacija tiek nodalita, un kopienas parstavji tiek skirti pec to etniskas piederibas.
Lai gan péc 2000. gada vairakas avizes integracija tiek turpinata, tomer tas ,,atdalitais”

statuss jeb informacijas vieta tematiskaja lappusé paliek ka marginala izpausme.

5.2.3. LatgalieSu valodas lietojums presé

LatgalieSu valoda ka lokalas identitates veidotaja viet&jos laikrakstos tiek
izmantota periodiski. Izvértgjot latgalieSu rakstu valodas lietojuma biezumu un
izpausmes regiona masu medijos kopuma, atklatas Sadas biutiskakas tendences.
Latgaliesu rakstu valoda tiek sagatavoti pielikumi, tematiskas lappuses un
publikacijas lielakajas regiona un novada avizes un zurnalos, arf citos vietéjos medijos
— televizija un radio — tiek lictota latgalieSu valoda, tacu situacija ir nevienlidziga.
Sobrid regionalais radio ,,Latgolys Radeja” raida tikai latgalie$u valoda, bet regionala
televizija ,Latgales Regionala Televizija” veido neregularus raidijumu ciklus
latgaliski. To tematika pamata saistita ar publiskajam aktivitateém, kas skar latgaliesu
valodas lietojumu, ka ar7 kultiiras pasakumiem.

Regiona masu mediju izveide rada, ka TpaSnieki ir ieintereséti liclakas
auditorijas piesaist€, uzturot radio, televiziju un laikrakstus latvieSu un krievu valoda,
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tade] latgaliesu rakstu valodai tiek vien dazas publikacijas vai sizeti ka lieciba regiona
lingvistiskajai specifikai un atainojot latgaliskas identitates esamibu. AtseviSku
Latgales vidusskolu, R&zeknes Augstskolas macibspéku un entuziastu darbibas
rezultata pakapeniski ir pieaugusi interese par latgaliesu rakstu valodas izmantojumu
dazadas dzives jomas, tai skaita nacionala Iimena komunikacijas telpa — piem&ram, no
2012. gada zurnals ,,Ir” reizi ménesi publicé sleju latgaliski, kuras autori ir pasi
latgalieSi. Ari sabiedriskaja radio (,,Latvijas Radio 1”) tiek veidots raidijums
latgaliesu valoda — ,,Kolnasata”.

Skaitliskie dati atklaj saméra neaktivu augsni latgalieSu valodas
izmantojumam prese®. Lai gan regiona lokalo mediju tirgus ir stabils un ka sazinas
valodu ir iesp&jams izmantot latgalieSu rakstu valodu, tomér ta tiek lietota reti. Kop$
LR neatkaribas atjaunoSanas latgalieSu rakstu valoda ka viena no preses valodam
materializ€jas tikai atseviSku laikrakstu tematiskajas lappus€s un dazos zurnalos, tacu
galvenokart $adu izdevumu darbiba nav ilga. Ka viens no redzamakajiem un
ilglaicigakajiem zurnaliem ir minams izdevums katolticigajiem ,,Katdlu Dzeive”, kas
sava darbibas laika public€ja materialus latviesu un latgaliesu rakstu valoda.

Ka demonstré kontentanalizes dati, tad demokratiskas Latvijas valsts un
politiska reZima nostiprinaSanas perioda latgalieSu rakstu valoda regularas
publikacijas ir lasamas laikraksta ,,R€zeknes Vestis”, ,,Vaduguns”, tacu vé&lakajos
posmos tas lietojums sastopamas laikrakstos ,,Latgales Laiks”, ,,Ludzas Zeme”,
,»Vietéja Latgales Avize”. Tendence parada, ka mediju nozime regionalas valodas
apzinas veidoSana ir nostiprinajusies pakapeniski un ir bijusi atkariga no sabiedrisko
darbinieku entuziasma un uzdroSinasanas. Apkopojot datus par latgalieSu rakstu
valoda raksto$ajiem medijiem paslaik, var secinat, ka netiek izdots neviens preses
izdevums, kura ir publikacijas tikai latgalieSu rakstu valoda. Tas nozimé, ka
integracijas process, izmantojot valodu ka piederibu veicinoSu aspektu, tiek vertéts ka
maznozimigs, kaut gan tre$a dala Latgales iedzivotaju (35.5%) to lieto ikdiena®. Ja

20. gadsimta sakuma notiek aktiva latgaliesu laikrakstu darbiba, tad Sobrid latgaliesu

0 Apakinodala izmantoti materiali arT no autores publikacijas: Murinska, S. (2011). Latgalie$u valoda
regionalo mediju telpa. Via Latgalica. Latgalistikas kongresa materiali: 3. storptautiskuo latgalistikys
konference (2011). Rézekne: Rézeknes Augstskola. 198. — 214,

2 Ainars, U. (2012). Latvie$u valodas paveida -latgaliesu valodas lieto$ana. LR Centrdld statistikas
parvalde. Pieejams http://www.csb.gov.lv/notikumi/latviesu-valodas-paveida-latgaliesu-valodas-
lietosana-35066.html, sk. 30.06.2014.
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rakstu valodai presé tiek atvéleta pielikumu loma. Lai gan latgalieSu valoda plasi tiek
lietota komunikacija dazadas sociolingvistiskajas vidés, tomér preses izdevumos tai
tiek pieskirta marginala nozime tieSi satura apjoma zina.

Laikraksta ,,Vaduguns” septinus gadus tika veidota lappuse latgaliski ,,Pi
saknem” (1990-1998). Publikaciju autori naca galvenokart no kultiras un sabiedrisko
darbinieku vides (pieméram, I. Slisans, A. Slisans, J. Cibuls), Iidz ar to ari satura
domingja galvenokart kultiiras informacija — literarie darbi, raksti par ievérojamiem
rakstniekiem, v&sturniekiem, pé&tnickiem, latgalieSu abecém u. tml. Ka viens no
nozimigakajiem, kas tiek izdots ari Sobrid, ir jamin laikraksta ,,R€zeknes V&stis”
pielikums ,,Moras Zeme”. Ari laikraksta ,Latgales Laiks” reizi ménesi tiek izdots
pielikums ,,Latgalisu Gazeta” (sakotngji tas bija lasams tikai elektroniskaja versija).
Lappuse latgaliski un zinas par latgalisko ir atrodamas ar1 laikraksta ,,Vietgja Latgales
Avize”. Salidzinajumam — ,,Moras Zeme” un ,LatgaliSu Gazeta” — ir regulari
izdevumi, kas sistematiski raksta latgaliski attieciba pret citiem Latgales regiona
preses izdevumiem, kas neregulari ievieto publikacijas latgaliski, pieméram, ,,L.udzas
Zeme”.

Pielikums latgalieSiem ,Moras Zeme” ir viens no ilglaicigakajiem
pielikumiem, kas tiek veidots regiona avizés. Pielikuma galvenokart tiek publicéti
kultarvésturiski un religiski raksti. Rakstu autorus parstav dazadu jomu specialisti un
interesenti — tie ir ne tikai Zurnalisti, bet ari skolotaji, priesteri, kultiiras darbinieki,
rakstnieki, dzejnieki u. c.

,LatgaliSu Gazeta” ir biedribas ,Latgolys Studentu centrs” iniciativas
rezultats, sakotngji to veido centra un elektroniskas vietnes lakuga.lv parstavji, kas
galvenokart ir aktivi jaunieSi, tomér Sobrid (kop$ 2010.gada) par pielikuma saturu
atbildiga ir laikraksta ,Latgales Laiks” redakcija. ,LatgaliSu Gazeta” paSlaik ir
samazinajusi rakstu skaitu, un pasreiz pielikuma saturu veido viens plasaks vai divi
nelieli raksti par kadu notikumu, kas saistits ar latgalieSu literatiiru, miiziku, valodu,
tradicijam utt. Ari ,,Viet§ja Latgales Avize” reizi ménesi pieveérSas aktualajam
latgalieSu kultiira, tade] pielikuma saturu veido publikacijas par jaunako literatiira,
miizika un intervijas ar ievérojamiem latgalieSiem. Regulari tiek public&ti vesturnieku
sagatavoti materiali par nozimigiem kultirvEstures pieminekliem, liecibam u.c.

materialajam veértibam.
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Latgalisko publikaciju témas ir ticiba, muzika, dzeja, proza, folklora, valodas
jautajumi, dzivesstasti, vésture. Ka redzams, t€mu loks ir samera ierobezots, dominé
kulttras tematika, aktualas ir arT religiskas t€mas. Pirmsvélésanu laika atzinibu giist
ironiski dzejas panti un karikattiras par politiku ikdienu un nepopulariem lémumiem.
Publikacijas izcelas ar Ipasi pozitivu noskanu, jo parsvara tiek rakstits par zinamiem
cilvékiem — Latgales iedzivotajiem, pieméram, publikacijas par novadnieku Steponu
Seili (Suseja, 2009), tautas muzikantu Juoni Patmalniku (Bierzena Anss, 2008) utt. Ta
ka psihologiski lasitajam tuvaki ir raksti, kas aktualiz€ vinam butiskas témas, tad
nereti ir iesp&jams sagaidit arl atgriezenisko reakciju, pieméram, lasitaja véstules
veida. Spilgts t€ls ir laikraksta ,,Rézeknes Ve&stis” ,,lasitaja” Plocinu Mase, kas raksta
vestules no Kalifornijas, pauzot satiru par politiskas un sabiedriskas dzives norisém.
Komunikativas integracijas procesa $ada prakse tikai liecina par iedzivotaju socialo
aktivitati, un laikraksts darbojas ka starpnieks kopienas savstarp€jai komunikacijai.

Izvért&jot publikaciju saturu, ir iesp&jams raksturot latgalieSu rakstu valoda
tapuso rakstu lasitaju. Pirmkart, raksts tiek adreséts ,,sav€jam” lasitajam, to pamato
uzrunas konstrukcijas, kas akcente piederibu un familiaritati: broli latgalisi, myusejis
Andryvs, latgaliesi, Malta (myusu posu, navys Vydusjyuras). Japiebilst, ka rakstu
autori galvenokart ir pasi lasitaji. Otrkart, mediju satura ietvertais zinojums lauj
konstatet vairakus adresata tipus, ko atklaj vienveidiga publikaciju tematika un Zanri.
Plasako publikaciju kopu veido informacija par valodu, literatiiru, vésturi, — tie ir
apraksti par jaunakajam gramatam, pardomas par ortografijas jautdjumiem,
ekspediciju apraksti, ieskats dzimtas notikumu veésturé, ka ari rakstu s€rijas par
religiskam t€émam — grékstdzi, kristiga gada notikumiem, parrunas par svétumu,
€tiku, morali utt. Katolicisma t€ma 1pasi laikraksta ,,R€zeknes Vestis” pielikuma
»Moras Zeme”. Ka redzams, minétas publikacijas raksturo izglitojosa ievirze, lidz ar
to tas ir veltitas konkrétas nozares interesentiem, kas v€las paplaSinat zinaSanas par
jaunumiem latgalieSu kultiira.

Savukart aktualos notikumus un pasakumus reprezent€ reportazas. Kops ir
izveidota LatgalieSu kultiiras Gada balva ,,Bonuks”, §is notikums ir radijis materialu
latgaliska diskursa uzturéSanai. P&c 14.augusta aktualitati nezaudé Dievmates Marijas
UznemsSanas debesis svétku atspogulojums, ka arT religisku tému akcentéSana. Lai
rastos minétas reportazas, ir nepiecieSamas aktivitates sabiedriskaja dzive. Laikraksta

,Ludzas Zeme” 2009. gada augusta numura var lasit rakstu par nometni ,,Atzolys”,
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kuras meérkis ir iepazistinat jaunieSus ar Latgales kultiras bagatibu, vesturi, apgiit
latgalieSu rakstu, ka ar1 stiprinat latgalisko izcelsmi. Viens no pasakuma
nerakstitajiem noteikumiem — ,,Atzoluos” runat drikst tikai latgaliski. Raksts, kas
inform& par nometnes norisi, ir latvieSu valoda, bet nosaukums ,,Mes asom, mes

2999

byusim ,,Atzolys”” un teksta pé&deja rindina ir latgaliski: ,,Paldis, atzolisi, par
atkluoteibu, laimis 1 pricys pylnajim breizim!” Var secinat, ka Sis raksts adreséts
jaunieSiem, kuri nelasa latgaliski, tomér tie var€tu bit nometnes potencialie
dalibnieki. 2007.gada vietgja pres€ tika publicéti raksti par jaunas latgalieSu muzikas
festivalu “Muzykys Skrituls”, kas notika Daugavpils novada Liksna: laikraksta
,Vietgja Latgales Avize” 2007.gada 6. julija ir lasams raksts “Muzykys Skrituls
Leiksna”, laikraksta ,,Latgales Laiks” 2005. gada 22. julija par pasakumu informé&ja
publikacija “Leiksna sazadziduoja latgalisi”, savukart 2006. gada 18. jilija apraksts
par festivalu ir latvieSu valoda ,Jau otrreiz Liksna ieripoja ,,Muzykys Skrituls”.
par ,,Latgolys Radejis” nedienam?’. Mingtie adresanti parstav realas organizacijas,
biedribas un izdevniecibu (pieméram, ,,Latgolas Studentu Centrs”, ,,Latgolys Kultiirys
Centra izdevniceiba”, biedriba ,,LR” u.c.), kuru mérkis ir saglabat un veicinat
latgalieSu valodas lietojumu publiskaja telpa. Lidz ar to tam ir noteikta
funkcionalitate, kas atSkiras no Zurnalista ka rakstu autora. Lasitajs nereti pielauj
subjektivu emociju klatbiitni, pieméram, jau iepriek$ minétas dazadas uzrunas grupas
un pateicibas izpausmes.

Lasitaju identifikacijas procesa nozimiga loma ir nacionalpatriotiskas ievirzes
rakstiem, kuros domin€ pozitiva un pacilajosa noskana un attieksme. Itin biezi §1
sajita tiek radita ar spilgtu valodas metaforu izmantojumu: ,,Turésimés cisi kai kulaks
ar niiceju iz myusu pravnukim i Divu!” (Tenca-Goldmane, 2008); ,,A vinoteibas
lozungs Latgolai ir bejis tikai mits 1 vysiis 90 saucamis breiveibas i nabreives godis
tautu nav 1veds lobklojeibas sauleite. Byusim gudri i dorbosimés sev 1 tavu zemes
lobumam! Navys slynkojit i pyustit tautu loba guda cel!” (Locs, 2009). Rakstos
izskan mudinajums darit ko paliekoSu Latgales laba un rosinajums kuplinat latgalisko

rakstu skaitu, lai uzturétu valodas mantojumu.

%2 Bierzen§ A., Bitans A., Rancane, A. (2009, 5.jin.) Ap situaceju Latgolys Radeja. Vietéja Latgales
Avize. Nr. 23. 3.
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Adresatam tiek argumentgti izklastita reala situacija, uzsverot ari radio nozimi
latgaliskas apzinas veicinaSana, tad&jadi aizskarot nacionalpatriotiskas jiitas, jo tie ir
raksti, kas vairak balstiti uz emocionalu situacijas analizi. Ka redzams, aprakstos un
reportazas daudzviet dominé personiga pasaules uzskata atainojums. Sada tendence
ataino lokalas preses pazimi — kopienas parstavju lidzdarbibu satura veidosana, laujot
pres¢ izskanét to subjektivajiem viedokliem. Lai gan Latgales regiona vietgjas
kopienas verojama valodas runataju un lietotaju esamiba, tom&r publikaciju saturs
neliecina par pietickamu ieguldijjumu kopienas komunikativas integracijas
veicinaSana. Lidz ar to latgalieSu valodai viet€jos laikrakstos piemit galvenokart
informativa un izglitojosa funkcija, art pragmatiska funkcija, piem&ram, ar publikaciju
palidzibu iesp&jams papildinat latgalieSu valodas vardu krajumu, lasiSanas prasmes u.
tml. Buatiski, ka latgalieSu valodas lictojumu pres€ veicina jaunieSu aktivitates, ko
aktualize jau min€to biedribu vai organizaciju reprezentacija.

Var secinat, ka sabiedriba ir sask&lusies divas dalas attieksmé pret latgalisko
diskursu: viena dala ir dedzigi latgalieSu valodas uzturétaji un atbalstitaji, bet ta ir
saméra neliela dala, kas neparstav tipisku vidusméra lasitaju. Ta spg& domat
kopsakaribas un pieprasa komunikaciju latgalieSu valoda. Otra dala savukart nevélas
lasit latgaliski, jo t0 apmierina piedavatais informacijas klasts un ta neuzskata par
vajadzibu piepiléties un papildinat valodu zinasanas. Arl regionalo mediju politika
rada, ka izdevgji ir ieintereséti lielaka lasitaju loka piesaisté, izdodot regiona presi
latvie$u un krievu valoda, tadél latgalieSu rakstu valodai tiek atvélétas vien atseviskas
publikacijas, lai izceltu tas nozimi Latgales regiona sociolingvistiskaja vide, ka ari
akcentétu valodas simbolisko aspektu. Latgales regiona etniska identifikacija, kas tiek
veicinata ar valodas palidzibu, vietgjos laikrakstos nav primara. lesp&jams saskatit
atseviSkas nianses, tacu tendences liek domat par komunikativas integracijas
procesiem, izmantojot citus pap€mienus, pieméram, publicgjot emocionali
uzrundjoSus vai tematiski piesaistoSus rakstus. Ka redzams, domingjosais latgaliesu
rakstu valodas publikaciju saturs ir kultiiras diskurss, [idz ar to presé tiek veidota
nepietiekama un neparliecinosa valodas reprezentacija, jo kopienas piederibas apzina

motivé un pamato galvenokart vienu identitates aspektu.
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5.3. Latgales regiona vietéjo kopienu identitates reprezentacija

Teorétiskaja literattira izskan apgalvojums, ka vietgjie zinu mediji veido
vietgjo identitati tikpat daudz, cik producg vietgjas zinas (Kanniss, 1991, 4, citéts no
Richard, 2013, 628), un Kkopienas veidoSana un stiprinaSana ir viena no
nozimigakajam zurnalistikas veértibam. Public§jot materialus, kuri pauz empatiju,
apbrinu vai lepnumu par citu cilvéku paveikto, zurnalisti sp&j uzlabot saikni, kas
vieno cilvékus kopa ka sabiedribu (Elliott, Ozar, 2010, 15-16, citéts no Richard, 2013,
629). Tas nozimé, ka veidot identifikaciju, kultiiras vai socialo, ir nozimiga masu
komunikacijas funkcija. Vietgja vide izcelot noteiktu tematiku un vertibas, tiek
veicinata identitates apzina. Piem&ram, prese veido izpratni par kopienas kopigo
realitati, Iidz ar to vairak pater&jot mediju saturu, kas reprezenté kopienas vértibas,
raksturu u.tml., tick iegiitas zinasanas par kopienu.

Apaksnodala tiek noskaidrots, ka laikraksti izmanto savu ietekmi Latgales
iedzivotaju socialas identitates veidoSana un kadi ir reprezentacijas veidi, izpausmes
un vertibas, kuras latgalietis ieglist nozimi mediju realitaté. Lai noskaidrotu, ka
regiona drukatie plaSsazinas lidzekli pozicioné un censas uzturét regiona kopienas
identitati, aplukotas tas publikacijas, kuras ka dalibnieks tiek minéts Latgales
latvietis/-te, latgalietis/-te, latgalie$i utt., ka arT citi Latgales latvieSa patibas
izteiksmes veidi, piem&ram, piederiba noteiktam pagastam vai pilsétai. Ar kvalitativas
satura analizes palidzibu tika noteiktas identifikacijas procesa veidoSanas tendences —
publikacijas paustas idejas, simboli, motivi un attieksme, t€lu raksturi —, tadejadi
konstatgjot vertibas, kadam tiek pieskirta bitiska nozime Latgales iedzivotaja
identitates veido$anas procesa lokalajos laikrakstos.

Promocijas darba apaks$nodala par valodas lietojuma daudzveidibu vietgjos
laikrakstos tika atklata viena no butiskam identitates iezimém — regionala valoda. Ka
redzams, valoda ir spilgts lidzeklis identitates veido$anas un uzturé$anas procesa, jo,
pirmkart, tiek izdoti laikraksti vai to pielikumi latgalieSu valoda un, otrkart, to veicina

saturs. Saja apaksnodala tiek raksturots otrais®.

% Apaksnodala izmantoti materiali no autores publikacijas: Murinska, S. (2012). Latgales latviesa
identitates poziciongjums laikrakstos Rézeknes Véstis, Latgales Laiks, Vietgja Latgales Avize (2008-
2010). Via Latgalica: humanitaro zinatpu zurnals. R€zekne: Rézeknes Augstskola. Nr. 4. 93.-105.
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Laikrakstos ir iesp&jams izskirt divus identifikacijas procesus. Pirmais — tiess
identifikacijas, piederibas uzsvérums, ko pauz publikaciju materials, otrais —
nojauSams, netiess, ko demonstré avizes struktiira — primaras, butiskakas informacijas
pasniegSana avizes titullapa, publikaciju veidi, valodas izvéle un foto materials U. C.
tehniski un struktiiras elementi, ko parsvara pauz tiesi avizes vizuala noform&uma
semiotika. Promocijas darba ir analiz€ts laikrakstu publikacijas ietvertais
identifikacijas procesa zinojums, jo pastav uzskats, ka lokalie laikraksti veido lokalo
identitati un lokalo vietu (Funk, 2013). Ka norada komunikacijas procesu pétnieki,
izpratne par savu identitati ir biitiska, lai apzinatos piederibu kopienai. Pieméram,
ASV kopienas zurnalistikas pé@tnieciba pastav uzskats, ka kopienas laikrakstu
publikacijam ir cieSaka saikne ar lasitajiem neka ,lielo” laikrakstu publikacijam
(Lauterer, 2006, Reader, 2006). Ka rada prakse, identitate un piederiba nav nodalamas
norises, bet gan aplikojamas mijiedarbiba, pieméram, laika no 1991. gada lidz
miisdienam vietgjos laikrakstos ir v@rojamas vairakas tendences, un Latgales
laikrakstu lasttaji sastopas ar dazadiem identitates veidoSanas panpémieniem. Pirmkart,
lai gan to izpausmju varietate un Iidzekli ir atSkirigi, ir iesp&ams konstatet
nozimigako tému kodolu, kas apvieno Latgales iedzivotaju gan ka etniskas, gan
teritorialas kopienas butibu:

- rakstura TpaSibas;

- 1pasa novada kultira (teatris, maksla, miizika, maksla), v€sture un

tradicijas;

- izglitiba;

- religija;

- literara dailrade.

Lidztekus jamin ar1 sociali-ekonomiskas jomas ietekme lokalas identitates veidoSana,
tacu tas aktivitate ir butiski novért§jama pedgja desmitgade, attistoties viet€jai
uznémejdarbibai, sadarbibai starpvalstu liment u.c. faktoriem. Literara dailrade no
kultiiras ir izcelta atseviski, jo demonstré pietati un atbalstu vietgjiem rakstniekiem ka
latgaliskas identitates veidotajiem un kolektivas atminas atainotajiem (ipasi aktuali
90. gados laikrakstos ,,.Ludzas Zeme”, ,Latgales Laiks”), lidz ar to regulari tiek
publicéti dzejoli un stasti. Japiebilst, ka novada kultiiras reprezentacija seviski spilgti

ir saskatama katolticibas tradiciju klatbiitne. Ka atzist laikraksta ,,Latgales Laiks”
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redaktore Z. Some, viet&jos laikrakstos galvenokart tiek izceltas kristigas un gimenes
vertibas (sk. 4. pielikumu).

Identitati spilgti akcenté arT regiona iedzivotaju nosauksanas strat€gijas — gan
etnonimi (galvenokart latgaliesi, Latgales latviesi), gan teritorialo piederibu atainojosi
apzimé&jumi — Latgales iedzivotajs. Pirmaja desmitgadé domingjosais aspekts vietejos
izdevumos ir teritoriala piederiba: rezeknietis, bérzpilietis, ludzanietis u.c., tatu
lidztekus tiek lietoti arT Latgales iedzivotajs, latgalietis. Péc 2000. gada vairak tiek
iesaistiti ar1 etnonimi latgali un Latgales latviesi, tatu joprojam aktualizéta tiek
teritoriala piederiba. Lidz ar to t€lu raksturojuma un tematikas izvelg ir sastopamas
etniskas un regionalas identitates veidoSanas pazimes, tacu aplikotaja laika perioda
tas rod reprezentaciju periodiski. Spilgta kulttrsocialas vides veidoSanas metode ir
regionalas identitates akcentéSana, vértéjot kopienas paveikto un nakotnes iespgjas,
kas ir ipaSi raksturiga 21. gadsimta, jo Sociala ikdiena galvenokart tiek uzlikota
finansialo resursu izpratné. Tacu, piemé&ram, laikraksta ,,R&zeknes V@éstis” tiek
akcentéta etniska identitate, ari citos aplikotajos — pieméram, ,,Vietéja Latgales
Avize” un ,Latgales Laiks”, ,,Vaduguns”, ,,Ludzas Zeme” — ta ir bitiska, jo Sie
laikraksti pauz latgalieSa etnisko identitati, tomér tajos 1pasa veériba tiek pieSkirta ari
regionalajai identitatei. Ziemellatgales laikraksta ,,Vaduguns” zurnaliste Sanita
Karavoicika, Latvijas Universitate izstradajot bakalaura darbu, veikusi apjomigu
petjumu par identitates veidoSanas paneémieniem divos Latgales laikrakstos
(,,Vaduguns” un ,,Rézeknes Ve&stis”), salidzinot identitates veidoSanas pan€mienus
viet€ja presé laika posma no 1991. gada lidz 2006. gadam. Autore ir atklajusi un
secindjusi, ka minétajos laikrakstos atSkiras identitates veidoSanas un atspoguloSanas
procesi, pieméram, laikraksts ,,R€zeknes Ve&stis” Latgales iedzivotajus reprezenté un
apzinas ka atsevisku socialu grupu — latgalieSus, kuri strada un dzivo Latgales regiona
un kopj novada bagatigo kultirmantojumu, savukart laikraksts ,,Vaduguns” norada
izteiktu piederibu Latgalei ka geografiskam novadam, nevis latgalieSiem ka atseviskai
socialai grupai, jo sevi vairak identificé ar latvie$u naciju®®. Mingtais p&tfjums gan
neataino situaciju visa Latgales regiona, tacu lauj secinat par pastavoSajam atskiritbam

identitates veidoSanas procesa.

# Karavoitika, S. (2008). Latgaliesa sociald reprezentacija lokalajos laikrakstos "Vaduguns” un
"Rezeknes Véstis" (1991-2006). Bakalaura darbs, izstradats Latvijas Universitat€, Socialo zinatnu
fakultate.
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Otrkart, zurnalistikas pé&tnieki uzsver, ka mediju satura veidotaji var radit
saikni starp cilvékiem, notikumiem un idejam, jo, pamatojoties uz mingtajam
veértibam, censas izskaidrot pasauli un realitati, un tadgjadi vinu zipojums tiek
saprasts. Proti, kada identitate tiek konstruéta — kopienas vai laikraksta profesionala
identitate, ir iesp&jams konstatét gan publikacijas, gan jau titullapas noform&juma,
proti, izveért€jot, kads piederibas veids tiek aktualizéts. Pieméram, laikraksti
,Reézeknes Vestis” un ,,Novadnieks” akcenté piederibu vietai: Rézeknes novada un
Vilanu novada laikraksts val laikraksts Aglonas, Livanu, Preilu, Riebinu, Varkavas
novadam, savukart ,,Latgales Laiks”, ,,Mumion™ prezenté lietisku informaciju. Lidz
ar to laikrakstos tiek radita izpratne par vietu un, ka norada mediju geografijas
petnieki, arT identitati, jo kopienas parstavji ,,pievieno” savas biografijas vinu
izvéletajai dzivesvietai (Savage et al., 2005). Tas nozim&, ka apliikotajos regiona
laikrakstos domingjosa ir kopienas jeb vietas identitate un laikrakstu profesionala
identitate ir sekundara.

Lidz ar to raksturiga vietéjas preses pazime ir Latgales simbolu un
kultiirvésturisku vertibu izcelSana — Latgales dzidros ezeru, Latgales keramiku,
gadatirgu, &dienu, krucifiksu, latgalieSu valodas un cilvéku aktualizacija — , uzsverot
§1s telpas miisdienu simbolisko kodu funkcionalitati sabiedriba. Tas nozime, ka tiek
izcelta teritoriala identifikacija. Pieméram, raksta ,,Latgale kliist Krievijas taristiem
pievilciga” autors min vairakus iemeslus, kade] Latgale var€tu ieinteresét citu valstu
iedzivotajus ka pievilcigs tirisma galamérkis: ,,Misu regions Krievijas taristus
ieinteres€ja ar dabasskatiem, amatnieku tradicijam, nacionalo virtuvi un viesu majam
pie tideniem, ka ar1 Latgales iedzivotaju viesmilibu, silto uznemSanu un sava novada
milestibu” (Laizans, 2010). Raksta zurnalists, aprakstot Krievijas taristu viedokli,
atgadina regiona iedzivotajiem par sava novada iesp&jam, tadgjadi pauz lepnumu par
Latgali ka tarisma objektu. Laikraksti rada, ka tie ir ieintereséti lokalas vides
potenciala izcelSana galvenokart kaiminvalstim ka adresatam.

Kulttirsocialas un ekonomisko faktoru ietekme spilgti redzama divos posmos:
pirmajos neatkaribas atjaunoSanas gados, atklajot dramatisku situaciju laukos, 1pasi
tas tiek izcelts laikraksta ,,Muinuon”: ,,Y MHOTHX HOBOXO35€B HET CPEICTB Ha TO,
4T00BI 003aBECTUCh CKOTOM KymuTh TeXHUKY (...)” (['puropee, 1992). Savukart
2011.gada latgalieSa identitates procesa negativu ainu noteic sociali demografiskie
procesi (ekonomiskas krizes ietekmg). Lai gan situacija visa Latvija ir lidziga, tomér
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Latgale tick raksturota ka apdraudéta: ,,482 ciemi Latvijas laukos bez nevienas
dzivojamas &kas, bez neviena iedzivotdja. Visvairak tadu ciemu esot Latgalg”
(Novadnieks, 2011). Ka redzams, tiek ieskic€tas arT negativas tendences, kas tomér
doming galvenokart pirmajos atjaunotas neatkaribas gados, tacu pédgja desmitgade
regiona un lokalas kopienas tick cildinatas, uzturot sacensibas garu ar citiem
regioniem vai konkrétam institlicijam novada, pieméram, skola: ,,Lai katrs no novada
laureatiem varétu salidzinat savu sasniegumu ar citu skolu labakajiem rezultatiem,
noradijam iegiito punktu skaitu” (Zulina, 2011). Zurnalisti teksta tiei paskaidro,
kadel tiek publicets noteikts materials, iesp&jams, ari lai aicinatu biit labakiem un
spécigakiem.

Mingtie pieméri parada vietgjo laikrakstu tendenci akcentét lokalo vietu un tas
cilvékus, tie lauj individam uzzinat par novada un valstt notiekoSo, apgiit socialas
normas un kultiru, tad€jadi rada piederibu noteiktai videi. Miné&ta telpas glorifikacija
mudina iedzivotajus uztvert un apzinaties dzivesvietas identitati. Tacu butiska loma ir
mikrovides konkretizacijai un tas piederibas izcelSanai. Piem&ram, Latvijas
ekonomiskas situacijas pasliktinasanas rezultata lauki, konkrétak pagasti un ciemi,
neskatoties uz iedzivotaju izbraukSanu pelna uz citam valstim, tiek aprakstiti ka
patverums pilsétas iedzivotajiem, piedavajot plaSas darbibas iesp€jas galvenokart sava
saimnieciba un mudinot pieversties lauku dzivei. Periférijas un centra attiecibas
1zpauZzas ar1 ka socialo grupu — pilsétnieku un laucinieku — pozicioné$ana, pieméram,
salidzinot to aktivitati un ricibu: ,,Laucinieki esot daudz ieinteresétaki un biezak
braucot uz pasakumiem neka pilsétnieki. LatvieSu tradicionalajas gadskartu svinibas
un ar1 jebkura cita pasakuma ar lielu prieku iesaistas poli, krievi un baltkrievi”
(Kilevica, 2002). Ka redzams, tiek akcent€ta ar1 citu etnisko grupu iesaistiSanas,
atgadinot par regiona kopienu daudzveidibu. Janorada, ka laikrakstos pret vietgjiem
iedzivotajiem tiek pausta pozitiva, nereti pat patetiska attiecksme: ,,Ne katrs ciems vai
pagasts var lepoties ar tik ievérojamu cilvéku, teju vai Ginesa rekordu gramatas
cienigu” (Utans, 2011), ka ar1: ,,Darbigi, talantigi un garigi bagati ir miisu, Maltas,
pagasta laudis” (Prusaka, 2011), tadgjadi, akcentgjot pagasta iedzivotaju veikumu,
tiek veidots pozitivs pagasta t€ls. Tas nozimg, ka lokalaja prese tiek uzsverta izcelsme
jeb dzivesvieta, kas norada uz kopienas parstavju papildu veértibu. Veidojot zinas,
bitiska vietgjo laikrakstu iezime ir noradit piederibu noteiktai pilsétai vai pagastam:

,Latgale uzvar bérzpiliete” (Vaduguns, 2011). Sads dzivesvietas izcElums aktualize
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konkrétas vietas nozimi dazadas jomas — kultiira, ekonomika un izglitiba. Lai gan
vietgjie pagasti nereti tiek pretstatiti pilsétas telpai un uzsvérta to atraSanas nomalg,
tomér akcentétie kultiiras, socialie un politiskie fakti un centieni tuvina pagastu
iespgjas urbanajiem Ilidzekliem, piem&ram, atspogulojot informaciju par interneta
lietosanu lauku bibliotekas un piedaliSanos pasakumos.

Personibu raksturojuma biezi tiek izcelta etniska identitate, atainojot valodas
piederibas apzinu: ,,Ka jitas cilveks, kas dzimis Latgale tieSi Péterdiena? Evalds
Stasulans, ,,Latgales Laika” lasitajs, jubilars un Dubnas pagasta priekSsédetajs, saka,
ka jutas labi. Te vin$ runa un dzird latgalieSu valodu, kura sarunajas ari daudzi
Daugavpils rajona padomes un pasvaldibu vaditaji” (Jonane, 2008). Zurnaliste
demonstré raksta varoni piederigu Latgalei, izmantojot dzimSanas un dzives vietu un
valodu. Bitiski ka pirmo ir akcentét piederibu novadam un (novada) avizei, un tikai
ka peédgjais seko amata nosaukums, uzsverot sava pagasta parvaldes darbinieku
nozimi latgaliskas identitates veicinaSana un saglabaSana. Tas tiek papildinats ar
faktu, ka pagasta parvaldé latgaliski runa ar7 citi darbinieki, ne tikai publikacijas
dalibnieks. Lidzas etniskas kategorijas uzsvérumam vietgjos laikrakstos tiek veidota
piederiba regionam. Sada gadijuma biitiska ir laikrakstu loma regionalas identitates
nostiprinasana, tas nozimé, ka identitates reprezentacija laikraksts akcenté lokalas
vietas nozimi. Lidz ar to saskatamas regionalas identitates veido$anas pazimes, jo
vairakuma gadijumu ta balstas uz socialajiem mitiem par ipasam dzives vietas
ipasibam (Cmupnsrun, 2007, 94). Regionalas identitates izpausmes ir atkarigas no
kolektivas atminas uztur€Sanas, esoSajam verttbam un normam; ta veidojas, radot
noteiktu pastélu, attistot specifiskas ipatnibas ikdienas dzivé (apgérba, vardnicas,
uztura u.c.). Regionala identitate nereti tick dévéta ari par teritorialo identitati,
solidariz&joties ar novadniekiem, kuri dzivo kopa viena teritorija paslaik vai ir
dzivojusi agrak (Cmupmsrun, 2007, 94). ST identitate parasti tiek izteikta, sasaistot
individu ar kadas noteiktas teritorijas vienibas, pieméram, pils€tas vai tas dalas
iedzivotajiem. Lidzvertigu identifikacijas procesu laikraksti demonstré, pasi izcelot
piederibu kadam ciemam vai pilsétai, minot ar1 konkrétas vietas: ,,Stiprinieks no
Latgales — preilietis Artis Plivda” (Atvara, 2010), ka arT novada nozimi. Vietgjos
laikrakstos regionala identitate tiek atspogulota, pauzot identifikaciju ar valsti un
novadu, informgjot par Latgales iedzivotaju panakumiem arpus Latvijas, aizstavot tas
vardu pasaulé, pieméram, raksta ,,Latviju parstavés vilaniesi” (Sondore, 2009). Saja
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gadijuma ir biitiski paust piederibu ne tikai Latgalei, bet ar1 Latvijai, atgadinot par
iesp€jamo veiksmi un panakumiem Vvalstij. Ka atzist sociologs E. Smits, tad ,,mitisks
speks un gluzi personiska kvalitate ir cilvéka saistibai ar kadu 1paSu zemes stiriti un
konkrétam vietam taja” (Smits, 2002, 32). Tas nozimég, ka veidojas dazadu kategoriju
mijiedarbiba un saikne starp lokalo, nacionalo un starptautisko. Paveiktais pagasta
klast aktuals lokali, nacionalaja Iimeni tiek akcentéts regions, savukart arpus Latvijas
nozimiga ir nacionala piederiba, tikai tad seko piederiba regiona kopienai. Lidz ar to
regiona kopienas identitates izpratné svarigs ir vides konteksts.

Visbiezak konstatétas latgalieSa patibas veidoSanas izpausmes viet&jos
laikrakstos ir kopigo kultiiras tradiciju un vértibu, kas pamata tiek attiecinatas uz
lauku vidi, tapat ari kultirvésturisko atminu, pagatnes liecibu un religijas
aktualizacija. Ka jau iepriek§ minéts, laikraksta ,,Latgales Laiks” redaktore uzsver
lokalas vides ipatnibas: ,,Pasaules vésmas, kas ienak Riga, Seit var tikt verttas
negativak™ (pielikums Nr.4.). Ka redzams, globalais tiek pretstatits lokalajam, lidz ar
to art redakciju darbiniekiem nakas izlemt, vai konkréta t€ma biis pieme&rota kopienai,
ko tie apkalpo. Tadg] nereti zZurnalisti izv€las saistit latgalie$a izaugsmi, izmantojot
emocionalus un nozimigus simbolus cilvéka dzivé — pagatnes liecibas un gimeni ka
stipru pamatu turpmakajai dzivei. Intervijas ar gimeném, apraksti, ka arT lasitaju
véstules pauz cienu ,,bagatam” gimeném, kuras ir daudz bérnu, kuras ir aktivas un
rosigas, visbiezak ar vidgjiem ienakumiem, bet tas apzinas piederibu Latgalei:
»Silmalas pagasta Kurtenos dzivo Augustanu gimene, darbiga, sirsniga un Tsteni
latgaliska” (Dombrovska, 2010). Akcentéta tiek ari gimenu vecakas paaudzes dzives
gudriba, to ka latgalieSu dziveszinas glabataju nozime musdienu Latgal€, Latvija un
pasaulé. Tapat avizes aktualizé vecaku paru laimigas laulibas panakumus, kur loti
biezi tiek uzsverta vira vai sievas etniska latgaliesa izcelsme. Ka redzams, vietgjas
zurnalistikas praksé raksturigi ir sniegt iedvesmojoSus piemerus un akcentét
galvenokart vidéjas un vecakas paaudzes parstavjus, tas nozimé, ka $ads saturs jau
norada, kadi biis laikraksta lasitaju auditorijas vecumposmi.

IpaSs gimenes ka vértibas izc€lums identitates veidoSana tika akcentéts
televizijas Sova ,,Dziedosas gimenes” aktivitasu konteksta. Kops$ 2008. gada regulari
vietéja presé tika atspogulota Latgales gimenu piedaliSanas televizijas Sova, Kkas
rosinaja lasTtajus atceréties un pamanit latgalieSu gimenes, izcelot to saliedétibu,

aktivitati un talantu. Publikacija tika noradita gimenu izcelsme, ka identitati
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ietekméjoSam faktoram tai tika pievérsta uzmaniba gimenu darbibas reprezentacija un
raksturojuma, pieméram, repertuara izvéle, ka ari izskata. Sada veida ari vietgja
informativaja telpa nereti ienak popularas kultiiras tendences, ko ievie$ globalas
pasaules Sovu dzivesveids, tomér vietgjos laikrakstos tas ir viens no veidiem, ka tiek
akcentétas latgalieSu sp&jas, raksturs un vitalitate. Zurnalisti sekmé sociali kolektivo
kodu veidoSanos, izmantojot pirmatnigas, iedzimtas sajitas, ko pauZz garigas un
materialas vertibas un simboli, un §1 briza popularas kulttras izpausmes ir Iidzeklis
identitates stiprinasanai, nevis tas parpemot, bet gan pielagojot sava regiona telpas
tradicijam.

Laikraksti regulari ataino Latgales iedzivotaju liktenstastus, piedavajot kopigu
pagatnes rekonstruéSanu, piem&ram, organizgjot konkursus par labako atminu stastu,
tade] laikrakstos ir daudz materialu, kas balstiti atminu reprezentacija. Kavésanas
pagatné redzama laikraksta ,Latgales Laiks” 1992. gada numuros, ko pauz pasi
lasitaji. Viet&ja pres€, nemot véra padomju laika avizu propagandas funkciju, ta ir
uzdrosinasanas: ,,N€, dziesmu sv&tki latgalieSu tautai nav vis izprieca, bet gan vairak
ka sava veida dievkalpojums...” — ta 1943. g. rakstija Janis Klidzgjs. Visus p&ckara
gadus nekas netika runats par 1943. gada 4.julija Latgales dziesmu svétkiem, kas
notika Daugavpili. Neiedzilinoties ta laika politiskajas noris€s (vacu okupacija u.c.),
noteikti ir jaatceras $is notikums” (Stasans, 1992). Ari Latgales kalendara (noradot
vesturiskus faktus un ievérojamu latgalieSu dzimSanas dienas) public€Sana taja pasa
laikraksta ieskicé vietgjas Zurnalistikas praksi informacijas atlasé. Viet€jos laikrakstos
izskan doma par novada pagatnes veértibu saglabasanu, pielagojot tas musdienu
globalizétas vides prasibam ne tikai ka pagatnes liecinieces, bet ari ka plaSaku
skatifjumu misdienu pasaulé. Presé tiek atainots, ka Latgales iedzivotajos picaug
etniskas identitates apzina, kas izpauZas vigu riciba. Tade] arvien spilgtakiem
lidzekliem tiek izcelta latgaliska piederiba: ,,Artiirs ir dzimis latgalietis, ar ko lepojas
un uzskata sevi par savas zemes patriotu” (Minova, 2010). Vietgjas avizes latgalieSus
rada ka pieticigus un pazemigus, ta¢u darbigus. Tie atainoti ka vértiba, kam tiek
pieskirta nozime avizes motivacija rakstit un informét, ieskicjot ari potencialo
laikrakstu adresatu: ,,Manuprat, Latgale joprojam ir neapzinatu un neizgaismotu
cilveku — dimantu kratuve, tap€c vienmér esmu lepojusies ar to, ka “Vietgja” uz
intervijam aicina ne tikai pazistamus cilvékus, bet arl vienkarSus, klusus darba

daritajus (..). Atliek ceret, ka kadreiz tomér tiks novértéta miisu vieniga bagatiba —
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izturigais un darbigais lauku cilvéks” (SvikSa, 2009). Ka redzams, zurnaliste
pozicioné Latgales iedzivotajus ka pieticigus un nesamakslotus. Lidz ar to laikrakstos
identific€Sanas procesa butiski kliist Latgales iedzivotaju veiksmes stasti — latgaliesu
energija un idejas (nevis materialas vertibas) atrast savu nodarboSanos regiona,
paveiktais darbs un rezultati, ka ari aktivitates dazadas citas jomas. Avizes
domingjosa $aja jautajuma ir kultiiras, arvien vairak art uznémeéjdarbibas akcentéSana,
kas galvenokart aicina lidzdarboties, uznemties atbildibu, izmantojot Latgalé esosas
kulttiras un dabas vértibas.

Parnovada parstavju vai viesu viedoklis, balstoties uz atminam par teritorialo
un etnisko piederibu regionam, vietgja prese tick izmantots regulari, lai atgadinatu par
latgalieSa 1pasitbam un lomu publikacijas dalibnieka dzivé. Avizés Latgales
iedzivotaja identitates apzinasanas tiek saistita ar konkreétu cilvéku darbibas rezultatu
reprezentaciju, ta izcelot novada ka kultiirsocialas telpas potencialu. Bitiska tematiska
kategorija, kas pauz latgalieSa patibu, ir publikacijas par latgalieSiem, kas ieguvusi
slavu sabiedriba — Latvija un plasak, pasi ar to paveikto. Tadgjadi ka pamatvertiba
tiek izvirzits cilvéks, kas darbojas un ir pieradijis sevi ne tikai regiona, bet ari plasaka
socialaja telpa. Sads latgaliesa reprezentacijas panémiens raksturigs laikrakstiem
,,Vietgja Latgales Avize” un ,,Rézeknes Véstis”, ari avizé ,,Latgales Laiks”, veidojot
kultiirvéstures apskatus un atminu stastus: ,,Skaista EZezera krastos iesaknojusies
Grisanu dzimta devusi Latgalei un pasaulei tris slavenus priesterus, izcilus arstus,
skolotajus, inZenierus, celu biivniekus, striklaku inZenieri (vipa veidotas struklakas
varbiit arT Sodien P&terpili un apkaimé ir apbrinojamas), pagastu vecakos, celtniekus...
un, protams, zemes kop&jus” (Latgales Laiks, 2009). Lidztekus intelektuala darba
veicgjiem tiek atgadinats par uzp€migiem un izturigiem zemes kop€jiem, paradot
gariga un fiziska darba nozimi un lidzsvara nepieciesamibu regiona.

Var secinat, ka katrs analizetais laikraksts izvirza savas vértibas un notikumus,
kam tiek pieSkirta nozime identitates reprezentacija. Tomeér vienojo$a pazime ir
vietgjas telpas glorifikacija, nereti tai piedévéjot mitiskas funkcijas. Regions kopuma
ar tas sikakajam vienibam — pagastiem, ciemiem — sava zina klst par brinum(u)zemi.
Jateic, ka visas aplikotas avizes akcenté noteiktas teritorialas vienibas. ST
identifikacija tiek izmantota visdazadakajas publikacijas, jo tai piemit neitralaka
atticksme attieciba pret iedzivotaju ka etniskas grupas parstavi. Bitiska ir vietas

akcenteSana uzneémejdarbibas, kulttras, 1pasi izglitibas un sporta sadalas. Savukart
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visneitralakas avizu rubrikas identitates veidoSanas procesa ir notikumu apskati — 1sas
zinas Latvijas novados, pasaulé, sludinajumi, kriminalie notikumi —, proti, tados
teksta zanros, kur nav biitisks piederibas realiz€Sanas process, bet gan personas
socialas lomas.

Atskiribas v€rojamas etniskas piederibas veidoSanas apjoma un izpausmes.
Vietu reprezentacija tick sasaistita ar vietéjas kulttirsocialas telpas realijam, un tas ir
Latgales regiona kopienas identitates koncepta pamata. Ta ir butiska laikrakstu
pazime, veidojot dialogu ar lokalo sabiedribu, ka uzmaniba tiek versta uz vietgjo
notikumu atspogulojumu, kas uzsver regionalas identitates esamibu, ne globalo zinu
ienakSanu vietgja telpa. Nozimiga ir lasitaju daliba identitates uzturéSana, kas nereti
izpauzas ka pagatnes un tagadnes konfliktu risinaSana, vesturisko un politisko
prieksstatu aktualizacija regiona un valsts I[Tmeni, piemé&ram, latgalieSu valodas statusa
jautajums. Tade] nereti viet€jas avize€s manama tiesSaka un familiaraka veérSanas pie
lasitaja, izradot ietekmi un priekSroku par vietgjo sabiedribu jeb kopienu. Lidz ar to,
jo vairak tiek akcent€ta vieta un lokala identitate, jo vairak laikrakstam ir nozimiga
kopiena. Jo §adi, péc B.Andersona domam, tiek radita ,,izt€lota” kopiena (Anderson,
1991, 2006). Tadgjadi, pateréjot lokalos laikrakstus, ir iesp&jams rast priekSstatu par
kopienas iedzivotaju raksturu, darbu un aktivitatém. Jo, ka redzams pieméros, presé
tieck pausta labvéliga atticksme pret lokalo un regionu ka kopienu. Lidz ar to
laikrakstu ietekme uz kopienu vértéjama ka vienojoSa, izv€loties reprezentacijas
panémienus, kas atspogulo pozitivas rakstura Tpasibas un ari regiona kultiiru. Etnisko
elementu, pieméram, valodas lietojums piedalas regiona kopienas atspoguloSana,
savukart piederiba — ciemiem, pagastiem, novadiem, - sekmé& lokalo kopienu
savdabigumu. Sada daudzos laikrakstos lidziga un sistematiska regiona iedzivotaju
reprezentacija, pat idealizacija, rada stereotipisku un nemainigu kopienas t€lu.
Tadgjadi veidojas divjada situacija — laikrakstos tiek realizéts stabils un pastavigs
priekSstats par kopienu, tacu ta kopienai netiek raditas izmainas un attistiba. Tas
nozime€, ka laikraksti akcenté lokalas vides potencialu, ,sargajot” viet€jos
iedzivotajus, bet netiek veicinata kopienas paSkritika, kas ir nozimigs aspekts

kopienas izaugsmé.
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5.4. Komunikativas integracijas salidzinajums

Komunikacijas lomu kopienas komunikativas integracijas procesa nosaka vietgjo
laikrakstu intensitate. Ar to tiek saprasta laikrakstu esamiba attiecigaja laika un vieta,
darbibas prakse un kvalitate, ko reprezenté saturs. Viet€jas kopienas preses izdevumi,
1pasi laikraksti, ir lokalas informacijas nodroSinasanas un izplatiSanas kodols, ka ar1
kopienas simbols. Tie darbojas ka informacijas kanals starp kopienu un dazadam
viet§jam institiicijam. Patérgjot laikrakstu saturu, kas reprezenté galvenokart lokalo vidi
un skar kopienas parstavju intereses, darbu, panakumus un laikrakstu lappusés ir
iesp&jams atpazit savus tuviniekus, pazinas u.c. cilvékus, ar kuriem ikdiena kontaktgjas —
ta lasitaji tieck komunikativi integréti un ari socializéti. Tadgadi ir jaizcel preses
nozimiga loma regiona kopienas, tacu ir jaizverte ari to kvalitate un veikums.

Komunikativi integrétas kopienas hipotéze paredz, ka laikraksti piedalas kopienas
piederibas apzinas veicinasana. To vietgjie laikraksti realiz€ ar sev raksturigo
zurnalistikas praksi, pieméram, laikraksta funkcijas liecina par to, ka tiek atspogulotas
daudzveidigas t€émas, izmantots plass Zanru loks un butiski, ka saturs ataino kopienas
intereses. Tapat nozimiga ir lokalas kopienas lidzdaliba komunikacija.

Aplikojot laikrakstu darbibas praksi, redzams, ka integracijas process tiek realiz&ts
ar atSkirigu Iidzeklu palidzibu. Dalai laikrakstu tie joprojam ir piesaistoSa satura
(novatoras témas) un formata mekl&jumi (uzlabotas majaslapas, komunikacija socialajos
tiklos), ilglaicigakie izdevumi saglaba jau izstradato modeli, pieméram, konsekventi ka
nozimigakais Iidzeklis sazina ar lasitaju tiek izmantotas vestules pa pastu. Tacu daudzas
kopienas pieeja un piedaliSanas ir ierobeZota vai stingri kontrol€ta, kas nozimé, ka
laikraksti ka primaro funkciju neizvirza lasitaju lidzdalibu. Tad€é] komunikativo praksi
raksturo vienvirziena komunikacija, kas tuvina nacionalo laikrakstu darbibas principiem,
jo auditorija ir attalinata no medija. Lidzigi ir ar laikrakstiem, kas aptver plasu
geografisko teritoriju. Lai kltitu par tipisku kopienas mediju, tiem ir nepiecieSsama saikne
ar kopienu, tacu $ada iesp&ja ir diezgan ierobezota. Tas nozimé, ka minétie laikraksti
neglst atzinibu regiona kopienas. Paslaik, komunikacijas Iidzeklu daudzveidibas
apstaklos, §1 tendence kopienas laikrakstiem ir loti aktuala, jo ne visi kopienas dalibnieki
var tikt sekmigi piesaistiti un uzrunati, pieméram, jaunakas paaudzes dala, kas izmanto

dazadus mediju veidus.
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Izstradajot promocijas darba metodologiju, tika izmantotas satura analizes
pakapes, péc kuram ir iesp&jams noteikt kopienas integracijas intensitati. Izanaliz&jot
Latgales regiona laikrakstu saturu, iIr redzamas tas dimensijas, kuras notiek
intensivaka darbiba kopienas komunikativas integracijas laba: kopienas struktiiras
reprezentdcija, kopienas viedokla uzklausiSana, kopienas savstarpéjas mijiedarbibas
veidosana. Turpmak, balstoties uz iespriekSanalizétajam kategorijam, ir izvertéti
kopienas Zurnalistikas praksé redzamakie, iecienitakie un efektivakie komunikativas
integracijas panémieni.

Salidzinot komunikativas integracijas veidus hronologiski, redzams, ka
aprakstitajos periodos tas izpauzas atskirigi, reprezentgjot kadu spilgtu tendenci.

Demokratiskas Latvijas valsts izveidosanas laika (1991-1995; (pé&tnieku
O. Skudras un I. Brikses piedavatais dalijums, sk. 4. 1. apakSnodalu) redzamakais
komunikativas integracijas aspekts ir kopienas struktiiras reprezentacija, lai gan arf tas
apjoms laikrakstos ir atSkirigs. Japiebilst, ka §1 kategorija nereti koreleé ar kopienas
savstarp&jas mijiedarbibas jeb vienotibas kategoriju, jo arT reprezent€ lokalas
informacijas apjomu un zurnalistu un lasitaju ka avotu mijedarbibu.

Savukart péc 2000. gada Iidz pat musdienam redzamas vairakas tendences,
pirmkart, komunikacijas tehnologiju ienakSana vietéjo laikrakstu ikdiena, otrkart,
reklamas un sabiedrisko specialistu materialu apjoms, treSkart, lasitaju skaita
samazinasanas. Notiku$as izmainas taja, kada veida tiek uzklausits kopienas viedoklis
un organizéta sadarbiba ar lasitajiem. Ta, pieméram, sazinai tiek izmantoti socialie
tikli, Iidz ar to ir notikusi auditorijas nogkirSana. So periodu raksturo straujs
sabiedrisko attiecibu specialistu rakstu apjoms, tad€jadi samazinas originalrakstu
skaits, kas liecina par zemaku zurnalistikas kvalitates praksi. Savukart lasitaju skaita
sarukSana, ko ietekm€jusi ekonomiska krize, iedzivotaju emigracija, liek domat par
satura izmainam, kvalitates uzlaboSanu, tadél tiek veicinata kopienas saliedétibas un
vienotibas kategorija, ko reprezent€ ,,lokalie stasti”.

Izvértejot un apkopojot analizes kategorijas par Visu aplikoto periodu kopuma,
redzams, ka iecienitaka un ietekmigaka komunikativas integracijas prakse ir kopienas
struktiiras reprezentacija, jo sniedz ne tikai visparigu informaciju par sistému, kada
darbojas kopiena un kadi ir aktualie lémumi un darbibas, bet bitiski, ka min&to
pakalpojumu un institiciju loma tiek arT izskaidrota. Zurnaliste Skaidrite Svik3a (sk.

4. pielikumu, ,Vietgja Latgales Avize”) apgalvo, ka ,laikraksti ir viens no
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pieejamakajiem veidiem, ka Latgales attalakajam paSvaldibam tikt sadzirdétam, jo
misu valsti reti politiska vara rod kopigu valodu ar izpildvaru, tiekoties aci pret aci (ja
$aja gadijuma ar tiem apzim&jam novadus un to iedzivotajus). Turklat p&c teritorialas
reformas Sis dialogs kluvis vél klusaks. Tapec laikraksts ir vidutajs starp lémgjiem un
izpilditajiem, informacijas izplatitajs un centra — ,,lielas pasaules” jaunumu ienesgjs”.
Tacu, ka redzams, laikraksts galvenokart ir informacijas izplatitajs un interpretétajs,
tacu retak kritizetajs vai analizetajs, kas spetu kopiena radit ieinteresétibu un aktivu
ricibu, jo, ka atzist S. SvikSa, ka ,,lasitajs misdienas ir izlutinats un arf slinks. (..). Bet
iedzivotaju pasivitate acimredzot ir saistita ar vispar&jo iedzivotaju kluso protestu pret
visu valstT notiekoSo un butiba — prese dalgji arT §1 iemesla d€l ir ari zaud&jusi savu
rupora funkciju. Avizes drizak ir informacija giiSanas, nevis taisnibas mekl&Sanas
instruments”. To reprezenté ari laikrakstu satura geografisko kategoriju apjoms.
Nevienu no apliikotajiem laikrakstiem nevar nosaukt par tikai pils€tas vai novadu
preses izdevumu, jo to saturs tiecas aptvert abas §is kopienas struktiiras dimensijas.
Pieméram, plasaku satura geografiju demonstré laikraksti, kuru darbibas teritorija ir
koncentréta mazaka kopiena (piem&ram, viens vai divi novadi), jo regulari un
operativi sniedz noteiktu informacijas apjomu (pieméram, ,,Vaduguns”, ,,Rézeknes
Véstis”, ,,Muwumon” u. c.). Regionalajiem laikrakstiem vai arl laikrakstiem, kas
aptver plasu teritoriju (pieméram, ,Vieteja Latgales Avize”), nodroSinat $adu
informacijas apriti ir gandriz neiesp&ami, nemot vera iznakSanas biezumu,
cilvékresursus un ar to saistitos finansu izdevumus. Tadgjadi tie neveicina izpratni par
kopienas struktiiru un iesp&jamajiem iesaistiSanas veidiem.

Kopienas viedokla uzklausiSana ir viens no bitiskiem komunikativas
integracijas veidiem, jo paredz lasitaju Iidzdalibu un viedokla pausanu. Nozimigi, ka
§1 prakse atklaj to, ka notiek sadarbiba ar dazadiem kopienas parstavjiem, pieméram,
minoritasu vai kadam marginalam grupam. Mijiedarbiba var notikt gan tie$a veida, tas
ir, organiz€jot klatienes tikSanas, gan piedavajot saskarsmi, izmantojot dazadus
komunikacijas lidzeklu veidus. Vietgjo laikrakstu lasitaji tiek aicinati tikties ar
laikrakstu parstavjiem, lai uzzinatu par kopienai aktualo: ,.kas ,,Vadugunij” noteikti
jauzraksta par Vecumu pagastu. Atnaciet uz tikSanos ar zurnalistiem, zurnalisti
uzklausis labas un sliktas zinas par Jasu pagastu” (Vaduguns, 2000, 1). Laikraksts
,Latgales Laiks” ir iedibindjis tradiciju sava dzimSanas diena kadam no lasitajiem
davinat avizes abonementu. Sakotng&ji avize parsteidza ar davanas originalitati: kadam
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no lasitajiem tika davinata ista govs. Savukart ,,L.udzas Zeme” ir organiz€jusi tikSanos
ar lasitajiem citu svetku ietvaros — Gramatu svétkos rikojusi interaktivas sarunas par
laikraksta tapSanu, vesturi, darba aizkulisem®. Ka redzams, vietgjie laikraksti dazados
veidos tiecas uzklausit auditorijas velmes, $adi tiek noskaidroti arT tai svarigi
jautajumi. Lasitaju viedokli iesp€ams uzklausit ari pastarpinati — pasta véstulu,
elektronisko véstulu, ka art telefoniski. Lasitaju vestulu sadalas ir iecienitas
laikrakstos ,,Ludzas Zeme”, ,,R€zeknes Ve&stis”, ,,Vaduguns”. V&stules ir redzamaka
rubrika, kura tiek pausts kopienas viedoklis. Tika novérots, ka véstulém ir dazadas
formas (viedoklis, siidziba u. tml.), tad€] komunikacijas mérki var bt atskirigi un
katra laikraksta tiek veidota citada socialas kontroles forma. Paslaik tiek praktizeta art
tulitéja elektronisko vestulu sitiSana, ko nodroSina attieciga laikraksta majaslapa
(piem@ram, ,,Vietgja Latgales Avize”). Elektroniskajas versijas tiek uzdoti art dazadi
aktualie jautdjumi, kas nereti tiek izmantota ka ierosme vai ideja publikacijai
(,,Novadnieks”, ,,Vietgja Latgales Avize”), lai gan to nozimigums noteikta laika
posma vai atbilstiba pasreiz€jam bridim netiek kontroleta. Viet&jie laikraksti praktize
ar1 telefonzvanu uzklausisanu (,,Rezeknes Vestis”, ,,Vaduguns” u. c.), tas nozimég, ka
kopienai tiek sniegta iesp€ja iesaistities tas komunikativajos procesos dazados veidos.
Bitiskakie faktori, kas to kave vai tiesi veicina, ir laikrakstu sp&ja mudinat lasitajus
but aktiviem, ieinteres€t ar saturu, un galvenais — atainot, vai situacija tiek ietekmeéta
un risinata. Sadi apstakli sniedz atbalstu kopienas identifikacijai, apliecinot gan
praktisko, gan emocionalo piederibu.

Nozimiga tendence, kas atklaj, ka viet&jie laikraksti veicina dazadu kopienas
parstavju integraciju, ir etniskie pielikumi poliem, baltkrieviem u. c., pielikumi
religiskajam konfesijam, ka arT citam intereSu grupam (,,R€zeknes Véstis”, ,,Latgales
Laiks, ,,Vietgja Latgales Avize”). Komunikativa integracija tiek veicinata ari ar
socialas un personigas informacijas (apsveikumi, lidzjutibas, sludingjumi u. c.)
publicéSanu, So izpausmi var attiecinat art uz komunikativas integracijas veidu, kas
prezenté kopienas iek§¢jas saiknes veidoSanu jeb savstarpéjo mijiedarbibu. Tiesa gan,

arT sludinajumu sadala 20 gadu perioda ir mainijusies dalibnieku un vietas izpratné,

% Ludzas zemes veidotaji runa ar lasitajiem. Ludzas Zeme. Pieejams
http://www.ludzaszeme.lv/news/ludzas-zemes-veidotaji-runa-ar-lasitajiem, sk. 08.05.2014.
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pieméram, 1992. gada ir konstat€tas iedzivotaju sociala stavokla atSkiribas: ,,Pardod
viens€tu, govi, teli, bites, arklu, sivénus Pildas pagasta SkriCos, Gusakovs”
(Sludinajumi, 1992, 4). Redzams, ka tiek noradits konkréts cilveks, tacu citos tikai
telefona numurs.

Patérgjot vietgjos laikrakstus, kopiena sanem dazadas zinasanas par kopienu.
Lokalas informacijas apjoms reprezenté kopienas mijiedarbibas procesu. Proti, mediju
saturs reprezente galvenokart viet§jos notikumus. Rezultats, kas tiek gaidits no
viet§jiem iedzivotajiem, ir rezonanse, tadgjadi paradot, ka viet§jam laikrakstam ir
ietekme un tas ir kopienas mijiedarbibas lidzeklis jeb sociala ,,saistviela” ka ieprieks
uzsver B.Makneirs (sk. 2.2.apaksnodalu).

Geografisko kategoriju analizé tika noskaidrots, ka visplaSakais viet§jo zinu
klasts ir laikrakstos ,,Ludzas Zeme”, ,,Vaduguns”, , R€zeknes Vestis”, ,Latgales
Laiks”. Nenoliedzami, tikai geografiskais aspekts nesp& nodrosinat komunikativo
saikni, biitiska ir attiecksme, saturs, kas rada piederibu kopienai, piem&ram, vietgjo
vértibu jeb kodu akcentéSana. Spilgts paraugs ir latgalieSu valodas izmantojums presé
(,,Rezeknes Vestis”, ,,Vietgja Latgales Avize”, ,Latgales Laiks™). LatgalieSu valodas
lietojums minétajos laikrakstos ir skatams ilgtermina un regulari. Sadu vértibu
atspogulojums reprezenté ari piederibu regionam un sekmé regionalas identitates
apzinu. Tadgjadi kopienas saikne tiek veidota, konstru€jot identifikacijas procesu
dazadam regiona grupam, jo viena no primarajam piederibas izpausmém ir piederiba
gimenei, tad seko piederiba kopienai, kadai socialajai grupai u.tml. Saja joma
visspilgtak pamanamas ir satura tendences, kas atspogulo socialos notikumus un
ataino saikni ar gimeni, izcel tas vértibas utt. Piem&ram, laikraksta ,,Vaduguns”
ieviesta tradicija publicét jaundzimuso vardus, fotografijas kopa ar vecakiem, ka ar1
nelielu aprakstu. Piederibas apzinu veicina ar1 publikacijas par vietgjiem cilvekiem, to
panakumu un veiksmes stastu atainojums. Laikrakstu darbibas prakse atspogulo ari
atSkirigu kopienas parstavju veida un apjoma reprezentaciju. Pieméram, laikraksts
»Vaduguns” paraléli lasitaju viedokla uzklausiSanai ,Lasitaju lapa” raksta par
vietgjiem iedzivotajiem gandriz ikkatra laikraksta lappusé, jo laikrakstu struktiira un
sadalas galvenokart ir atv€létas vinu pieredzes un parliecibas atainojumam. Tas
nozim€, ka komunikativas integracijas izpausmes raksturo plaSa, daudzu
Ziemellatgales lokalo kopienu reprezentacija, un laikraksta satura dominé kulttiras un

izglitibas loma kopiena, dzivesstasti, atminas, lauku pieredze u. tml. Arf citi regiona
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laikraksti sniedz detaliz€tu informaciju par kopienas parstavjiem, tacu tas nav
laikraksta primarais mérkis, pieméram, laikraksta ,,Novadnieks” izlaidumu laika tiek
publicéta informacija par novadu vidusskolénu gaitam macibu gada: ,,Loti labi gala
parbaudijumus nokartoja Sanita Klibike un Normunds Saraks, kas jau macibu laika
izc€las ar teicamam atzimém” (Rancane, 2000, 4). Raksta lietiski tiek izklastita
informacija par skolénu panakumiem, tacu, pieméram, netiek sniegts pasu
»izlaidumnieku” viedoklis. Tas nozimé&, ka laikraksta funkcija ir informacijas
sniegSana, neizveérSot kopienas pieredzes atspogulojumu. V&l viens bitisks
panémiens, ka tiek veidota komunikativa integracija, ir sadzives jautajumu risinasana.
To reprezenté socialas problematikas (apkure, infrastruktiira, apsaimnieko$ana)
publikacijas, kuras tiek pausts iedzivotaju viedoklis un stidzibas.

Var secinat, ka pastav kopienas zurnalistikas prakses atSkiribas dazadas kopienas
un komunikativa integracija atSkiras tiesi ar komunikacijas riku, pan€mienu un procesu
daudzveidibu. Tas nozimé, ka vietgjie laikraksti dazadi izprot savu lomu un funkcijas
regiona kopienas, tadgjadi tieck veidota ari noteikta komunikativa telpa. Pirmkart,
piedavajot apjomu, cik daudz informét par kopienu, otrkart, cik daudz kopienu iesaista
komunikativaja darbiba, tadgjadi veicina izpratni par laikraksta lomu kopiena un
iespgjam izteikties un iesaistities. Latgale lokalas kopienas ietekm& jau minéta
daudzveidiga valodas, kultiiras un religiska vide. Kopienas, kur §1 aina ir dazada, ir
iesp&jams noverot dazadu viedoklu ieklausanu, auditorijas v€lmju reprezentaciju,
lingvistisko izvéli (bilingvalie izdevumi latvieSu un krievu valoda). Tacu kopienas, kas ir
homogenas, kopienas komunikativa integracija ir satura kvalitates zina, visbiezak to
nodroSina attiecigu socialo, personigo zinu klasts ar emocionalu vert€jumu, ka ari

sadarbiba ar lasitajiem.
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SECINAJUMI

1. Lidzas globalajiem izaicinajumiem komunikacijas zinatn€ ir svarigi radit
izpratni par musdienu teorétiskajam picejam masu komunikacija dazados mediju
Iimenos — ka nacionalaja, ta regionalaja. Lokalo mediju pétnieciba ir jaizvers virziens,
kas skar noteiktas teritorijas medijus, jo tie ir nozimigi viet€jo kopienu aktivo
iedzivotaju integracijas lidzekli. Misdienu lokalo mediju teorijas pieprasa
starpdisciplinaru pieeju komunikacijas procesu pétnieciba. Tadg], lai izprastu viet&jo
mediju praksi noteikta kultdrsociala konteksta, ir nepiecieSamas konceptualas
zinaSanas par sabiedribu, politiku un ekonomiku, jo min&to nozaru faktori —
ideologija, progress, transformacijas procesi un to sekas, socialas izmainas un ari
mediju efekti — batiski ietekmé mediju veidoto realitati.

2. Latgales regiona masu mediju tirgii domin&josa ir vietéja prese. Tendences
zurnalistika nosaka arT dazu radio un televizijas darbiba, tacu plasakas komunikativas
integracijas iesp&jas sniedz viet§jie laikraksti, jo, piem&ram, regiona televizijam
paslaik ir marginala loma regiona limeni. Lai vietgjas televizijas varétu sekmigi
darboties, paredz&tie atbalsta pasakumi valstt kopuma (raidlaiks, saturs, marketings) ir
nepietickami. Lidz ar to auditorija, ka to rada mediju pateripa pétijumi, par
galvenajiem zinu avotiem izvélas nacionalo un privatas televizijas, lidztekus tiek
lasTtas ar1 zinas interneta.

3. Latgales regionu ir iesp&ams uzlukot divéjadi: pirmkart, ka vienotu lokalu
kopienu, otrkart, ka vairakas mazakas vienibas. Kada komunikativa vide tiks veidota,
ir atkarigs no kopienas struktiiras daudzveidibas (etniskas, kultiras, religiskas),
demografiskas situacijas, sociala, geografiska un ekonomiska stavokla, ka ari vietéjam
tradicijam, socialas atminas, vértibam u. c. apstakliem.

4, Mediju atrasanas noteiktu kultiirsocialo apstaklu ietekmé dikté abpus€ju
mijiedarbibu. Veikta analize atklaja, ka vietéjie laikraksti reagé uz parmainam
socialaja un kulttiras vide, 1pasi tadel, ka tie ir dala no §is telpas. Izvertgjot kopienas
zurnalistikas attistibas tendences laika posma no 1991. gada lidz 2013. gadam, ir

iesp&jams konstatet vairakas pazimes kultirsocialaja telpa:
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Attistiba

4.1. Dinamiskas parmainas viet€ja Zzurnalistika ve€rojamas galvenokart
pirmaja desmitgade — notiek esoSo mediju parstrukturizacija un jaunu mediju
izveide. 90. gadu sakuma regiona gandriz katra rajona tiek izdots vietgjais
laikraksts, tac¢u Iidz 2000. gadam novitate ir regionalie izdevumi (avizes
,Latgales Laiks”, ,,Vieteja Latgales Avize”, zurnali ,,KAITUTAJI&Pernon”,
,Latgale”), kas reprezenté sevi ka jaunas, demokratiskas, rietumu tradicijas
balstitas zurnalistikas aizsac€jus, pieversoties lidz §im mazak aktualizétam
teémam, piem&ram, privatas uznéméjdarbibas attistibai regiona.

4.2. Domingjosie peéc kvalitates un pieprasijuma ir pils€tu vai atsevisku
novadu laikraksti (iznak 2 — 3 reizes ned€la), jo ikned€las regionalie
laikraksti galvenokart veic parskata funkciju; informacijas atruma un apjoma
zina tie nespgj detalizéti atainot aktualitates visa regiona, ja tiek izdoti
vienreiz ned¢la.

4.3. Redzami un aktivi Sai laika tiek aktualizeta latgaliska identitate, attistot
individualo iniciativu — tiek izdoti laikraksti latgalieSu valoda (,,Moras
Zeme”, ,,Zemturs”), ka arl atjaunoti bijusie izdevumi (piemé&ram, trimdas
laikraksts ,,Latgolas Bolss™).

44. Vietgjo laikrakstu vidé valda lokalas informacijas monopoltiesibas, jo
nepastav konkurence starp vietéjam zinam un katram novadam bitiskas ir
savas aktualitates, 11dz ar to saturs un kvalitate ir atkariga no paSnieka. Tacu
tiek izceltas atSkiribas starp viet§jam kopienam, piemeram, salidzinot
izglitibas, socialo pakalpojumu pieejamibu novados (laikrakstos, kuru
izplatiba ir vairaki novadi), tadgjadi veicinot kopienu savstarpgjo sancensibu.

4.5. Visa aplukotaja perioda nozimiga Latgales preses tendence ir
bilingvalo izdevumu esamiba, proti, laikrakstu paral€las versijas latvieSu un
krievu valoda. Sie izdevumi parstav galvenokart pilsétas un novadus ar
multietnisku sastavu, tie ir jau padomju laika dibinati izdevumi (,,Ezerzeme,”
,»Re€zeknes Vestis”, ,,Ludzas Zeme”), iznemot laikrakstu ,,Latgales Laiks”.

4.6. 90. gadu vidu preses izdevumu tirgii dominé Rézeknes un Daugavpils
laikraksti, dikt&jot komunikacijas telpas saturu minétajas pilsétas un
apkartgjos novados, pieméram, Daugavpilt informativi bliva ir krievu valoda

izdota prese (4 izdevumi; latvieSu valoda ir tikai viens laikraksts). Peédgjas
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desmitgades saturs liecina, ka ming&tie laikraksti tiek izmantoti dazadu mérku
(politisko, ekonomisko) sasniegSanai, to reprezenté zurnalistu valoda
(ironiska, sarkastiska izteiksme), savstarpgja izrékinasanas un vérSanas pret
zurnalistiem (pieméram, tiesvedibas, laikraksta ,Mummon” redaktora
slepkaviba).

4.7. Zurnalistikas attisttbu regiona ir ietekm&jusi ekonomiska situacija.
Sakotngji masu mediju sektora privatizacija un ,,papira krize”, 2008. gada
ekonomiskie apstakli un regiona sociali demografiska situacija (ari
iedzivotaju darba emigracijas d&l), tacu, neskatoties uz svarstigajiem
apstakliem, laikrakstu satura tiek izcelti viet€jie resursi un alternativas
attistibas iesp&jas. Laikraksti regiona vidi tiecas ietekmé&t, piedavajot
rosino$u saturu, kas veérsts uz sabiedribas motivéSanu un atbalstu, lai
veicinatu regiona izaugsmi. Ekonomisko faktoru iespaids ir redzams
zurnalistikas darbibas nodrosinasana — darbinieku atlaiSana un tirazu kritums,
atseviSskiem izdevumiem ari izdoSanas biezums (no 3 Iidz 2 reizém nedgla),
pieméram, ,,LLudzas Zeme”, ,,Latgales Laiks”, ,,Vaduguns”.

4.8. Piemérota abonéSanas cena (atlaides pensionariem; tiem, kas var
lerasties pec avizes pa$i; piena piegadatajiem), tradicionalie komunikacijas
veidi (telefons, pasta veéstules), ka arl pozitivas un negativas pieredzes
uzklausiSana un publicitate veido viet€jo laikrakstu popularitati vidéjas un
vecakas paaudzes vidi, tacu arvien samazina jaunieSu auditorija. Pamata tie
ir pamatskolu un vidusskolu audzekni, kuru aktivitates un nereti ar1 sekmes
tiek atspogulotas vietgjos izdevumos, tacu darbsp€jigie un potenciali sociali
aktivaka lasitaju dala nav domin&josa auditorija (studijas galvaspilséta, darbs
arzemes, ka ar1 galvaspilsetas jeb centra socialas un kultliras iespgjas), jo ir
saistita ar citas vides resursiem.

4.9. Pedeja desmitgadé vietgjo laikrakstu vidi ietekmé& komunikacijas
tehnologiju ieviesana, kas lauj atri publiskot un izplatit informaciju. Lai gan
visi aplukotie laikraksti izveido majaslapas, tacu informacijas aprite ir
neefektiva, jo elektroniskas vides iespgjas netiek aktualiz€tas un pilnvertigi
izmantotas, pieméram, atseviSkiem izdevumiem saturs tiek atjaunots un

papildinats ar nové€loSanos (,,Ezerzeme,” ,Ludzas Zeme”, ,R&zeknes
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Vestis”), ka ar1 laikrakstu reprezentativitate, ko var€tu attistit, pieméram,

socialajos tiklos, tiek realizéta tikai ar butiskako zinu virsrakstiem.

Saturs

4.10. 1992.gada ir verojamas divas tendences — pirmkart, atseviskos
izdevumos saturs joprojam tiek cenzets, otrkart, izskan nacionalas identitates
un regiona kopienas koncepta apliecinagjumi (pieméram, laikraksta
,»Vaduguns” tematiskaja pielikuma latgalieSu valoda ,,Pi saknem”). Pargjos
apliikotajos izdevumos etniskas identitates centieni redzami 90. gadu beigas
(Iidz tam nozimigas ir socialas lomas), tacu vél aktivak tikai ap 2008. gadu,
kad pieaug latgaliesu rakstu valodas lietojums laikrakstos un tiek atklats
kultiirsocialas telpas cilvekresursu un vertibu potencials.

4.11.  Vietgjo laikrakstu privatizacija mediju saturu (galvenokart to, kas
dibinati padomju laika) bitiski nemaina. Novatori satura risinajumi ir
redzami laikrakstos, kas dibinati péc 1991. gada, pieméram, tick akcentéta
cilvéka individualitate. Nozimiga klust personiba, kuru raksturo ne tikai
panakumi darba, bet ari intelektuala un emocionala pieredze. Péc 2000. gada
pasi tiek izcelta regiona iedzivotaja ka ideju generétaja un uznéméja loma
(ekonomisko apstaklu ietekmg), aktualiz&ot pozitivas prakses un veiksmes
paraugus.

4.12.  Privatizacijas posma ir verojama viedoklu pausana un dazadiba no
lasttaju puses. Paslaik tikai atseviski izdevumi pielauj kritisku polemiku par
situaciju vietgja kopiena, regiona vai valsti.

4.13. Péc padomju propagandas ietekmes par nozimigu aspektu klast
komercialais uzdevums, tade] laikraksti tiecas piesaistit lasitaju uzmanibu ar
piesaistoSu informaciju un par vienu no galvenajiem faktoriem un ienakumu
avotu klust reklama, tacu 2000. gadu beigas tas apjomu ietekmé& ekonomiska
krize un vietgjo uznémumu skaita saruksana.

4.14.  Vietgjie laikraksti reag€ uz izmainam un procesiem valsti, pieméram,
Latvijas rubla ievieSanu, administrativi teritorialo reformu, iestasanos
Eiropas Savieniba, ta¢u procesus kopuma biutiski neietekmg, jo tie

galvenokart informe& par aktualo $ajos jautajumos.
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4.15.  Pirmaja desmitgadé domin&josa geografiska kategorija ir lokala telpa,
kas veido vietgjas informacijas kopumu. Lidztekus vietéjam aktualitateém
pamazam nozimigas kliist nacionala un starptautiska Iimena zinas, tacu tas
galvenokart reprezente ,,skalakie” un sensacionalakie notikumi. Ievérojams
starptautiskas informacijas apjoms ir redzams laikraksta ,, Muaunon™.

4.16. Kopuma kops 90.gadu vidus ir paplasinajusies viet€jo laikrakstu
funkcionalitate — tie atspogulo ne tikai sadzives, politiskos, ekonomiskos u.c.
jautagjumus, bet skar ari témas, kas ir saistitas ar viet§jo iedzivotaju
nozimigakajiem dzives briziem — piedzimsana, laulibas, jubilejas, tuvinieka
aizieSana muZziba u. tml.; tapat arT sensacionalas zinas, piem&ram, vietgjas
varas Iideru ienakumus, kriminalinformaciju, aprakstot nozieguma
vaininiekus. Raksturigaka p&déjas desmitgades pazime ir detalizéta kopienas
parstavju dzives reprezentacija.

4.17.  Kompromit€josa informacija veic vietgjo pasvaldibu, skolu, medicinas
iestazu u.c. institliciju opozicijas funkciju. Materiala ne vienmér tiek izveérsta
situacijas analize, tacu ta laikraksti demonstré kopienas ,sargsuna”
izpausmes. Savukart atseviSki izdevumi atspogulo to saikni ar vietgjam
paSvaldibam (ka dalgjs finans€juma avots), sniedzot priekSroku noteiktas
pasvaldibas parstavju viedoklim.

4.18. Butiska satura tendence, kas ienak postpadomju laika ir Baznicas
aktualitates (dazadam konfesijam aktuala informacija) — dievkalpojumu
norise, svétku dienas, ka arf citi religiskie notikumi, ta reprezentgjot regiona
kulttrsocialo vidi un religijas klatbtitni ne tikai svétku dienas, bet art ikdiena,
jo tiek veidotas tematiskas lappuses dazadu religiju parstavjiem un etniskie
pielikumi poliem, baltkrieviem vinu dzimtaja valoda (kas paradas 90. gadu
vidii), kas demonstre cienu pret multietnisko vidi.

4.19. Nozimiga regiona laikrakstu pazime ir bilingvala situacija, kas rada
divas — latvieSu un krievu valodas informativas telpas, tiecoties sasniegt
vairakas adresatu grupas. Bilingvalais diskurss veido nevienlidzigu izpratni
par regiona kopienu. Sadu praksi, pirmkart, kultivé pasi zurnalisti, izvéloties
konkretu dienaskartibu, otrkart, ta ienak sadarbibas rezultata ar
kaiminzemém. Treskart, regiona iedzivotaju subjektiva izvéle satura un
valoda, ko galvenokart nosaka pagatnes pieredze un ieradums.
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4.20.  Raksturigaka atSkiriba starp latvieSu un krievu izdevumiem ir
geografisko kategoriju apjoms: krievu presé visplasako telpu veido
starptautiska informacija (pieméram, arvalstu politiska un sociala dzive,
slavenibu stasti) un nereti subjektiva un tadgjadi stridiga izteiksme, ko spilgti
reprezenté diskusijas viet€jo laikrakstu Zzurnalistu vidia (galvenokart starp
tiem, kas tiek izdoti Daugavpili). Tas nozimé, ka notiek informativa cina un
konkurence krievu valoda iznakoS$o laikrakstu vidi.

4.21.  Laikraksti, kas iznak paral@li latvieSu un krievu valoda, ir ietekmigs
marketinga panémiens, tacu atSkirigu notikumu, personu un objektu
atspogulojums, ka ari neproporcionals informacijas apjoms abam lasitaju
lingvistiskajam grupam, $kel regiona kopienu.

4.22.  Lai gan vietgjie preses izdevumi tiek rakturoti ka pretstats paterétaju
kultiirai, 21. gadsimta tendences ienak arT tajos, pieméram, sekojot televizijas

Sovu norisei un aicinot atbalstit kopienas parstavjus, kas tajos piedalas.

Zurnalista funkcijas

4.23.  Zurnalistu vidi raksturo kolektiva nemainiba un stabilitate vairaku
gadu garuma, jo lielaka dala darbinieku redakcijas strada no 10 lidz 19
gadiem, lidz ar to vietéja zurnalistika reti nonak jaunie komunikacijas
specialisti, kas var€tu biit potencialie novatoru ideju un standartu ieviesgji,
tadeé] joprojam atseviskos izdevumos (,,Novadnieks”, ,Ludzas Zeme”,
,Reézeknes Vestis”) ir vérojama ieprieksgjo gadu (galvenokart padomju laika)
pieredze satura un izteiksmé.

4.24.  Zurnalisti vietéja presé uznémusies galvenokart uzdevumu informét,
lai gan aptaujas datos tiek akcenteta Zurnalistu ka ,,sargsunu” loma, tomér
prakse ta tiek istenota minimali, tadél domin&josa ir reflekteéSanas funkcija.

4.25.  Vietgjo laikrakstu starpa ir v€rojama ,rakstu apmaina”, atainojot
abpusgjo sadarbibu un satura veidoSanas stratégiju. Tas liecina, ka atseviskas
témas ir kopigas un aktualas visai regiona kopienai.

4.26.  90. gadu sakuma publikaciju autori galvenokart ir Zzurnalisti, ka art

dazadu jomu eksperti, tatu pe&d€ja desmitgadé ne vienmer tiek uzradits
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publikaciju autors, lidz ar to nav zinams informacijas iegtSanas veids un
avots.

4.27.  Kops 2000. gada ir palielinajies sabiedrisko attiecibu specialistu rakstu
skaits, mainot zurnalista uzdevumu apjomu, savukart pieaugot reklamrakstu
skaitam, ir samazinajusies zurnalistikas objektivitate.

4.28.  Zurnalista funkcijas uznemas ari padi lasitaji, iesfitot aprakstus un
reportazas par aktualajiem notikumiem (doming kultiiras joma). Polemiku
spgj izverst lasitaju vestules par sadzives un politikas jautdjumiem, tacu $o
strat€giju izmanto tikai dazi laikraksti (piemé&ram, ,,Rézeknes Veéstis™).

4.29.  Raksturigi, ka zurnalistikas procesa tiek iesaistitas ievérojamas vietejas
personas — garidznieki, dzejnieki, rakstnieki, skolotaji, ka arT citi sabiedriski
aktivi cilveki, lai komentétu nacionalas un regiona aktualitates, piem&ram,
latgalieSu valodas statusa jautajumu, vai izskaidrotu kadu faktu, notikumu
utt. Apliikojot So autoru dinamiku, ir redzams, ka 1992. gada tie ir lidz pat
30% (ipasi lauksaimniecibas un zemkopibas eksperti); to skaits samazinas
2000. gada, tacu 2011. gada atkal piedzivo kapumu (vidg&ji 20%). Redzams,
ka nostiprinoties demokratijas procesiem, dominé originalraksti un lasitaju
vestules, tacu vélakajos posmos atseviskos izdevumos atkal zud izteiksmes
briviba un manami cenzlras centieni.

4.30.  Krievu valodas izdevuma zurnalistu leksika ir saskatama spilgta un
subjektiva izteiksme, savukart kontroversialas publikacijas dominé
laikrakstos ,,Rézeknes V&stis” un jau minétaja ,,Mumuimon”, pauzot nosodosu
atticksmi pret viet€§jo varu. Emocionals stils vérojams lasitaju veidotajos
materialos, tad€] viens no to iecienitakajiem Zanriem ir reportaza, kas pielauj
neformalaku izteiksmi notikuma izklasta, tomeér arl Zurnalisti nereti izmanto

familiarus publikaciju satura un valodas pagemienus.

Identitates reprezentacija

4.31. Ir izdalami divi posmi: neatkaribas pirmie gadi, kad tiek akcenteta
valstiska neatkariba, mazak regiona identitate, tatu jau 90.gadu vida un
beigas tiek izcelta regiona nozime, kas tiek veicinata ar latgalieSu valodas
lietojumu presé. Sakotng&ji identitati spilgti reprezenté regiona iedzivotaja

sabiedriskais devums, pieméram, lauksaimnieciba paveikto darbu aspekta,
212



5.

tacu 90. gadu beigas arvien vairak tiek akcent€tas kulturvesturiskas vertibas,
glorificgjot viet€jo vidi un kopienas.

4.32. Viens no faktoriem, kas uzskatami piedalas Latgales iedzivotaju
identitates reprezentacija, ir latgalieSu valoda. Lai gan publiskaja telpa tiek
akcentéta latgalieSu valodas loma sadzivé, baznica un gimeng, tomer pres¢ ta
tiek veértéta neviennozimigi. Ari no Zzurnalistu puses izskan vélme par
latgalieSu mediju esamibu, tomer taja pasa laika tie apgalvo, ka tik labi
neparvalda latgalieSu rakstu valodu un uzskata, ka ar1 lasitaju vidi nav
pieprasijuma, tadel, lai piesaistitu un veidotu noturigu un stabilu laikrakstu
auditoriju, pamata doming latvieSu un krievu valodas.

4.33.  Identitates konstruéSanas veidi laikrakstos ir atSkirigi, katra kopiena
tiek akcent€tas citas vértibas, ka ar identitates izpratne — doming&josa ir
regionala identitate (ipasi monoetniska vide, pieméram, Ziemellatgal€), tacu
citviet tiek uzsverta etniska identitate.

4.34.  Redaktoru viedokli (intervijas) izskan ekonomiskas un politiskas vides
ietekme Latgales iedzivotaja reprezentacija — galvenokart 1&€na ekonomiska
attisttba un multikulturalisms, tacu laikrakstu satura tiek izcelts regiona
iedzivotaja pieticigais raksturs un darbs, ko galvenokart reprezenté lauku
vide.

Izvértgjot un salidzinot Zurnalistikas tendences lokalajas kopienas (sk.
secingjumus Nr.4.), redzams, ka vietgjiem laikrakstiem ir dazada izpratne par
komunikativas integracijas procesiem:

5.1 Bitiskakais faktors, kas parada to, ka kopienas laikraksti piedalas
komunikativas integracijas veicinaSana ir, pirmkart, tie veido vietéjo
kopienu lokalo identitati, Iidz ar to profesionala identitate nav tik
nozimiga, jo galvenokart tiek akcentéta kopiema un vieta, nevis
zurnalista darbiba. Otrkart, tiek respektéti dazadi Latgales vietgjo kopienu
socialie slani, intereses un sociala piederiba.

5.2. Kopienas komunikativo integraciju, pirmkart, nosaka komunikacijas
iesp&jas un mediju patéréSana. Latgales regiona ir vairaki novadi, kuros
netiek izdoti laikraksti, tadel iedzivotajiem nakas lasit tuvako pils€tu vai
pagastu avizes. Tas nozimé, ka informacijas kodolu veido blakus esoSo
kopienu zinas. Sada situacija rada nepilnibas telpas apgsana, tadéjadi arl
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komunikativa integracija ir zemaka. Novados, kuros jau ilglaicigi tiek izdoti
vietgjie laikraksti, (R&zeknes, Daugavpils, Balvu, Ludzas, Preilu), tiek
reprezentta stabila (tirazas un lasitaju skaita zina) un regulara informacijas
nodro$inasanas prakse.

5.3. Pilnveértigu viet€jas telpas reprezentaciju sp&j nodrosinat laikraksti, kas
orientéjas uz kadu noteiktu pilsétu vai novadu. Regionalie laikraksti, kas
aptver visu novadu, sniedz tikai nelielu, informativu izklastu (doming zinu
agentliru materiali), un to iznakSanas retums (reizi ned€la) nespgj atainot
visus aktualos notikumus un sniegt to pamatotu analizi. Laikraksti, kas aptver
dazus novadus (pieméram, ,,Vaduguns”, ,R&zeknes Veéstis”, ,Ludzas
Zeme”), reprezenté lielaku originalrakstu skaitu, daudzveidigu informacijas
apmainu ar iedzivotajiem (tikSanas, pasta vestules, telefonzvani) un dazadu
kopienas struktiiru reprezentaciju un iesaisti (piemeéram, bérnu un jauniesu),
tadgjadi Sie laikraksti demonstré aktivaku komunikativas integracijas
procesul.

54. Komunikativas integracijas prakse 20 gadu laika ir mainijusies, tomér
§1 attistiba ir stabila un vienmériga (ipaSi satura). Joprojam tiek izdoti visi
20. gadsimta vida dibinatie laikraksti, tacu bitiskas izmainas ir vérojamas
sadarbibas veidos ar lasitajiem un to struktiira. Ja sakotngji padomju laika
ietekmé izskan slavinajums par kopienas paveikto darbu, tad paslaik dominé
lasitaja privato intereSu reprezentacija, tade] laikrakstos nereti var redzet
neparastu saturu, pieméram, bildinajumu.

5.5. Kops 2000. gadu vidus ir samazinajusas redakcijas darbinieku tiesas
tikSanas ar lasitajiem un to motivacijas pasakumi. Ja sakotngji tiek davinatas
apjomigas balvas (piem&ram, laikraksta ,,Latgales Laiks” abonements izlozes
rezultata vargja tikt pie dzivas govs), tad Sobrid ekonomisko apstaklu
ietekmé arvien retak tiek rikotas lidzigas akcijas vai konkursi, vai ar1 balvu
fondu veido galvenokart konkréta izdevuma abonements. Ari komunikacijas
tehnologiju izplatibas rezultata zurnalisti sanem elektroniskas véstules, tas
nozimé, ka zurnalistika kopuma ir notikusas izmainas informacijas iegisanas
un izplatiSanas veidos.

5.6. Arvien mazak laikrakstus pat€ré jauniesi, lai gan tiek domats par vinu

piesaisti (tematiskas lappuses b&rniem un pusaudziem, zurnalistu klubini,
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intervijas ar skoléniem un studentiem, raksti par vietéjam skolam), toméer
galvenokart saturs ir paredzets jaunieSu vecakiem un vecvecakiem, kuri ir
»pateicigakie un elastigakie” lasitaji, jo Iidztekus jaunajiem medijiem
joprojam patéré ari drukatos; labi parvalda ka latviesu, ta latgalieSu un krievu
valodu. Lidz ar to vini spg&j pielagoties un patéré medijus dazadas valodas, un
sastopas ar atSkirigu regiona vides vert&jumu.

o.17. Lai gan vietgja prese tiek pozicionéta ka lasitaju aizstavis, tomér tikai
dazi laikraksti realiz€ So funkciju. Arvien izskan aicinajums izteikt
pretenzijas un aizvainojumu, avize vairs nav tikai parliecinaSanas Iidzeklis,
bet ta mudina cilvékus uz noteiktu ricibu sava ka individa laba.

6. Analizgjot kopienas komunikativas integracijas limeni, ir iesp&jams noteikt
kopienas zurnalistikas tendences un otradi. Tapat tas lauj noskaidrot, ka tiek uztverta
un raksturota regiona telpa, tas geografiskais ierobezojums u.c. pazimes kopuma.
Lasitajiem laikrakstu lasiSana ir ne tikai savas telpas izzina, ko piesaka mediju
geografijas pétnieki, bet ari apzinaSanas, kas savukart liecina par masu mediju
psihologisko un kognitivo ietekmi un TpasSi aktuala klust identitates noteikSanas
procesa.

7. Lidz ar lokalo laikrakstu ieklauSanos digitalaja vide, tie ir paklauti moderno
tehnologiju ietekmei, tacu tas ir viens no veidiem, ar ko var tikt veicinata kopienas
komunikativa integracija vid€, kas nojauc geografiskas robezas, tacu rada un uztur
telpisko apzinu imaginara Iimeni. Elektroniskaja vidé paslaik var palielinat un
piesaistit jaunakas paaudzes lasitajus. Vietgjo laikrakstu dzivotsp&u komunikacijas
lidzeklu daudzveidibas apstaklos var noteikt kvalitativs un piesaisto$s saturs un idejas,

un efektiva saikne ar lasitaju.
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NOBEIGUMS

Kosmopolitisma un nepartrauktas mobilitates laika tom@r nozimiga un
saprotama ir vélme atrasties sava telpa gariga un teritoriala izpratng. Sadu saikni starp
lokalo vidi un sabiedribu nodroSina viet&jie laikraksti, kas censas saglabat savu
unikalo, 1paso, dzimto, ka arT vietgjas vertibas un tadejadi ir nozimigs lidzeklis
identitates veidoSana.

Avizes, izvéloties personibas, notikumus, vietas un objektus, rada un veicina
minéto realiju nonakSanu publiskaja telpa, kas savukart veido Latgales avizu lasitaju
priekS$statu par to, kas vini ir un vélas bit. Vietgjas informacijas un kopienas mediju
loma visspilgtak izpauzas regiona limeni. Kopienas mediju darbiba nozimiga loma ir
vietgjai auditorijai jeb, ka dévé geografiski vai péc citadiem parametriem nodalitu
cilvéku grupu — kopienai. Sadas prakses mediju esamiba veido kopienas Zurnalistikas
pamatu. Promocijas darba par geografisko kopienu ir uzlikoti Latgales regiona
iedzivotaji. Tadgjadi viens no biitiskiem aspektiem viet€jo mediju izp&te€ ir teritorija
jeb lokala vieta, kura tie darbojas. Teritoriju jeb vietu raksturo noteikti aspekti, kas
ictekmé arl mediju darbibu taja, tadgjadi tiek akcentéti ka mediju, ta geografijas
mijiedarbiba, jo viens no viet€jo mediju uzdevumiem ir vietgjas telpas reprezentacija,
ko tiecas analizét arT mediju geografijas pétnieki. Mediju loma $aja vidé ir atainot
socialo realitati un ar1 to konstruet, izveloties aktualizét konkrétus notikumus, t€lus,
personas u.tml.

Komunikacijas procesu pétnieki uzsver, ka mediji veicina piederibas sajutas
apzinasanos. Lokalo mediju konteksta tas ir 1pasi aktuals jautdjums, jo ierobezota
geografiska telpa, nelielais cilvéku skaits un klatbiitne ir apstakli, kas veicina ciesaku
saikni starp kopienu un medijiem. Viet&jo mediju saturs, kas atspogulo kaimina,
radinieka vai cita pazinas aktualitates, veicina to popularitati kopiena, jo ta ir lokala
informacija, kas ir nozimiga tikai kopienai. Informacijas pieejamiba par vietgjo
kopienu atskir viet€jos medijus no nacionalajiem, jo tas biitiba ir unikalas zinas, un to
koncentrétibu nodrosina regiona geografiskais un administrativais iedalfjums.

Regulara vietgjas vides reprezentacija ir pamats, lai veidotu vietas identitati,
uzsverot tas materialas un nematerialas vertibas, bet ta tiek izcelts ar1 atSkirigais un
savdabigais. Analiz&jot kopienas komunikativas integracijas limeni, ir iesp&jams
noteikt kopienas Zurnalistikas tendences un otradi. Tas nozimé, ka iesp&ams pieradit
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izvirzito hipot€zi, jo kopiena ietekmé viet&jas zurnalistikas praksi un savukart vieteja
zurnalistika var veicinat dazadus kopienai nozimigus procesus un norises. Kopienas
integracijas hipotéze rosina izvertét kopienas informativo vidi, jo ar tas palidzibu ir
iesp&jams veicinat kopienas salied€tibu, piederibas apzinu un iek$€jo komunikativo
mijiedarbibu. To pierada arT promocijas darba empiriska dala: viet&jas zurnalistikas
prakse dazadas vietas ir atSkiriga, var runat par kopigam tendencém, ko reprezente
regiona specifika (bilingvalie izdevumi, katolticibas ietekme satura veidoSana), tacu
katra lokalaja kopiena tam ir savas raksturigas pazimes. Lai gan paslaik izpratne par
kopienu ir mainijusies, tomér vietéja presé salidzinajuma ar citiem medijiem var
redzét spilgtaku un daudzveidigaku kopienas reprezentaciju. Arl intervijas ar
zurnalistiem ir lieciba tam, ka tradicionalais laikraksts ir bijis un paliek galvenais
viet€jo zinu avots.

Promocijas darbs sekmé izpratni par lokalo mediju lomu kopiena un valsts
mediju sisttma kopuma, savukart empiriska dala ataino lokalo mediju daudzveidibu
viena regiona ietvaros, tadéjadi arT komunikativas integracijas iesp&jas. Tacu vél ir
daudz petamu kopienas mediju un zurnalistikas aspektu, lai izprastu lokalo kopienu

fenomenu — miisu aviziti.
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1.

2.

ANKETA

Labdien!

PIELIKUMS NR.1

Esmu Latvijas Universitates Socialo zinatnu fakultates studiju programmas
,Komunikacijas zinatne” doktorante Sandra Murinska un veicu pétijumu par viet&jo

laikrakstu nozimi Latgales regiona.

Biisu pateiciga, ja laikraksta redaktors un zurnalisti varés aizpildit So anketu,
kas nepiecieSama veiksmigai mana promocijas darba izstradei. Ludzu, apvelciet

atbilsto$ako atbilZu variantu!

Pievienoju ari atpakalsiitiSanai paredzéto aploksni ar ceribu, ka radisiet laiku
aizpildit So anketu un izsutit to atpakal. Paldies par atbalstu un ieguldijumu

zinatneé!

Bitiskakas vietejo laikrakstu pazimes ir (iespgjami
vairaki atbilZzu varianti)

a) viet§jo aktualitasu atspogulojums;
b) &rtas iegades iespéjas;

C) vienkars$s izkartojums;

d) iespgja izteikties lasitajiem;

e) aizrau$anas ar sensacijam;

f) cits, lidzu, noradiet, kads

Kas nosaka vietéjo laikrakstu dzivotsp&ju un
popularitati? (iesp&jami vairaki atbilzu varianti)

a) ciesais kontakts ar auditoriju;

b) vietgjas pasvaldibas ieinteresétiba;
€) zurnalistu profesionalitate;

d) marketings;

e) viet§jo reklamdeveju atbalsts;

f) cits, lidzu, noradiet, kads

Kada veida publikacijas piesaista vietéjo laikrakstu
lasttajus? (iesp&jami vairaki atbilzu varianti)

redaktora sleja;

lasttaju vestules;

zurnalistu raksti;

oficiali pasvaldibas zinojumi;
zinu agentliru materiali;

cits, ladzu, noradiet, kads
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a)
c)

a)

c)
d)

Kadi regiona faktori ietekmé viet€jo
laikrakstu saturu? (iespgjami vairaki atbilzu
varianti)

iedzivotaju nacionalais sastavs;
iedzivotaju intereses;
pasvaldibu ierosinajumi;
tradicijas un kulttras vertibas;
politiska parstaviba;

cits, ladzu, noradiet, kads

Kas ir jiosu parstaveta laikraksta
potenciala merkauditorija? (iespgjami

vairaki atbilZu varianti)

lauku iedzivotaji;
pilsétnieki;
cits, lidzu, noradiet, kads

Kuru iedzivotaju vecuma grupu uzskatat
par savu plasako auditoriju? (iespgjami
vairaki atbilzu varianti)

lasttaji vidgja vecuma;
lasitaji pensijas gados;
jauniesi;

cits, lidzu, noradiet, kads



4.

a)

10.

Vai vietejie laikraksti piedalas lokalas identitates
veidoSana?

ja;  b)ng; c) dalgji.

Latgales regiona preses izdevumu valodas situaciju
raksturo: (iesp&jami vairaki atbilzu varianti)

domingjosie ir izdevumi latvieSu valoda;

domingjosie ir izdevumi krievu valoda;

ir vienlidzigs izdevumu skaits ka latvieSu, ta krievu
valoda;

trukst izdevumu latgalieSu valoda;

cits, lodzu, noradiet, kads

Latgales regiona biitu jaiznak laikrakstiem $ada(-s)
valoda(-as)

latvieSu val.

krievu val.
latgaliesu val.

cita, noradiet, kada

Pamatojiet, KAdECl........cccccvevveeiieiierieece e

11.

a)
b)
c)
d)

12.

Latgales regiona pastav divas informacijas telpas —
krievu un latviesu

noteikti piekritu;
piekritu;
nepiekritu;
pilniba nepiekritu.

So informacijas telpu saturs atSkiras
noteikti piekritu;
piekritu;

nepiekritu,
pilniba nepiekritu.
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8. Latgales regiona preses tirgii dominé&josie
ir: (iespgjami vairaki atbilzu varianti)

a) izdevumi, kas atspogulo kultiiras dzives
aktualitates;

b) izdevumi, kas atspogulo sadzives
jautajumus;

c) izdevumi, kas atspogulo politiskos
jautajumus;

d) reklamas izdevumi;

e) cits, lidzu, noradiet, kads

15. Vietéjiem laikrakstiem ir nozimiga loma
regiona socialekonomiskas vides uzlabosana, jo
(iesp&jami vairaki atbilzu varianti)

a) veicina politisko caurredzamibu;

b) kontrol€ un kritiz€ vietjo varu;

C) sniedz zinasanas un izglito;

d) uztur optimismu sabiedriba;

e) palidz orientéties regiona notiekoSajos
procesos;

f) cits, ladzu, noradiet, kads

16. Vietéjiem laikrakstiem ir nozimiga loma
regiona kultiirvides uzlaboSana

a) noteikti piekritu;
b) piekritu;

C) nepiekritu;

d) pilniba nepiekritu.

17. Vai vietejie laikraksti veic sabiedribas
»sargsuna” lomu?

a) veic vairak neka nacionalie laikraksti;
b) veic mazak neka nacionalie laikraksti;
C) neveic;

d) cits, ladzu, noradiet, kads

18. Galvenais vietejo laikrakstu merkis ir uzturet
Zurnalistikas godigumu, pat, ja tas prasa vietéjo
lideru kritizéSanu

a) noteikti piekritu;
b) piekritu;

) nepiekritu;

d) pilniba nepiekritu.



13. Divu informacijas telpu esamiba veido
atSkirigas Zurnalistikas tradicijas

a) noteikti piekrtu;
b) piekrTtu;

C) nepiekritu;

d) pilniba nepiekritu.

14. Vietgjo laikrakstu loma ir citadaka
neka nacionalo laikrakstu

a) noteikti piekritu;
b) piekritu;

C) nepiekritu;

d) pilniba nepiekritu.
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19. Kopiena ir stabila un progresiva, ja taja tiek
izdoti vietéjie laikraksti

a) noteikti piekrTtu;
b) piekritu;

€) nepiekritu;

d) pilniba nepiekritu.

20. Cik ilgi Jus stradajat ka Zurnalists/redaktors
(pasvitrojiet attiecigo amatu)?

a) 3 gadi vai mazak;

b) 4 1idz 6 gadi;

c) 7 lidz 9 gadi;

d) 10 Iidz 19 gadi,

e) 20 gadi un vairak.



PIELIKUMS NR.2

Vietgjo laikrakstu parstavju viedoklis par latgalieSu valodas lietojumu
prese (iegtts elektroniskaja sarakst€ un telefoniski, 2010. gads)

LAIKRAKSTS | VAI AVIZE TIEK PUBLICETI RAKSTI | VAI IR NEPIECIESAMI RAKSTI LATGALISKI?
LATGALIESU VALODA?

LATGALES
LAIKS

NOVADNIEKS

EZERZEME

KATOLU
DZEIVE

LUDZAS ZEME

“Latgales Laikam” ir ikmenesa pielikums
“Latgahsu Gazeta", kura visi raksti ir tikai
latgaliski.

Laikraksta Ezerzeme” laiku pa laikam tiek
publicetiraksti latgalieSu valoda. Tik tieSam
neregulari, jo nomativa rakstu valoda
nepastav un ta skolas netiek macita, tamdel
redakcija nav neviena, kurs simtprocentigi
varetu apgalvot, ka ir latgaliski raksfit
pratejs. Runat protam.

Nav jau nu kuo atlaseit. Latgaliskas rokstus
var tikai saorganizéet caur lobim draugim i
pazinom.

Masveida raksti netiek publicéti, bet pa
kadam gadas, pieméram, par pasakumu
Atzolys (2009), bému pasakumu, dzejoli,
intervija ar M.Latkovsku.
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Rakstilatgaliski avize ir nepiecieSami, tacu ir probléma -
gados vecaki latgaliesi velas, lai tie bitu Stroda
raksfiba, jJaunie - L Leikumas. Sanemam pammetumus
no abam pusem.
Zignida Some, galvena redaktore
LatgalieSu valodu laikraksta neizmantojam.

Redaktore Tamara Elste

Mums reizém materialus piedava LU profesore un musu
novadniece Lidija Leikuma, citreiz vienkarsi vietejie
entuziasti.
Katolu Dzeive” tacu iznak, tai ir savi lasTtaji. Tapec
atseviskiraksti pres€ par attiecigam témam noteikti
vajadzigi. Optimali tas varétu bat atseviskas tematiskas
lappuses.
E. Stepina, laikraksts Ezerzeme”
Voi vajag raksteit? A kai cytaiduok kapt volidu? Rokstit
Jiusudarbenu ir jucbyut uzmaneigai an ar terminu
IMtuoSonu. Styngrai juopatur pruota, ka latgaliskais ir ari
latviskais. Jo tys pretnistatejums ir juomin, tod varbyut
varatu izaleidzet rokstiat, pim., latviSu-baltiSu un
latgal3u.
Maruta Latkovska
Nerakstam masveida, jo lasitajiem griti saprast.
Bijadoma par atsevisku sleju, bet tomeér ST ideja vél nav
realizéta (rikys nazacel).
Ludzas Zemes Zumaliste



PIELIKUMS NR. 3

Laikrakstu sadalijums péc to darbibas teritorijas

Avots: noradita informacija laikraksta titullapa, redakcijas parstavju sniegta

informacija

Latgales Laiks

Latgales novads

Vietgja Latgales Avize

Latgales novads

Vaduguns

Balvu, Vilakas, Baltinavas un Rugaju
novads

Reézeknes Vestis

R&zeknes, Vilanu novads

Ezerzeme

Kraslavas, Dagdas, Aglonas novads

Novadnieks

Aglonas, Preilu, Riebinu, Livanu,
Varkavas novads

Ludzas zeme

Ludzas, Karsavas, Zilupes, Ciblas novads

Jlunabypr Bectu Daugavpils
ITanopama Pe3exne Rézekne

Muuirox Daugavpils
CeitYac Daugavpils
Hama rasera Daugavpils
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http://www.pasts.lv/abone/lv/latvijas_preses_izdevumi/regionala_prese_ru/3072/2010_gads/

PIELIKUMS NR.4

Zurnaliste Anna Rancane stasta par avizes ,,Latgales Laiks” dibinasanu

(intervija veikta 2011. gada)

-Ka tika dibinats laikraksts ,,Latgales Laiks ”?

Tobrid stradaju Daugavpilt. Mani uzrunaja, sakot, ka veidojas pilnigi jauna avize un
vajadz€s Daugavpils biroja vaditaju. Tad braucu uz Rigu, tur bija isie kursi, kurus tai
laika vadija Karlis Streips. Teica, ka biis pilnigi cita zurnalistika, ka Iidz Sim ir bijis
pilnigi skérsam. Radija, ka jaraksta zinas — apgazta trijstira princips, ir jaskir zinas no
komentariem. Tur satikos ar Valériju Ivanovu, beidzis Maskavas Universitati,
zurnalistus. Vin§ bija reportieris, es biju biroja vaditaja. Tas bija liels projekts, jo
gandriz katra liela pilséta bija biroji ar 3 cilvékiem. Saprata, ka tik liela atvéziena
nevares, un tie biroji saka sasaurinaties. Palika tikai katra viens cilvéks — Valerijs.
Kadu dienu vin$ atnaca pie manis un teica — taisisim jaunu avizi. Man tas bija ka
medusmaize, es piekritu un sakam darit. Tobrid Daugavpilt nebija latvieSu avizu, kaut
gan tomér bija latvieSu avize — ,,Daugavpils Veéstnesis” (red. Voldemars Pupics). Ta
avize toreiz likas tada §vaka — pirmaja lapa lieli palagi, otraja tadi pasi. Tade] ideja
bija apvienot jau esosas avizes — ,,Daugavpils Veéstnesi” un krievu valoda iznakoSo
»Avangards” (tobrid rajona avizi) un izveidot vienu, kopigi regiona avizi. Sakuma
bija doma par ,Latgales dienu”. Avizi bija nolemts veidots ar Daugavpils rajona
Padomes piekriSanu, jo dibinatajs lidz §im laikam ir Daugavpils pilsétas dome,
Daugavpils novada dome, direktors ir privatpersona V.Ivanovs. Daugavpili toreiz bija
Pagaidu valde, prieks$sédetajs V.Lauskis, atbalstu sap@musi, sakam darbu. Jaunaja
avizeé uzaicindjam stradat bijuSos laikraksta ,,Avangards” darbiniekus, tomér lielaka
dala vai nevargja vai negribgja, atnaca dazi, tadel Status veidojam no jauna, meklgjam
zurnalistus ar1 starp studentiem. Pirmie darbinieki bija [.Soikans, L.Romanovska,
J.Mazpane. Pirmais avizes numurs tika izdots tad, kad zied€ja kastanas un cerini.
Avizei bija sava darbibas stratégija. Sakotngji to veidoja — Tsas zinas, ne palagi, divas
intervijas, kultiras lapa, zinas, komentari, informacija par novadu, pagastiem (So
informaciju palidzgja iegtt arStata korespondenti). Savukart lasitaju vestulu apskats

bija tikai reizi ménesi, jo ta bij’ veca mode likt vestules. Tika izveidots ar1 avizes
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,berns” bezmaksas pielikums — ,,Reklama Piektdienas”, tapat ari citi tematiskie
pielikumi, pieméram, ,,Majai un Sé&tai”. Tika atjaunota avizes ,,Latgolas Bolss”
darbiba, kas ar1 darbojas ,,Latgales Laiks” pasparn€, tomé&r nesa zaud€jumus, tas
darbiba tika partraukta. Ar laiku daudz kas mainijas, tomér virziba palika nemainiga —
objektivitate un operativitate. Avizei bija labs zurnalistu kolektivs, parsvara lielaka
dala bez zurnalista izglitibas — I.Litavnieks, L.Onzuls, E.T.Jonane, I.Soikans,
V.Ivanovs, fotografs V.Ivanovs, korespondenti citos novados. Bija arT daudz aktivu
lasitaju — no Naujenes Sebastians Teivans — par garigam témam rakstija, arStata
autore, rakstniece Anita Liepa veidoja véstulu apskatu, ar1 Jana Gavare, kas Sobrid
strada laikraksta ,,Dienas Bizness”.

-Ka radas nosaukums ,, Latgales Laiks”?

-Tas bija mans nosaukums. Pirms tam biju Amerika, Nujorka. Un tur redz&ju avizi
»New York Times”. Un izdomaju, kapéc nenosaukt par ,,Latgalian Times”?

-Vai avizei bija kadas tradicijas?

-Piedalfjamies un veidojam dazadas akcijas. Bijam draugi studentu deju kopai
,Laima” — kopa ar viniem braukajam uz koncertiem, davinajam savu balvu —
,Latgales Laiks” govi. ,,Laimai” bija deja ar govi. Davinajam stu govi, tiem, kas
abongja avizi uz 1 gadu. Ari avizes dzimSanas diena — 23.maija tika davinats avizes
abonements.

-Kas veidoja avizes auditoriju?

-Ambicijas uz regiona lasitajiem sakuma neizdevas, visi uz viet€jam avizém
parakstijas, ar1 krievu avize bija liels konkurents. ,Latgales Laiks” vairak lasija
rajona. Avize bija Atmodas bérns, Latvijas avize, kas ar visu sirdi bija par Latvijas
neatkaribu. Tadel orientejamies uz lauku iedzivotajiem, tika veidots pielikums

Zemkopis.

Intervija ar laikraksta ,,Rézeknes Veéstis” redaktori Maru Nizinsku
(intervija veikta 2011. un 2013. gada)

-Kad dibinats laikraksts ,, Rézeknes Vestis”?

kuram bija Zurnalista izglitiba, V.Budovskis, bija ievainots un demobilizéts uz

Reézekni. Vigpam radas ideja, ka nepiecieSama avize, lai informé&tu sabiedribu, jo tobrid
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pilséta atgriezas iedzivotaji, viss bija sagrauts, bija nepiecieSama informacija, kur var
sanemt maizi un zupu no karaviru virtuvém utt. Ta radas RV.

Avizes nosaukums bija ta laika labakajas tradicijas — ,,Pa Stalina Celu”, vélak
,Ausma” (krievu valodas versija ,,Zarja”). Avize tika izdota gan latvieSu, gan krievu
valodas. Hruscova laika, kad nacionalie stravojumi tika atlauti, arT latgalieSu valoda.
Velak tika dots nosaukums ,,Darba Karogs” — apzim€jot parmainas. Uzmanibas centra
nonaca piecgadu plani, darbi utt., mainijas administrativie regioni no aprinkiem uz
rajoniem. Avize palika, naca jauna priekSnieciba. Avize tika saukta par Rajona un
pilsétas izpildkomitejas un partijas komitejas organu, avize tika parraudzita. Tomer
rakstijam par dazadam témam. Laikam tadel, ka Rézekné tadi liberalaki cilveki,
dazadu tautibu sajaukums. 1989. gada naca perestroika. Avize ieguva nosaukumu
,Reézeknes V&stis”, nolémam, ka RV jabit tadam lielam laikrakstam rézeknieSiem un
tiem, kas sevi uzskata par Rézeknes iedzivotajiem. Laikrakstam jabiit visskaidrakajam
spogulim, un rakstiem jabit noteiktu procesu organizatoram, jo katrs tos redz citadak.
Tie, kas veidojam avizi, skatamies aptuveni vienadi uz procesiem.

-Kas ir laikraksta auditorija?

-Katra laikraksta uzdevums ir piesaistit cilvékus, jo vairak, jo labak. Ieprieks
sanémam palidzibu no komitejas, tagad no ta, ko nopelnam. Censamies stradat ta, lai
laikraksts biitu vajadzigs, pieméram, ticigajiem, (R&zekn€ ir tris konfesijas), lai
uzzinatu, kad notiek baznica dievkalpojums, zemniekam, uzp€méjam, be€rniem,
jaunieSiem utt. Vajadziga arT tribine, kur lasitajs var izpausties. Pensionars zina, ka te
vigu aizstavésim, zvana uz RV, jo zina, ka m&s noreagésim. Tade| ir jastrada ar
cilvékiem, vini ir jauzklausa. Demokratiskas institticijas ir talu no tautas, tautai nav
kur iet. Ar ko mes esam pievilcigi? Atbildi sniedz lasitaji. Laiks dikteé to, kas
cilvékiem vajadzigs.

-Kas veido avizes Zurnalistu loku?

-Zurnalistu loks ir Joti plass, pie kuriem varam vérsties — gan kultiiras darbinieki,
literati un specialisti dazadas jomas. Kultiiras sadalu vada Aija Zuja — vipa ir
rakstniece, par ,,Moras Zemes kalendaru” atbildiga ir A.Graudipa u.c. Notiek
sadarbiba ar visam Latgales avizém, mums ir izveidota Latgales Izdev&ju asociacija —
taja ietilpst 5 redakcijas.

-Kadi faktori nosaka vietéjo laikrakstu dzivotspéju un popularitati?

-Nosaka tas, cik vini ir vajadzigi cilvékiem, praktiski vajadzigi.
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- Auditorija ir ta, kas to veicina?

-Ne.

-Es to biju domajusi tada kontekstda, ka Sobrid modernas tehnologijas, bet tomer
vietéjie laikraksti izdzivo?

-Viens gudrs cilvéks man savulaik teica — neuztraucies. Internets, ja, savu panems un
citas modernas tehnologijas, neizdzivos nacionalie laikraksti. Kaut kadas babites
runas noteikti izdzivos, bet ta arf ir.

-Kade]?

-Tadél, ka nekad nacionalais laikraksts un modernas tehnologijas nevarés iciet katra
séta, dzivokli, kas ir aiz korespondenta koridora otra pusé utt. Vini talak stav no
cilvéka, no ta ka, kas sap vienam konkr&tam cilvékam, sap, interes€ vai priecg, tas
vienalga. Tapec vietgjie laikraksti ir tas, kur sanem praktisko informaciju, zinas. Neies
rakstit lielais laikraksts, ka vienai tantitei pasvaldiba noraka zemi ta, ka, labojot ielu
liela tehnika ejot vinai satricinaja pamatus. Par vienu So tantiti diez vai rakstis. Nu var
gadities, bet né.

-Mazas avizes ar to nodarbojas katru dienu. Nupat atbraucu uz Parka ielu, kur liela
celtne, liela nauda. Sakuma sakopa, tacu dzilak viss palicis, cuku rakumi. Laikraksts
bus vajadzigs tikmér, kamér risinas to cilvéku problémas, atspogulos prieku utt.,
konkrétus notikumus 1idz kuriem nenonaks lielie laikraksti, internets, televizija.
Tikmer laikraksts bus vajadzigs.

-Jus atbildéjat uz manu otro jautajumu. Ar ko atskiras naciondlie laikraksti no
vietéjiem laikrakstiem?

Tas ir kopa, to nevar sadalit. Tas arT nosaka to dzivotsp&ju, ka vini ieteikt katra ma;ja,
katra dzivokli praktiski. Ja biis tikai informacijas avots, tad diez vai biis vajadzigs.
-Kdada veida publikacijas piesaista lasitajus? Es domaju Zanrus, pieméram,
intervijas...

-Par Zanru runat nevar. Garas intervijas, ko atveél veselu lappusi cilvékam, politikiem,
kadam dakterim, tas ir parak daudz. Garos rakstus izlasis, jo abonéta avize, bet nav tie
materiali, kas varétu piesaistit. Piesaista tas, ar ko dzivo Sodien.

-Kas ir Sodien?

Kapéc pabalsts aizkavéjies, cilvékiem jastav un jamirkst rinda, kad it ka sariko svétku
pusdienas, domes labdaribas. Tas vinus interes€, kap&c ta notiek. Varu salidzinat
laikus, kuri aizgajusi un tagad@jos. Cepuri nost, cik tur pelti nebija, pie visaugstakas
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vietgjas varas parstavji var€ja aiziet jebkurs. Visi uzklausija, varbit kads nelikas ne
zinis. Bet citi skatijas, kas tur ir, ko var izdarit, ja teiksim grib&ja ilgi sédét sava
sekretara amata. Tagad man ir piemeri, ka vietgjas augstakas varas cilveki pienem, bet
ir redzets, ka atgriezoties cilvéks, piemeram, p&c cimdiem (aizmirsis) redz ka tas
varas parstavis sapléS vipa iesniegumu. Maza cilveka sapes, paSreiz Latvija ir
izaudzinata tada politiska paaudze, tada, ka maza cilvéka sapés nesap viniem,
diemzel.

-Un tad vietéjie laikraksti uznemas so sargsuna lomu?

Ja, protams. Vairak nav kur siidz€ties, vini ir apstaigajusi, parliecinajusies, cer. Ja,
bis, ievélgjam. Ta nav tikai viet§jas varas probléma, tas ir visas misu sist€mas
nelaime, diemz€l. Es varu salidzinat. Atceros, pie veselibas ministra kaut kad 85-89
gados jebkur$ cilvéks vargja aizbraukt, mierigi tikt iek$a. Paméginiet tagad tikt pie
ministra, lai uzklausa. Tads nihilisms, kad uzraksta v&stuli, lai ko parbauda. Tev
atstita vestulé, ka viss kartiba, lai gan neviens nav pakustinajis, vai neatbild nemaz.
-Sobrid ir sabiedrisko attiecibu specialisti. Varbiit viniem tiek uzlikts, lai vini prezenté
kadu viedokli?

-Nezinu, vai vini kontakt€jas ar tiem, kam kaut kas sap. Ar viniem kontaktgjas
zurnalisti. Sabiedrisko attiecibu specialisti klausas, ko pasaka boss. Vini, ta sakot,
nopludina uz leju. Vai més tos lickam ieksa? Varbiit kadu domugraudu panemam,
inform&jam cilvekus. Briseles valoda, kur nevar saprast, kur sakums, kur beigas. Ta
vairs nav nekada latvieSu valoda. Tie raZojumi diez vai vajadzigi vietéjai avizei.
Vietgjas avizes ar ir dazadas. Kad bija liela privatizacija, kuriem nepaveicas, kurus
noprivatizgja, paSvaldiba pané€ma zem savas rokas, ta vini kulas nabagi. Ja tur ieksa ir
kada pasvaldibas dala, vini nav brivi. Nekad vél (mans darba stazs ir 55 gadi), Nekad
nav bijusi tik stigra cenziira ka pasreiz. Ta ir paScenzira. Cenziira no augsas, bet ta ir
pasScenziira. Tu nekur netiksi, neko nedabiisi, ja kaut ko busi uzrakstijis ne ta. Cik
briva Latvijas Televizija utt. Cik brivs ir laikraksts, kur§ pienem domes dotacijas?
Tapat ir ar aviz€m, kas iet vieglako celu. Griiti, protams. Ir vieglak, ja cilveéki saprot,
kadu dziesmu dzied tas Zurnalists vai tas. IzdzivoSanas sféra atkariga no ta, cik
neatkarigs viet&jais laikraksts ir. Var cinities, tiesaties... Es varétu par advokatu
stradat, cik tiesas izgajusi... Mums naudas tadas nav, tie [advokati —S.M.-G.] ir parak
dargi. Paldies Dievam, ka Eiropas tiesa ir kaut ko darijusi, So to rakstijusi, aizstavejusi

zurnalistus utt. ,,Jurista Varda” parasti lasu, tas palidz tiesas. Kads doma —
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es tulit viniem aizbaziSu muti, tilit notiesaSu. Diemzel, bet paldies Dievam, vini
zaud@. Vismaz tiesa ir ticiba.

-Kadi regiona faktori ietekmée laikrakstu saturu?

-Multikulturalais sastavs ietekmé, nodarbinatiba. To ta nevar dalit faktoros. Mes
rakstam par dzivi. Jit, kopa parunajam, sanakam, sakam pétit — kapéc atteica
bérnudarzu, kaut ko nesamaksaja. To pasaka dzive. Braucot sabiedriskaja transporta,
sizeti birst ausis. PSRS laikos tik daudz cilvéku nenaca, tad gaja uz rajkomiem. Tagad
nak viens p&c otra. Naku plkst. 6 no rita, lai varu ko izdarit. M&s nevaram sitit ta ka
pasvaldibu administracijas — aizej tur vai tur.

Veidojam ticigajiem lapaspuses, ievérojam visu konfesiju parstavjus. Protams,
divas valodas, lai var lasit. Necelt asti — ka ta vini neprot latviski. Par bankas dod
reklamu par eiro — krievu valoda sikiem, stkiem burtiniem. Tatad ir izdarits spiediens.
Janem veéra cilveku sastavs. Ja cilvéku dzird Zurnalists, tad cilvékus neskirojam.

-Vai laikraksts loma atskiras no to lomas citos novados? Citur reti kur iznak divas
valodas...

-Ta ir ciena pret lasttajiem, arT izdzivosanas jautajums. Nebis tirazas, nevar€s
izdzivot. Atskiras attieksmé, nevar sabiedribai kaut ko ar varu uzspiest, tad nekas
nesanaks.

-Vai vietéjiem laikrakstiem buitu jasadarbojas ar vietéjam pasvaldibam?

-Ir, jainform€, jasadarbojas ar pasvaldibam, nevis laut sevi komandét, jabiit
patstavigam.

- Kadi zurnalistikas principi jaievero vietéjos laikrakstos?

-Visi. Patiess, godigs pret sevi, citiem, jasaka tas, ko doma.

-Kadas iedzivotaju vertibas tiek izceltas vietéjos laikrakstos? Vai tas ietekmeé saturu?
- Tas, kas ir cilvékos, nevajag izcelt. Par to jastasta citiem. Mums ir lappuse Dievam,
citi kritizé. Mums pirmaja lappusé ir atspogulota dievkalpojumu Kkartiba, citos
regionos dominé informacija par pasvaldibam. Janem véra, ko cilveki grib zinat.
Svarigi zinat dievkalpojumu laiku, dome dara utt. Uzrakstam, kads prot labi alu darft,
kads ko citu, paslavgjam. Cilvékos ir devalvétas cilvéciskas vertibas. Ta ir §is
politiskas sistémas liela klida. Daudz runajam par vecajam tradicijam. Kultiiru, bet ne
galgjibam, latviskaki nepaliksim. Mes sakam patiesibu. Tagad talciniekus grib aplikt
ar nodokliem, pieklusa. Doma ka iznicinat to, kas palidz. Valsts korupcijas saésta,

mes par to runajam. Cilveki zina, meés esam neatkarigi.
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-Kadas ir problémas, ar kuram nakas saskarties, vadot laikrakstu?

-Problémas savilkt galus kopa, pasts apstajies izplatiSana. Kameér avizi pérk, mes
dzivojam. Pasvaldiba saka, ka avize ir ienaidnieks, informaciju slépj reiz€ém. Valsts
atbalsta nav. ST nav tikai Latgales novada avize, Riga vien 100 lasitaju, Vidzems, kuri
izbrauc, arT lasa.

-Kas jums patik zurnalista darba?

-Cilveki. Esmu loti bagata. Mani pazist visur. Jebkam varu jautat.

-Kur smelaties idejas, par ko rakstit?

-Satikts cilveks, noklaustta saruna.

-Jums tuvakas temas?

-Meza lapa, zemnieku lapa, kultira. Tur, kur ir kas samezglojies vai uzplaiksnijis.
IpaSas témas nav. Dzive, dzives pieredze. Nodalit lappuses nevar. Regulari
publicgjam vestules, ko raksta lasitaji. LatgalieSi, kas dzivo Riga, kas bagati, palidz

bruoli latgalisi.

Intervija ar ,,Latgales Laiks” redaktori Zigridu Somi

(intervija veikta 2013.gada 19.decembrT)

-Kas nosaka vietéjo laikrakstu dzivotspéju un popularitati?

- Dzivotspgjas atbilde ietverta pasa nosaukuma — viet€jie vienigie, kas piedava
vietgjas paSvaldibas, kultlirvides aktualitates. Lielie laikraksti no $im vietgjam
problémam atgajusi. Seit dzive rosina, savstarpgja cilvéku uzticg$anas. Cilveks var
atnakt, uztic€ties. Ta ir savstarp€ja komunikacija. Ta ietekmé kvalitati. Redakcija
nes€z apsargs, cilvéks nak jebkura laika. Cilvéku nevaram ta vienkarsi siitit projam,
nerunat. Mums ir lielaka atbildiba par to, ko rakstam. Lielie laikraksti aizbrauc
uztaisa, bet més esam uz vietas. Jebkur§ pateikts vards tiek uztverts daudz saasinatak
neka medijs no Rigas.

-Kas ir tas publikacijas, kas piesaista lasitajus?

-Dazadas. Avize izdzivo, jo liela dazadiba. Braucam pie lasitaja, lai abong&. Uzmanibu
piesaista skandalozas lietas, komunalie jautajumi, celi — nebeidzamais stasts. Noteikti
Saimnieciskie jautajumi.

-Un gariga satura publikacijas?
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-Ar1 tas. Noderigas lietas, briva laika pavadiSana. Viet&jas iniciativas, novitates
kulttra. Lasa, ko dara cits. Lasa, vai var parnemt, notiek pieredzes apmaina, ideju
apmaina.

-Kadi regiona faktori ietekmée laikrakstu saturu?

-Arpus Latgales patik pozicionét, ka Latgale atSkiriga. Kaut gan ekonomiskas
problémas ir lidzigas. Vairak katolicisma, regiona savdabiba. Latvija parak maza, lai
regiona faktori biitu tik izdaliti. Ir, bet citur arT ir robezas. Latgalé ir komunikacija ar
pierobezu, parrobezu aktivitate ir savdabiba. Te ir vairak krievu, avizes iznak divas
valodas. Daudz arT lidziga. Aktivak nodarbojas ar problému skaidroSanu.

-Vai vietéjiem laikrakstiem jasadarbojas ar vietéjam pasvaldibam?

-Sadarboties? Tepat vien esam, ar pasvaldibas probléemam jar€kinas. Latvija cita
tendence visai bistama — katrs novads izdod savu biletenu, sava sabiedrisko attiecigu
nodala, savi video operatori, veido sizetus. Sie video, bileteni iedzivotaju uztvere ir ka
medijs. Lasitajs priecigs, ka par velti veikala var panemt. M&s tapéc esam konkurenti
tada nozimé&. Pasvaldiba neapzinas, ka tada veida tiek apdraudéta mediju vide,
kvalitate degrad&ta. Ta ir nopietna probléma. Pasvaldiba uzstajas ka mediju izdevgjs,
satura veidotajs. Latvija ta ir nopietna probléma.

-Vai vietéjos laikrakstus ietekmé sabiedrisko attiecibu specialisti?

-Ja, 1pasi péc novadu reformas. Sabiedrisko attiecibu specialistu nodalas izauguSas
lielakas ka redakcija nodarbinato skaits. Agrak paSvaldibas bija viens preses sekretars,
pat ta nebija. Nebija problemu komunikacija. Pasvaldibas nav lielakais ieguvéjs,
informacijas pliisma nav kvalitativa.

-Kadi Zurndlistikas principi jaievéro, straddjot vietéja laikraksta?

-Preses likums darbojas ka visur. Attiecibu tuvums, atbildibas nasta lielaka. Tuvak
mes esam. Tiri psihologiski smagak, principi nemainas. Varbut zurnalists pazistams ar
to cilveku un psihologiski lielaka atbildiba. Publikacija mazak asa varbiit bs,
1zversta.

-Kadas ir vietéjo iedzivotaju vértibas, kas tiek izceltas vietéjos laikrakstos?

-Pamata kristigas vertibas, gimenes veértibas. Pasaules vésmas, kas ienak Riga, Seit var
tikt vertetas negativak. Tas atSkiras. Liekam pielikumu latgalieSu valoda. Pastav stridi
par ortografiju, par un pret, bet rakstam. Priecajamies par savu novadu. Viena krasta
Latgale, otra S€lija. S€lu identitate piemirsta, tas atdzimSanas ari sakusies. Vairak

lasot viet€jos laikrakstus, asimil&jas sevi.
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Atskiribas ir pat Latgalé. Sancensiba ir — Liksna, Vabole, Nicgale: ironiz€Sana,
uzkurinasana. Dazadiba padara dzivi interesantaku, krasnaku, labaku.

-Vai laikraksta vél iznak pielikums ,, Latgalisu Gazeta”?

-Ja, m@s izdodam. Savacam t€mas, kultliras norises parsvara. Piemé&ram, folkloras
saiets Dubna. Jadoma, kura ortografija rakstit. Péc Leikumas — veciem griti lasit, péc
Stroda — citiem... Mums jamacas rakstu valoda. No citu novadu avizém ar to valodu
atSkiramies — mums ta ir ka misija.

-Cik ilgi stradajat Zurnalistika un kas patik Saja darba?

-Stradaju jau 20 gadus. Ka jebkura darba — jadara, lai pasauli padaritu labaku un
gudraku.

-Kadas publikdcijas visvairak patik rakstit?

-Nav daltfjuma, esam mobili. Ir atbildibas sféra. Jamak rakstit par jebko. No
kriminalam zinam lidz pat ekonomiskiem jautagjumiem. Ja varétu izvéléties — biznesa
lietas, nopietnas lietas, ilgi javac informacija. Interes€ analitiskais.

-Kadas ir problémas, ar kuram nakas saskarties, vadot laikrakstu?

-Visas iesp&jamas. Cilveékresursi, nemam cilvékus, kas beigusi ko citu, finanses. Gada
sadarbibas partneru izcenojums. Probléma ir ar7 auditorijas novecosanas.

Vai laikraksts ir visa novada?

-Domingé Dienvidlatgale, bet interesanta ir visa Latgale, mérkis ir iegiit Latgales

kopainu. Rakstam par Kraslavu, Daugavpili, Iliksti, Preiliem, Livaniem u.c.

Intervija ar laikraksta ,,Vaduguns” redaktoru Edgaru Gabranovu

(intervija veikta 2014. gada 14.janvari)

- Kadi faktori nosaka vietéjo laikrakstu dzivotspeju?

-Regionala prese tas ir vértibas, kas gajusas cauri gadiem. NakoSgad mums bis 65
gadi. Cilveki ir pieradusi pie §1s avizes, lasitaji saka, ka nevar iztikt, ja pastkastité nav
§1s avizes. Es negribu teikt, ka tikai pieradusi. Cilvéki seko Iidzi. Regionalas preses
butiba ir — ta parada viet&jas zinas, kas ir tiesi Seit uz vietas, ikdieniskas lietas, gan ar1
lémumi. Nacionalaja prese tas viss ir globalak. Ar to arT atSkiras.

-Sobrid, iendkot modernajam tehnologijam, vai lasa vietéjos laikrakstus?
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-Pieredze liecina, ka socialie tikli neiet ieksa. Vietgja prese tas zinas vairak vai mazak
objektivi pasniedz informaciju, bet socialos tiklos to iztirza.

-Auditorija ir vidéja un vecaka paaudze?

-NeapSaubami, tas vienméer ta ir bijis. Vietgjo laikrakstu auditorija noveco, mazinas.
Daudz dazadu faktoru — demografija, jaunatne pariet uz modernajam tehnologijam.
Sis tendences ir visa pasaulé. Grati laiki biis visai drukatajai presei, tomer ta
saglabasies. Vietgjie grib&s zinat, kas notiek pasu seta, tas pasas negacijas, lemumus
u.tml. nacionalajai presei bus vél grutak, jo tur tie visi zingu portali. Mums vietgjai
presei konkurence mazaka, jo nav ar ko konkurét. Pirms 4 gadiem centas ienakt vél
avize, bet ta vienkarsi nesp&ja konkurét. Konkurgjot apéd viens otru. Ne vieniem ir
labi, ne otriem.

-Kada veida publikacijas piesaista lasitaju?

- Sarezgits un labs jautajums. Auditorija viena — vidéja un vecaka paaudze. Piesaistit
cenSamies visus. Tapéc veidojam tematiskas lappuses visu paaudzu interesém.
Nodalit izglitibu, kas tie$i kadai paaudzei interese, vietgjie péetjjumi liecina, ka
klasikai ir pedgja vieta. Laikrakstu parasti sak lasit no péd¢jas lapas — kas mirusi,
dzimusi, kadas lidzjutibas, apsveikumi, reklamas. Rakstam par populariem cilvékiem
no visiem 4 novadiem. ,,Vaduguns” raksta par 4 novadiem par socialiem jautajumiem.
MgEginam sasaistit katra novada kas atSkiras. Pieméram, bé&rnu pabalsti tapéc tiek
salidzinati. Griiti izdarams, bet viena sh&ma salidzina cilvékus un ir ta ka Iidzdaliba.
Talit seko — kapec misu novada ir ta, bet citur labak. Edinasanas pabalsti. Izcelam
atskiribas.

-Jums ir tendence rakstit par jaundzimusiem, gimenem?

-Mg@s esam talredzigi. Sakot ar gimené jaundzimuso, péc tam skola atkal viesojamies,
tad Vaduguni lasitajs paradas jau ka sportists, pieméram, un rodas atgriezeniska
saikne. Sadi veidojas auditorija.

-Kadi regiona faktori ietekmé regionalo laikrakstu saturu?

-Seit ir izteikts latviskais Tpatsvars. Avizes tikai latvie$u valoda arf iznak. Esmu
priecigs. Citos regionos krievu valoda iznakos$as avizes saturs ir identisks. Mums ir
tuvu Krievijas robeza. Sadarbibai ir jabiit un méginam piestradat kaut vai ar Pitalovu.
Tomer tas jau ir valsts ITmeni jariSina. Atspogulojam ari zinojumus pareizticigiem.

- Agrak bija latgaliesu valodas lappuses?
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-Reti. Vajadzetu vairak. Paslaik ir atseviSki raksti. Minimali, problémas ir ar
pareizrakstibu, japiestrada.

-Latgales regionala prese un citu regionu prese? Vai ir kadas atSkirtbas?

-Citi labaka pozicija, uznéméjdarbiba spécigaka. Pieméram, Ventspils avize — saliek
reklamas. Mums jastrada ar saturu. Vini var iziet uz reklamu, més esam spiesti labak
stradat.

-Vai vietéjiem laikrakstiem biitu jasadarbojas ar pasvaldibam?

Nevar nesadarboties ar politikiem. It seviski viss sakas ap v€lésanam, kad ievel citus
deputatus.

-Regionald prese sarga cilvékus no pasvaldibas?

-Cipa ar vgjdzirnavam. Vai pa$valdibai avize javeido? Arzemées $adas prakses nav.
Mani tas Sausmina, jo ietekmé zurnalistikas pamatus.

-Kadi ir nozimigakie vietéjas zurnalistikas principi?

-Nedrikst melot. Par katru vardu jaatbild.

-Vai auditorija iesaistas laikrakstu veidosana?

-LasTtaju vestules pienak, izsaka savu viedokli. Vargtu biit Latgales visam avizém
savs portals. Atkal avize zaud€tu savu vertibu. Izdzivot griiti. Izmantojam lasitaju
iesttitos rakstus. Jauno zurnalistu skola. Dodam t€mas rakstiem. Talanti rodas. Ir
izveidota biedriba.

- Kadas vertibas ir izceltas cilvekiem?

-Visparpienemtas vertibas tiek izceltas. Ticibas jautajumi, garigums gimené. Caur
slikto zinu arT gribas labak dzivot.

-Cik ilgi jau straddjat Zurnalistika?

-20 gadus. Rakstit patik par politiku. PlanoSanai jabiit. Katrs atbild par kadu tematisko

lapu. Citreiz kads iejaucas ne sava laucina, bet pamata planojam.

Intervija ar laikraksta ,,Vietéja Latgales Avize” Zurnalisti Skaidriti SviksSu

(atbildes iesttitas elektroniski 2014. gada 26. janvari)

- Kadi faktori nosaka vietéjo laikrakstu dzivotspéju un popularitati?
- Vispirms maza atkape, jo japrecizé fakts, ka miisu avizes nosaukumu ,,Vietgja
Latgales Avize” (VLA) bijuSajos Latgales rajonos (reformas ir radijusas pilnigu

jucekli, jo agrak Latvija ar novadu sapratam visu Latgali!), nezinataji jauc ar
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bijuajiem rajonu laikrakstiem (viet§ja avize? Mums jau ir sava viet§ja©), kuru
tradicijas saknojas pagajusa gadsimta otraja pusé. Bet tadu nosaukumu 1999. gada 16.
julija izdomaja ta vadiba, un tiecos pamatoti domat, ka tas nebija nejausi, bet apzinati,
veloties Tstenot latgalieSu dzejnieka A.Kikoja veltjumvardus ,,Jo byusim viteji, tod
napazussim”!

Par periodisko izdevumu — laikrakstu — popularitati runat neuzdrikstos, jo
musdienu tehnologizétaja, informacijas parbagataja vidé un neapskauzamaja
demografiskaja situacija ir griiti atrast, noturét, ieinteresét lasitaju. Turklat janem
vera fakts, ka Latgal@ biitiba nav neviena isti regionala laikraksta. Tas ir tads parprasts
vai parreklaméts apzim&ums. Parsvara visi ir orientéti uz konkrétu vai daziem
novadiem, tatad palikusi t.s. bijuso rajonu robezas. VLA idejiski ir vienigais regionals
laikraksts, jo savas 24 lappus€s jau kop$ pastavéSanas sakuma (1999. gada 16. julija)
apkopo zinas no praktiski visiem Latgales bijusajiem rajoniem — Ludzas, Rézeknes,
Preilu, Daugavpils Kraslavas, Balviem, Vilakas, Varaklaniem. Tapéc biitu jaskir
jédzieni ,,regionals” un ,,viet&jais”.

Runajot par t.s. rajonu laikrakstiem, tad tie censas noturét kadreizgjas pozicijas,
tiesa, ja papétisiet tos dzilak, sapratisiet, ka tie visi sava starpa sadarbojas. Tas ir viens
no vinu dzivotsp&jas aspektiem. Nakamais — tradicijas: gan saturiski (saglabajot
rubrikas, publicgjot ,, Ko rakstijam pirms 50 gadiem” u.c.), gan lasitaju uzticibas
saglabasanas zina.

VLA dzivotsp€ju, manuprat, nosaka: pirmkart, kop§ pirmsakumiem kultivetais
pozitivisms (t.i., minimali (1 Ipp un 1 numura ietvaros tiek rakstits par 1pasi sapigam
temam (aktualam, jo cilvekiem ir jazina fakti un viedoklu dazadiba!); nepiekeramies
tam, ko ,,kada tante teica” utt.). Otrkart, saturiski aptverta teritorija — praktiski visa
Latgale. Ja mazliet par popularitati, tad teikSu, ka, manuprat, VLA piedava interesantu
tematisko lappusu dazadibu, 1paSi akcent€jamas intervijas ar visdazadakajiem
cilveékiem, ne tikai slavenibam, bet parsvara — ar pozitiviem dzives un darba
piemériem. Tapat ir svarigas avizes lappuSu skaita (24) un cenas attiecibas, ja to

salidzinam ar citam ikned€las avizém.

- Ar ko vietéjie laikraksti atskiras no nacionalds preses?
- Nacionala prese sava zina ir virspus€ja, ari politiz€taka, sausaka (oficialaka),
visticamak, ka vairumam laikrakstu nav savu korespondentu, Zurnalistu novados, ari
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misu Latgalé. Lidz ar to periférija notiekoSais tiek atspogulots minimali un vien
reizumis, nevis regulari. (Tiesa, tas jasaka tikai par presi, TV 8§aja zina ir krietnu soli
prieksa, turklat sniedz informaciju operativak, tadgjadi klastot par savdabigu
konkurentu laikrakstiem, jo sanak, ka tie sniedz sava zina jau novecojusus jaunumus.)

Vel viena biitiska atskiriba ir tas, ka viet€jos laikrakstus cilvéki biezi vien izlasa
no pirmas lidz p&dgjai lappusei, bet valsts méroga dienas laikrakstus — tikai to, kas
uzreiz ieinteres€. Viet€jie laikraksti vEstl par nacionala liment Skietami mazsvarigiem
notikumiem, problémam, tos pat gribas saukt par tadiem ka ,,sargsuniem”, kas spgj
adekvati reagét uz sava pagalma notickoSo. Sanak tada savdabiga divpasauliba, bet,

iesp&jams, ka to ta izjit tikai Latgal@.

- Kada veida publikacijas piesaista vietéjo laikrakstu lasitajus?

- NekludiSos, ja teikSu, ka lasitajs misdienas ir izlutinats un arl slinks. VLA
vairakkart ir aicindjusi savus lasitajus anketas atklat, ko vairak vai mazak vajadzetu
publicét. Atsauciba bija vairak neka pasiva. Bet, protams, tika uzvértas intervijas,
,Lauku lapa”, problémraksti, visiem Latgales iedzivotajiem aktualas t€mas, kuras
plasak tiek skatitas kops 2013. gada.

Bet iedzivotaju pasivitate acimredzot ir saistita ar vispargjo iedzivotaju kluso
protestu pret visu valstl notiekoSo un biitiba — prese dalgji arT §1 iemesla dg] ir art
zaudgjusi savu rupora funkciju. Avizes drizak ir informacija giiSanas, nevis taisnibas
mekléSanas instruments. Lai ka negrib&tos atzit, bet sanak, ka darbojas princips ,.ka ir,
ta labi, tapat mes, vienkarsie cilveéki, neko nevaram ietekmét”. Vismaz tads ir radies
priekSstats péc sarunam ar lasitajiem.

Tie, kas tiecas péc objektivitates, vienmer uztic€sies reala Zurnalista rakstitajam,
nevis interneta public€tai zipai ar iesp€jams izdomata autora inicidliem. Ta ka —
probléema drizak ir auditorija, nevis informacijas sniedzgjos. Lasitdjam jabiit
kritiskam, nevis pasivam; lidzi domajoSam, nevis akli ticoSam. Ta jau ir globala

probléma.

- Kadi regiona faktori ietekmé vietéjo laikrakstu saturu?

- Attieciba uz VLA tie varétu but: pirmkart, lauksaimniecibas dominante (par to
liecina ,,Lauku lapas” nepiecieSamiba); otrkart, notikumiem parbagata kultiiras dzive
(visdazadakie notikumi, daliba un uzvaras konkursos utt.); treskart, daudznacionala
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vide ar kultiru un valodu, religiju dazadibu; ceturtkart, teritoriala amplitada (ipasi
novadu zinu lapas, jo aptver milzigu teritoriju).

Tacu ietekmes attiecas ne tikai uz saturu: butiska ietekme ir ekonomiskajam
faktoram, jo, ja cilvékam ir jaskaita katrs santims, lai nopirktu partiku, zales un
samaksatu komunalos, tad biezi vien laikraksta aboné&Sana paliek aiz sarkanas linijas.

Un tad jau en ar kadu saturu lasitaju nepiesaistisi.

- Vai vietéjo laikrakstu loma Latgalé atskiras no to lomas citos Latvijas novados?

- Bez Saubam. Lai ar1 VLA abong Riga un citviet Latgal€, mus lasa pat Amerika, bet
ta drizak ir no Latgales aizbraukuSo interese par Seit notiekoSo. Diez vai misu avize
tiktu lastta, piem., Kurzemé tas satura d€l. Ta ka citos novados ta ir reta viespa, jo
neatspogulo tur dzivojosajiem aktualo. Atkal atgriezamies pie viet€jo laikrakstu sp&jas

bt iesp&jami tuvak saviem lasitajiem, sniegt tiem aktualo informaciju.

- Vai vietéjiem laikrakstiem biitu jasadarbojas ar vietéejam pasvaldibam? Kade|?

- TeikSu pat vairak — laikraksti ir viens no piecjamakajiem veidiem, ka Latgales
attalakajam pasvaldibam tikt sadzirdétam, jo musu valsti reti politiska vara rod kopigu
valodu ar izpildvaru, tiekoties aci pret aci (ja Saja gadijuma ar tiem apzimé&jam
novadus un to iedzivotajus). Turklat pec teritorialas reformas Sis dialogs kluvis vél
klusaks. Tapéc laikraksts ir vidutajs starp [€mgjiem un izpilditajiem, informacijas

izplatitajs un centra — ,.lielas pasaules” jaunumu ienesgjs.

- Kadi ir nozimigakie Zurnalistikas principi, kas jaievero, stradajot vieteja laikraksta?
- Bez Saubam, prasme vakt, apstradat informaciju; erudicija, prasme meistarigi
darboties ar vardu, kontaktéties ar visdazadakajiem -cilvékiem. Saistiba ar So
jautajumu, kada vieda atzina, kurai piekritu: ,, Tiklidz jus sakat rakstit to, kas patik
visiem, jis parstajat but zurnalists. Kop$ §1 mirkla jis stradajat Sovbiznesa.” (Frenks
Millers, jun.) Mérkis nav patikt, bet informét cilvékus konkrétai auditorijai iesp&jami
saprotamaka valoda. Tikai tad bis rezultats — pateicigs, informéts lasitajs.

Prese nedrikst sevi nostatit pret sabiedribu — tas ir viens no pamatprincipiem.
Miisu avize tiek uzklausits ikviens lasitajs — gan individualas sarunas, gan sanemot un

publicgjot veéstules, gan reag€jot uz elektroniskajam véstulem un telefona zvaniem,
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cita runa ir par to, vai un kada tematiskaja sadala tas lieckams: vienkar$i rubrika
,»Raksta lasitajs” vai pie juridiskajam konsultacijam, pateicibam vai tml.

Te gribas atgriezties pie jau minétas laikrakstu konkurences ar TV: vietgjo
laikrakstu nisa ir t€mas skatit padzilinatak, jo TV raidlaiks ierobezo ta visvaribu.
Laikraksts, lai arT mazliet vélak, bet jau var piedavat notikusas c€lonu un seku plasaku
analizi, kas arT ir viens no zurnalistikas principiem.

-Kadas ir vietéjo iedzivotaju vertibas, kas tiek izceltas vietéjo laikrakstu lapas, un vai
tas spéj ietekmet Jiisu darbu un laikraksta saturu?

- Tas viss ir saistits un atklajas tematiskajas lapas. Ja es rakstu par religijas
jautajumiem, kas neapSaubami, ir vertiba Latgal€, tad man ir jadzivo, t.s. ,,japeld” Saja
teéma, nemitigi jaizglitojas, bet rezultata avize ienak S§1 nots un ietekmge saturu.

Kas Latgales cilvékiem ir veértibas? Pirmkart jau gimene. Priec€, ka parsvara
nacies tikties, runaties ar cilvékiem, kuriem ta ir galvenais, viss par€jais ir pakartots.
Bet gribétos, lai vienmer paliktu tas izsenas — Dievs, Daba un Darbs. Cik novéroju,
tad pirmas divas turas, tre$a nemitigi tick sludinata ka ziidos$a, novarta atstata, bet
butiba — ir labi, jo patiesiba Latgalg ir loti daudz uznémigu, darbibu un galvenais —
gados jaunu cilvéku. Tatad arT $1 vertiba ir un bis latgalieSu vizitkarte, tikai pie ta ir
japiestrada, tapat ka pie visam pargjam jomam.

-Cik ilgi jau straddjat Zurnalistika?

- Butiba avizes saturiskaja veidoSana iesaistijos 2005. gada oktobri, bet pirms tam
divus gadus taja biju korektore, apvienojot So darbu ar korektores un redaktores
pienakumu veikSanu Latgales Kulttiras centra izdevnieciba.

- Kas Jums vislabak patik zurnalista darba?

- lesp€ja uzrunat lidzcilvekus, mudinat vinus aizdomaties par to, kam ikdiena rasts
paiet garam. Tapat gandarfjumu sniedz iesp&ja misu steigas laikmeta biit notikumu
lieciniekam un sekotajam, iepazit aizvien jaunus cilvékus, bet jau iepazitos — atklat
kaut ko jaunu. Galvenais ir izveidot pasam savu attiecksmi pret visu notiekoso.
Zurnalistika Jauj piefiksét mirkli, pamanit taja vertigako. Ne velti saka, ka avize ir
veéstures melnraksts: Zurnalists ir ne tikai lasitaja viedokla ietekmétajs, bet ar1 dalgji

vestures veidotajs, tatad katrs raksts ir miisu laikmeta vesturiskas kopainas dala.

Kada veida publikacijas Jums vislabak patik rakstit un kur smejaties idejas tam?
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- Sevi klusiba saucu par neisto zurnalistu, jo neesmu skolojusies $aja joma, vienkarsi
rakstiju, ka pratu un ko jutu. Esmu latviesu filologijas magistre, bet ne jau zinatniskie
gradi vai to neesamiba vienmer ir noteicosais faktors.

Man patik rakstit no sirds, tapec vistikamak rakstu par pasakumiem, kuros pati
piedalos, tacu vislabpratak stradaju pie intervijam, jo ikreiz uzklausu jaunu stastu,
pieredzi, uzzinu, ko jaunu, tad&jadi turpinu izglitoties, aizvien jutoties ka students
lekcijas. Par to diplomu neviens nedos, bet sirds jiitas tik bagata un jau sakusi visam
domat Iidzi. Tas nav vieglakais celS, bet — meklét vieglumu nozimé bit seklam

cilvekam.
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PIELIKUMS NR.5

LOKALO LAIKRAKSTU ANALIZES KATEGORIJAS

PUBLIKACIJA

1)

2)

3)

4)

5)

6)
7)

TEMATIKA: politika, ekonomika (uznéméjdarbiba, nodarbinatiba), militara
joma , kultiira, izglitiba, mediji, vesture, sports, socialie notikumi (sociala
apriipe, pabalsti, demografija, etniskie jautajumi u.c.), medicina, hobiji,
kriminalnoziegumi (nelaimes gadijumi, katastrofas), likumdoSana, daba,
religija, satiksme, lauksaimnieciba, zemkopiba, majsaimnieciba, rokdarbi,
amatnieciba, riipnieciba (razosana).

AUTORS: redaktors, eksperts (jomas specialists), sabiedrisko attiecibu
specialists, zinu agentiira, parpublikacija (timeklis, citi preses izd.), lasitajs,
cits (zurnalists, redakcijas parstavji), nav noradits.

ZANRS: reportaza, zinas, komentars, vé&stule, intervija, redaktora sleja,
apraksts, uzruna (vestijums, pavéle), oficials dokuments, dzeja, proza, cits.
GEOGRAFISKA KATEGORIJA: regionals, nacionals, regionali — nacionals,
starptautisks, regionali — starptautisks, nav nosakams.

VALODA: latviesu, krievu, latgaliesSu.

VIZUALAIS MATERIALS: ir pievienots foto, nav foto.

Latgales regiona IEDZIVOTAJU NOSAUKSANAS VEIDL

LAIKRAKSTS

1)
2)
3)

VIZUALAIS NOFORMEJUMS (melnbalta, krasaina);
LAPPUSU SKAITS (mazak ka piecas, vairak ka piecas);
TEMATISKIE PIELIKUMI (ir, nav).
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