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Solvita POSEIKO [j| LATVIJAS UZNEMUMU

LU Latviesu ARTELPAS

valodas institits REKLAMINFORMACIJA
GEOSEMIOTIKAS
KONTEKSTA!

Commercial Outdoor Advertising
Information of Latvia
in the Context of Geosemiotics

Atslegvardi: zime, multimodalitate, artelpas reklaminformacija, semio-
tiska ainava, geosemiotika

Keywords: sign, multimodality, outdoor advertising information, se-
miotic landscape, geosemiotics

Ievads

Uzpémumi publiskaja telpa par savu esibu un unikalita-
ti pavésta ar lingvistiskiem lidzekliem - valodas zimém (no-
saukumu, informativiem tekstiem, precizéjumiem, saukliem,
reklamam) - un ar vizualiem resursiem: neierastam izkartnu
formam, zimé&umiem un fotografijam, logotipiem, vitrinas iz-
liktam precém u. tml. Visi izmantotie resursi veido uznémuma
artelpas reklaminformaciju un nodrosina publicitati, lai garam-
gajéji pievérstu uzmanibu un zinataji pamanot atpazitu. Ka pie-
méru var minét uzpémumu ,,Lido”, ko péc logotipa un interjera
atpazist gan vietéjie Rigas pilsétas iedzivotaji un apmeklétaji,

Publikacija ir sagatavota tas autores Tstenota pecdoktorantiiras projekta ,,Pil-
s€tu lingvistiska ainava ka daudzpusigs resurss Baltijas valstis: valodnieka,
uznémgja un studenta perspektiva” (Nr. 1.1.1.2/VIAA/1/16/011) laika.
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gan ari daudzi arvalstu viesi un kas masdienas ir kluvis par ba-
tisku Latvijas téla sastavdalu. Ta vizualaja noforméjuma un ap-
kalpo$anas kulttra ir nemtas véra latvie$u tradicijas: gulbalku
sienas, koka sijas, latviski rotajumi (piem., gadskartu rotajumi
un priek$meti) un mébeles, tautas muzika, latviesu rakstu zimes
un folkloras citati uz sienam, darbinieki latviesu tradicionalajos
apgérbos. Savukart autobraucéji dazadas Latvijas vietas jau iz-
talem pamana ,Neste” degvielas uzpildes stacijas vides reklamu
ar firmas logotipu, nosaukumu un degvielas cenam vai pasas
uzpildes stacijas nojumi uznémumu raksturojosas krasas. Abi
piemeéri aktualizé jautajumu - ka ir iespéjams analizét tekstus to
plasakaja nozimé?

Raksta uzmaniba ir pievérsta artelpas reklaminformacijas
izpétes teorétiskajiem un metodologiskajiem jautajumiem, un
tam ir Cetri savstarpéji saistiti mérki:

1) definét, kas ir semiotiska ainava un kadi ir tas analizes

pamatprincipi;

2) skaidrot, kadé] uznémumu artelpas reklaminformaci-
jas izpété butu lietderigi izmantot semiotiskas ainavas
pieeju;

3) definét, kas ir geosemiotika un kadi ir tas izpétes soli;

4) teorétiskas atzinas ilustrét ar atseviskiem piemériem no
Latvijas pilsétam.

Raksta struktara: vispirms uznémumu artelpas reklamin-
formacija un lingvistiska ainava kopuma ir aplitkota no semiotis-
kas ainavas perspektivas, pievérSot uzmanibu sociélajai semioti-
kai un zimju multimodalitatei. Tad ir raksturota geosemiotika un
tas analizes vienibas: mijiedarbibas kartiba, vizuala semiotika un
telpas semiotika. Tad $is teorétiskais ietvars ir praktiski izman-
tots Cetru pilsétu pieméru analizé, izvértéjot verbalas un vizualas
informacijas mijiedarbi un saskanotibu ar konkréto vietu. Nobei-
guma ir pieteikti iespéjamie ieguvumi no raksturotas starpdis-
ciplinaras pieejas praktiska lietojuma uznémumu publisko tekstu
analizé un interpretacija.
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1. Lingvistiska ainava ka dala no semiotiskas ainavas

Lingvistiska ainava (LA) ir rakstveida tekstu jeb valodas
zimju kopums sociali konstruétas vietas, uzskatamak tas ir re-
dzams pilsétas. Ta visplasak ir pétita sociolingvistika, diskutéjot
par valodas situaciju atskirigas pasaules vietas un izvértéjot atse-
visku valodu lietojuma vai trikuma apstaklus, motivus un mér-
kus (piem., Shohamy, Gorter 2009; Hélot et al. 2012; Blackwood
etal. 2016).

Tomeér valoda nav vienigais informacijas nodosanas un ko-
munikacijas lidzeklis, noteiktu zinu sniedz ari publisko tekstu
attéli (zimé&jumi, fotografijas, rotajumi), kas precizé vai papildi-
na rakstveida informaciju, visai biezi sniedz galveno informaciju
un izsaka teksta ideju. Spilgts piemérs ir multimodalo metaforu
izmantojums (resp., tadu metaforu lietojums, kas izteiktas ar
vizualiem un verbaliem resursiem) bridinosas vides reklamas,
kuru mérkis ir uzlabot drogibu uz Latvijas celiem. Sajas rekla-
mas autovaditaji tiek rosinati nebraukt reibuma stavokli, ne-
parsniegt atlauto brauksanas atrumu, braukt piespradzéjoties,
un $§i zina ir nodota, izmantojot pretstatijumu un célonu-seku
sakaribu. Citiem vardiem sakot, verbali izteiktie rosinajumi vai
atseviskas frazes par drosu vai pargalvigu parvietosanos uz cela
ir kopa ar attéliem, kas parada vai liek nojaust iespéjamas sekas,
kas radusas nepardomatas brauksanas rezultata. Vairakos gadi-
jumos tiesi attéli ataino metaforas, pieméram: ,, Atra brauksana
ir nave” vai ,Drosibas josta ir dzive” (vairak sk. Liepa, Olehno-
vica 2017).

Tapat nevar par zemu noveértét vizualos un grafiskos pané-
mienus (piem., burtu stilizaciju, teksta dalu izcélumu ar spilgta-
ku krasu, pasvitrojumu, izteiksmigaku burtu veidolu un lielaku
burtu izméru), kas pievér§ uzmanibu konkrétam valodas zimes
segmentam vai teksta dalai kada valoda, lidz ar to dod noteiktu
informaciju un funkcioné ka ietekmigi informacijas markieri. Ka
pieméru var minét afi$u no Rézeknes, kura pasakuma nosaukums
bija publicéts krievu un latviesu valoda (attiecigi MAC/IEHMI]A
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un MASLENICA) ar vienadu burtu izméru abu valodu tekstos.
Tomér nosaukums krievu valoda bija pamanamaks, jo ta burti
bija izvietoti pusapli, telpiski aiznemot vairak vietas salidzina-
juma ar nosaukumu latvieSu valoda un tada veida sekméjot uz-
manibas piesaistiSanu vardam krievu valoda. Nosaukumu seciba
un burtu izvietojums divkart ir izcélis informaciju krievu valoda
(vairak sk. Poseiko 2012). Citos gadijumos teksts sve§valoda ir
péc teksta latviesu valoda, tacu ar lielaku burtu izméru, trekn-
raksta vai spilgtaka krasa, demonstréjot ta dominéjoso poziciju
publiski lasama teksta.

Ieprieks aplukotie pieméri aktualizé divas pétnieciskas
problémas: 1) lingvistiska analize neaptver visu publiska teksta
saturu un neatklaj ta kopéjo ideju; 2) sociolingvistiska valodas
zimju analize (Saja gadijuma valodu secibas kritérijs) nesniedz
pietiekamu informaciju par valodu funkcionalitati teksta. Abi iz-
aicinajumi ir saistiti ar vizualajiem un grafiskajiem resursiem, kas
lidztekus verbalajiem resursiem ir parstavéti publiskajos tekstos,
bet biezi netiek ieklauti pétijumos.

Valodas zimju multimodalais izpildijums jeb atskirigu se-
miotisko resursu (t. sk. valodas) izmantojums viena zimé (Kress
2010, 54) lauj lingvistisko ainavu aplikot ka dalu no semiotiskas
ainavas (semiotic landscape). Ta ir definéta ka jebkura publiska
telpa ar cilvéku veidotiem un nozimi veidojosiem uzrakstiem,
kuros ir verbala un neverbala informacija (Jaworski, Thurlow
2010, 2). Salidzinot ar LA, semiotiskas ainavas izpratne par izpé-
tes objektu ir plasaka, jo taja tiek nemts véra rakstveida teksta vi-
zualais noformé&jums, citi semiotiskie resursi (ornamenti, simbo-
li, attéli) un diskursi (Kress, van Leeuwen 1996; Scollon, Scollon
2003; Jaworski, Thurlow 2010; Kress 2010). Abu ainavu izpratnes
tuvina ideja, ka veiksmiga informacijas nodosana-sanemsana un
komunikacija notiek, ja adresatam ir zinami un saprotami teksta
izmantotie resursi. Pieméram, adresats var izlasit tekstu, jo zina
taja lietoto valodu, un saprast ornamentu un simbolu lietojuma
nolaku un nozimi.
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Semiotiskas ainavas izpéte lidzigi ka LA metodologija pa-
redz zimju ieguvi (fotofiksaciju) publiskas telpas. Tacu mazaka
uzmaniba tiek pievérsta iegiito datu kvantitativai analizei, vai-
rak koncentréjoties uz detalizétu un niansétu publisko tekstu
kontentanalizi, lai atbildétu uz jautajumiem: kas ir teksta pateikts,
ka tas ir izdarits un ko tas nozimé konkréta konsituacija (sk. Scol-
lon & Scollon 2003 un 2. nodalu).

Vel precizak batu LA definét ka socialas semiotikas jeb
sociosemiotiskas ainavas elementu, ka izveidi un uztveri ietekmé
sociala realitate: politiska ideologija, ekonomiska labklajiba, ling-
vistiska prakse u. c. socialie procesi (Randviir, Cobley 2010, 131).
Sociosemiotikas pétijumos ipasa uzmaniba tiek pieveérsta socialo
jautajumu problematikai saistiba ar publiskajiem tekstiem, un to
vieglak ir konstatét konfliktsituacijas un politisko parmainu laika,
ko reprezenté vienreiziga LA (piem., plakati protestos, paradés,
gajienos).

Divi vienreizigas sociosemiotiskas ainavas pieméri no
20. gs.: par godu K. Ulmana vizitei Daugavypili tika izveidoti ozol-
zaru varti, ko rotaja Latvijas sarkanbaltsarkana karoga lentes un
lielformata plakats ar latvie$u tautasdziesmu, bet virs sagaidita-
ju pula galvam bija lasamas vadoni slavinosas frazes un patétiski
teksti, kuros izcelta latvie$u vienotiba un spéks tautiska roman-
tisma gara (Poseiko 2016). Savukart padomju laika publisko pa-
sakumu, pieméram, 1. maija svétku neatnemama sastavdala bija
sarkanie PSRS karogi, plakati ar komunismu, tautu draudzibu un
darba tikumu apjasmojosiem tekstiem latviesu un krievu valo-
da, ievérojamu komunistu fotografijas. Lai gan abos pieméros ir
izmantoti rakstveida teksti, nozimigi simboli (karogi, ozola zari,
sarkana krasa) un citas vizualas zimes, $o verbalo un neverbalo
tekstu saturs un ideja ir atskiriga; katrs no tiem ilustré savu, kon-
kreéta ideologija balstitu sociosemiotisko praksi.

Tatad publiskas telpas teksti ir saistiti ar resursu daudzveidi-
bu, mérki un noteiktu ideologiju kada konkréta laiktelpa.
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2. Geosemiotika: semiotiskas sistémas
un analizes principi

Verbalas un vizualas zimes atrodas ne tikai fiziska, geogra-
fiski noteikta vieta (piem., pie pasvaldibas iestades ékas, pilsétas
dala, pilséta, novada centra u. tml.), bet ari kada sociala un kulta-
ras telpa. Zimes atrasanas vietai tas Sauraka un plasaka izpratné
ari §is vietas un tekstu savstarpéjam attieksmém ir butiska nozime
sociolingvistikas pétijumos, jo ta palidz precizak raksturot valo-
du lietojumu, izskaidrot atsevisku valodu, teksta dalu vai valodas
zimju izcélumu artelpas reklaminformacija, ka ari interpretét $os
publiskos tekstus.

Geosemiotika (geosemiotics) ir saméra jauna semiotikas
disciplina, kas ir definéta ka zimju materiala izvietojuma so-
cialo nozimju izpétes tradicija, ar zImém saprotot jebkuru se-
miotisko sistému, ieskaitot valodu un diskursu (Scollon, Scollon
2003, 110). Tas uzmanibas centra ir zimju izkartojuma sociala
nozime un funkcionalitate telpa, apkartéjas vides ietekme uz zi-
mes saturu un vizualo noforméjumu, ari pretéji — eso$o zimju ie-
tekme uz vietas uztveri (Scollon, Scollon 2003; Papen 2015; Lou
2016). Lakoniski izsakoties, geosemiotika ir telpiska semiotikas
interpretacija, kura tiek respektéta vizuala informacija, tas uz-
tvere un lietojums.

Iepriekséja nodala minétie pieméri — K. Ulmana vizite Dau-
gavpili un 1. maija svétki padomju laikos — geosemiotiska skatiju-
ma var tikt aplakoti tris limenos jeb semiotiskajas sistémas:

1) mijiedarbibas kartiba (interaction order) ka aktualo,
pasreizgjo, ratificéto (t. sk. apstridéto, noliegto) socialo
attiecibu kopuma, kas ir radits, akceptéts un uzturéts,
lai noturétu cilvekus konkréta vieta;

2) vizualaja semiotika, kuras uzmanibas centra ir objektu
vizualie izveides un izkartojuma risinajumi, to uztvere
un interpretacija;

3) telpas semiotika, kas fokuséjas uz ideju, ka vieta, kura
ir zimes un notiek kada darbiba, ir svariga, lai sapras-
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tu zimju un darbibas nozimi (Scollon, Scollon 2003,
16-19).

Abi publiskie pasakumi demonstré socialo dalibnieku (so-
cial actors) hierarhiju (vadonis, komunistiskas partijas lideri,
komandieri un generali, iestazu un organizaciju kolektivi, tau-
tas masa), kura katrs ievéro savai pozicijai atbilstosas uzvedibas
un ricibas normas, strikti seko ieprieks paredzétajam notikumu
planam. Katra sociala grupa atrodas tai paredzétaja vieta: uz pje-
destala runataju un vadoso télu loma, uz ielas gajiena dalibnieku
loma vai gar ielas malam skatitaju loma. Ja K. Ulmana uzrunas
pasakumu raksturoja statiskums (resp., cilvéku pilis stav un klau-
sas prezidenta runu), tad 1. maija svinibas bija kustiba esoss pa-
sakums - cilvéku pulis devas parades gajiena. Publiskas pulcésa-
nas un gajiena iemesls bija izlasams plakatos, kas atbilstosi katras
politiskas iekartas valodas ideologijai bija uzrakstits tikai latviesu
valoda vai divas valodas (latvie$u un krievu valoda). Publiskie
rakstveida pazinojumi un semiotiskas zimes atainoja ,,no augsas”
pieprasitos vai vismaz sagaidamos valdosas varas slavinajumus,
politisko rezimu raksturojosas idejas un vértibas (top-down prin-
cips). Tika dziedatas himnas (Latvijas un Padomju Savienibas).
Savukart pasakumu norise notika simboliski nozimigas vietas:
pirmaja gadijuma - Stacijas laukuma, otraja gadijjuma - Dauga-
vas krastmala. Visi minétie komponenti - cilvéki, sazinas forma,
veids un iemesls, politiskais konteksts, vieta un laiks, verbalie un
neverbalie teksti - veido vienreizigas LA narativu, bez ka publis-
kotos plakatus nebutu iespéjams saprast un interpretét atbilstosi
socialajai realitatei.

Induktivi pieteiktas semiotiskas sistémas tiks plasak iz-
veérstas turpmak, nosaucot ari konkrétus analizes kritérijus, kuri
tiek izmantoti geosemiotikas pétijumos.

1. Mijiedarbibas kartiba ir cilvéku socialie kontakti, to for-
mas un iemesli noteikta vieta, kura ir redzamas zimes. Piemé-
ram, vai cilvéks vienatné vai kopa ar kadu pastaigajas pa vecpil-
sétas laukumu, séz ara kafejnica, piedalas protesta, seminara vai
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svétku pasakuma vai ir zimju uztvéréjs vai demonstrétajs. Vairak
uzmanibas tiek pievérsts publiskas telpas apdzivotajiem un zimju
uztvéréjiem, to mijiedarbibai (Scollon, Scollon 2003, 45-64). Par
butiskakajiem analizes kritérijiem ir uzskatami: socialo dalibnieku
skaits, mijiedarbibas iespéjas un ierobezZojumi (piem., pircéji neiet
veikala pa darbinieku ieeju, restorana klienti nedodas uz virtu-
vi péc sava pasitijuma un parunaties ar virtuves darbiniekiem),
telpiska distance starp dalibniekiem, uztveres telpa (t. sk. socialo
dalibnieku socializacijas iemesli), laika izjita (vienreiziga vai re-
gulara mijiedarbe).

LA konteksta analizes parametrs nozimé atbildét uz vaira-
kiem jautajumiem. Pirmkart, vai valodas zimes ir izvietotas vieta,
kur regulari uzturas kada vietéjo iedzivotaju grupa (sociala, et-
niska, religiska) vai kas ir raksturojama par tipisku taristu vietu.
Otrkart, ko cilvéki (vienatné, pari, ar gimeni, grupas) parasti dara
$aja vieta: iepérkas, izglitojas, atpusas, strada u. tml. Treskart, ka
cilveki uztver $o vietu, vai ta ir parvietosanas vai izklaides zona,
tuksa vai cilvéku pieblivéta vieta, drosa vai bistama vieta u. tml.

2. Vizualaja semiotika uzmaniba ir pievérsta socialajam at-
tiecibam, ko publiskajos tekstos (semiotiskajas zimés) reprezenté
rakstveida informacija un attéli. Teksti vizualaja semiotika tiek
analizéti péc $adiem kritérijiem:

o reprezentétie (vizualie) téli (realu cilvéku fotografijas,
zimé&jumi, grafiki, logotipi), to véstijums lasitajiem un
idejas. Teélu reprezentacija attéla var but narativa, ja tie
ataino darbibu, notikumu, procesu un kadas parmainas,
vai konceptuala, ja téli ir svarigi pasi par sevi, nozime ir
to esibai, raksturojumam, piederibai pie kadas kategori-
jas;

« modalitate, kas vairak ir attiecinata uz krasu, tonéjumu
un énojumu (piem., krasu atskiribas, piesatindjums, mo-
dulacija, dzilums, iluminacija, spilgtums);

o kompozicija, vizualas informacijas izkartojums zimé
(centréta (aplveida, trisdaliga, centréta-marginala) vai
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polarizeta (pa kreisi-pa labi (zinama-jauna), no augsas-
uz leju (ideala-reala));

« interaktivitate, zimju uztvere un interpretacija (izveido-
tajs—vizualie téli, vizualie téli-vizualie téli, vizualie téli-
uztveéréji/lasitaji) (Scollon, Scollon 2003, 83-98).

LA izpété seviski noderigs ir verbalo un vizualo télu izveides
un véstijuma salidzinajums (sk. pieméru par vizualajam metafo-
ram ievada), ka ari teksta dalu izvietojums zimé, izcelot noteiktu
informaciju. Iespéjams, atseviskos gadijumos viens vards svesva-
loda ir mazak butisks, ja zimeé centralais ir vizualais teksts — attéls,
kas lasitajam nodod galveno véstijumu. Lai gan sociolingvistiski
zime ir raksturojama ka monolingvala zime sve$valoda, verbala-
jai valodai kopuma teksta ir ieradita sekundara loma; galvenais
informacijas neséjs ir attéls. Tatad zimes analizé vajadzétu nemt
véra ne tikai lingvistisko kodu salidzinajumu, nosakot, kura valo-
da / dialekta / rakstu valodas tradicija ir vairak informacijas, bet
arl lingvistisko un vizualo kodu salidzinajumu, novértéjot, kura
no tiem ir dota plasaka informacija, citiem vardiem sakot — kurs
mods semiotiskaja zimé ir domingjosais.

3. Geosemiotika tiesi telpas semiotikai ir pievérsta ipasa
uzmaniba, telpas kategoriju attiecinot gan uz zimes atrasanas vie-
tu un izvietojumu publiskaja telpa, gan ari uz zimé redzamo ele-
mentu telpisko izkartojumu. Telpas semiotikas analizes pamata ir
$adi parametri:

o kodu izvéle, atseviska koda izcel§ana, kas nozimé ling-
vistisko kodu izvietojuma salidzinasanu multilingvala
teksta. Valodas zimés tiek noteikts, vai konkréta valoda /
dialekta / rakstu valodas tradicija uzrakstitais teksts atro-
das centra vai marginala pozicija, augsa vai leja, pa kreisi
vai pa labi, vai teksts noteikta lingvistiskaja koda izvie-
tots agrak vai vélak par tekstu cita koda;

« uzraksta (rakstveida teksta) izveide, formats un ilgnoturi-
ba, skatot gan zimes materialo kvalitati (papirs, akmens,
marmora plaksne, koks), gan teksta lietoto burtu veidolu,
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izméru un krasu, gan pastavibu un mainibu (statisks vai
pagaidu teksts; nemainigs vai papildus pielikts teksts),
gan arl aktualitati (aktuals vai aktualitati zaudéjis teksts);

o zimes izvietojums, ar ko tiek saprasta publiska teksta at-
raSanas vieta, lai raditu $1 teksta nozimi. Zime var but
dekontekstualizéta, ja tas forma un nozime nav atkari-
ga no konteksta (dala starptautisko uznémumu, piem.,
»Zara” un ,ibis”), transgresiva, ja zime atrodas neista,
neatlauta vieta (piem., grafiti vai zemé nomesta cigare$u
pacina), vai atbilstosa vietai, ja zime ir izvietota tai pa-
redzéta vieta, ja ta raksturo vietu un vieta ir raksturota
zImé (resp., paréjas zimes, bet jo ipasi tas, kas izce] loka-
lo unikalitati);

o telpas un tas diskursi. Telpa tiek raksturota ka publiska
vai privata. Publiska telpa ir grupéta péc tas pieejamibas
un funkcionalitates; ta var bat parvieto$anas vieta (gaje-
ju iela, kapnes lielveikala), izstades vieta (piem., daudz-
dzivoklu ékas sienas reklamam, afi$u stabi, informacijas
stendi), speciala telpa, drosibas telpa u. tml. Pieméram,
maksas stavvieta ir uzskatama par ierobezotu, specia-
lam nolikam paredzétu telpu, jo to oficiali izmanto tikai
tie, kas ir samaksajusi par So pakalpojumu. Uz publisko
telpu tiek attiecinati ari cetri diskursi: reguléjosais, infra-
struktiiras, komercialais un transgresivais diskurss, kas ir
butiski zimes funkcionalitates raksturo$anai (Scollon,
Scollon 2003, 116-193; sk. ari Lou 2016). Japiebilst, ka
ar diskursu semiotika tiek saprasta gan valoda lietojuma
(Scollon, Scollon 2003, 210), gan ka ideju izteiksana par
kadu pasaules skatijumu, ko raksturo noteiktas vértibas,
darbibas un identitates un ar ko dalas zinama cilvéku
grupa (Papen 2015, 3).

Ka rada telpas semiotikas analizes kritériji, tie§i semiotiskas

ainavas telpiska izpratne ir vairak saistita ar rakstveida informa-
cijas padzilinatu izpratni, domajot gan par valodu prestizu un
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funkcionalitati atseviska valodas zimé un LA kopuma, gan ari
par valodas zimju interpretaciju saistiba ar diskursu, ar kuru tas
ir saistitas.

Lietderigi ir vélreiz aplukot iepriek§ minéto ,Neste” pie-
meéru, Soreiz, lai ilustrétu zimju un vietas savstarpéjas saistibas
traikumu. Uznémuma reklamas teksti ir dekontekstualizéti, jo $1
uznémuma vizualais téls nemainas atkariba no atra$anas vietas.
Péc fotografijas vien butu sarezgiti noteikt konkréto atraganas
vietu; tas varétu atrasties jebkura Latvijas pilséta, ja vien attéla
nebitu redzami unikali artefakti vai geografiskie objekti, kas pa-
lidzétu atpazit apvidu. Lidzigu pieméru ir saméra daudz Latvijas
LA, ka papildu piemérus minot lielveikalus ,,Rimi’, , Maxima” un
»Depo’, kioskus ,,Narvesen” un ,,plus punkts”

Nakamaja nodala tiks praktiski iztirzati pieméri no ¢etram
Latvijas pilsétam, lai, no vienas puses, paraditu, ka iepriek§ no-
sauktie geosemiotikas principi un analizes kritériji var tikt iz-
mantoti praksé, no otras puses, lai raksturotu lokalo uznémumu
pasreprezentacijas stratégijas un lidzeklus publiskaja telpa.

3. Lingyvistiskas ainavas pieméru geosemiotiska analize

Piemeéri ir no ¢etram Latvijas pilsétam: Lielvardes, Valmie-
ras, Rigas un Rézeknes, kur atskirigos laikos ir veikta LA izpéte.
Tie reprezenté dazadus uznémumus, jo ir aplikoti gan individu-
ali un vienreizigi uznémumi (optika, frizétava, alus daritava un
veikals), gan tikla uznémumi, kam ir vairaki apak§uznémumi un
filiales (davanu un suveniru veikals un makslas galerija, kebabni-
ca), gan ari viens tirdzniecibas centrs.

3.1. Biznesa literarie stasti Lielvardeé

Lielvarde ir pilséta, kas ir saistita ar dazadiem Latvijas
kultarvesturiskiem faktiem. Viens no tiem ir attiecinams uz li-
terattiru, jo Lielvarde ir rakstnieka un latvieSu nacionala eposa
»Lacplésis” raditdja Andreja Pumpura dzimsanas vieta. Tiesas un
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netiesas atsauces uz A. Pumpuru un vina vérienigo literaro darbu
ir vérojamas ar Lielvardes LA.

Zimigi, ka tiesi Lacplésa iela ir divi uznémumi, kuru nosau-
kumi ir saistiti ar literara téla Lacplésa liktenigajam sievietém:
Laimdotu un Spidolu (sk. 1. attélu).

1. attéls. Augsa: ,,Spidolas optikas” nosaukuma zime no ékas sanskata.

Leja: ,,Spidolas optikas” un ,Laimdotas skaistuma centra” artelpas
reklaminformacija. Foto: Solvita Pogeiko.

Ka redzams 1. attéla, ,,Lacplésa ielas biznesa centrs”, kura dar-
bojas abi uzpémumi, atrodas pie valsts nozimes cela un pilsétas
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galvenas ielas, lidz ar to ir viegli pamanams caurbraucéjiem un pil-
sétas viesiem. Jaizce] fakts, ka optikas un skaistumkopsanas salona
publiska informacija ir izvietota ékas abas malas; valodas zimes ir
izvietotas marginala pozicija attieksmé pret ékas centralajam dur-
vim, paradot, ka uzpémumi nav vienigie ékas apsaimniekotaji. Lai
gan katram uznémumam ir atSkiriga darbibas joma, tie veido vi-
zuili vienotu ansambli, ieklaujoties ékas kopéja noforméjuma. Sada
saistijuma pamata ir vienadas linijas uz ékas sienam, kura ir ieklauts
Lielvardes jostas raksta fragments un katra uznémuma nosaukums
ar vienadu burtu veidolu un izméru. Abi nosaukumi ir izvietoti di-
vas reizes: ékas ielas pusé un katra sana puseé (resp., publiskas apska-
tes vietas), lai lasitaji tas pamanitu no jebkuras ielas puses.

Lidziga ir arT nosaukumu lingvistiska izveide; tie abi ir jauk-
tie nosaukumi, ko veido simboliskais nosaukums ($aja gadijuma -
literaro télu vardi) un nomenklatiras vardi: optika un skaistuma
centrs. Nosaukumi ir vardsavienojumi, kuros pirmais komponents
ir genitiva, lai, iesp&jams, simboliski izteiktu piederibu (Spidolas un
Laimdotas) vai skaistuma centra gadijuma funkcionétu ka dala no
salidzinajuma (resp., tads skaistums, kas lidzigs Laimdotas skais-
tumam). Ka zinams, Laimdota ir latvieSu skaistuma, tikumibas un
gudribas simbols, kas eposa ir apziméta par skaistako Latvijas mei-
tu ar gai$iem matiem un tumszilam acim, tadé] $ads salidzinajums
frizétavas nosaukumam varétu $kist atbilstoss.

Savukart Spidolas téls reprezenté energiju, vilinosu skaistu-
mu un zina$anas par tumso un profano pasauli, ko metaforiski,
iespéjams, iemieso ari optikas un optometrijas kabineta nosau-
kuma ideja - saskati vairak par tiesi redzamo. Optikas ipasniece
Agate Kreicberga gan vairak izce] nosaukuma saistibu ar atrasa-
nas vietu dazados limenos (ékas, ielas, pilsétas): ,,Nosaukums ir
tads, jo musu salons atrodas Lielvardé, Lacplésa iela, ofisu maja
ari tika nosaukta , Lacplésa biznesa centrs” ;) Tai pasa éka atrodas
ar1 ,,Laimdotas skaistuma centrs” (frizétava)! Tadél ari $kita tikai
logiski nosaukt optiku - ,,Spidolas optika™ (Kreicberga 2018).
Ka buatisks nosaukuma izvéles kritérijs ir minéta semantiska
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saistiba ar apkart eso$ajiem Ipasvardiem: ékas nosaukumu, uz-
némuma ergonimu un ielas nosaukumu, kas pakartoti ieprieks
minétajam literarajam darbam ,,Lacplésis”.

Kopuma vizualie un lingvistiskie lidzekli (resp., Lielvardes
jostas fragments, nosaukumi) izcel lokalo unikalitati Latvijas
konteksta.

Lacplésa iela ir arl alus darbnica un tirgotava ,,Pumpurs” ar
visai askeétisku aréjo reklaminformaciju restauréta padomju laika
éka (sk. 2. attélu), kura ir izmantotas lidzigas krasas ieprieks ap-
lakoto uznémumu éku krasojumam un blakus esosajam daudz-
dzivoklu namam, vizuali ieklaujoties pilsétas ainava. Uznémuma
publisko télu veido nosaukuma izkartne virs nojumes, kura la-
sams teksts PUMPURS Alus darbnica latvie$u valoda, redzama
zala josla, kas tuvuma atgadina lapu dzislojumus un vedina domat
par zalo dzivesveidu, un mazs uznémuma logotips - pumpurs.

FUMBLRS

2. attéls. Alus daritavas un tirgotavas artelpas reklaminformacija.
Foto: Solvita Poseiko.

Ka redzams attéla, nosaukuma zime un necila A4 lapa ar
norades bultu pie durvim, ir vienigie reklamas teksti. Uznému-

ma nosaukums ir uztverams divéjadi: no vienas puses, tas raisa
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asociacijas ar A. Pumpura vardu, no otras puses, ar apinu
pumpuriem, kas ir viena no svarigakajam alus sastavdalam.
Ka atzist uzpémuma Ipasnieks Toms Malmeisters, nosau-
kuma ir uzsvérts ties§i pumpurs ka auga zieda aizmetnis: ,\Vi-
zualaja plana musu téma ir daba (alus nosaukumi, etikesu di-
zains u. c.), tapéc ari $is nosaukums labi sakrita ar [uzpému-
ma - S. P] viziju. Tas, ka nosaukumam ir saistiba ar Pumpu-
ru, tikai nedaudz veicina atpazistamibu” (Malmeisters 2018).
Tatad informacija, kas tie$a veida nav saistita ar uznémuma
darbibas jomu un filozofiju, tikai paplasina nosaukuma inter-
pretacijas lauku. Tas ataino valodas spéli ar varda nozimém,
demonstréjot pavisam Cetras denotativas nozimes: 1) pum-
purs ka auga vasas vai zieda aizmetnis (varda pamatnozime);
2) apinu ziedu aizmetni ka alus sastavdala (konkretizéta, spe-
cializéta varda nozime); 3) antroponims (A. Pumpurs), kura
pamata ir pirmaja nozimé minétais pumpurs (varda pamatno-
zimes lietojums jauna konteksta); 4) uznémums - alus daritava
un tirgotava (varda nozimes lietojums jauna konteksta).

Visi tris uznémumi veido ne tikai savu atsevisko komercialo
stastu, bet ari Lielvardes pilsétas kopéjo stastu, izcelot lokali un
nacionali svarigo informaciju. Tiesi vai netiesi vieta ir kalpojusi
par veiksmigu biznesa reklaminformacijas precedentu.

3.2. Valmieras tirdzniecibas centra stasts

Kop$ 2007. gada Valmiera ir moderns tirdzniecibas nams
jeb pilsétas galerija ,Valleta’, ka pamata ir divu vardu - Valmiera
un Letonia ‘Latvija’ — apvienojums (Poseiko 2015a). Pilsétas ga-
lerijas centralo pusi rota gan simboliskais nosaukums virs ékas
jumta, gan lielformata reklamas un atsevisko uznémumu rekla-
mas teksti (piem., nosaukuma zimes, logotipi, informacija par
atlaidém) pie sienam, gan ari sasveicinaganas uzraksts virs gal-
venajam ieejas durvim cetras valodas: igaunu, anglu, latvieSu un
krievu valoda. Latvijas LA neierasts ir sasveicinadanas frazu izvie-
tojums, ka fragments ir redzams 3. attéla.

207



Solvita Poseiko

Virs durvim kreisaja pusé ir veikala logotips, zem kura ir
simboliskais nosaukums ar lielajiem sakumburtiem un ar krietni
mazakiem burtiem uzraksts - PILSETAS GALERIJA. Blakus tada
ka ,,loga ramitT ir sasveicinasanas fraze igaunu valoda (TERE TU-
LEMAST!), zem ta — teksts anglu valoda (WELCOME!). Nakama-
ja ,,ramiti” ir lasama fraze latviesu valoda (ESIET SVEICINATI),
zem tas - teksts krievu valoda (JOBPO IIO>KAJ/IOBATB!). In-
formacijas liniju gredzenveida kompozicijas stila noslédz veikala
logotips, simboliskais nosaukums un nomenklatiiras vieniba.

E SY ET S\ =
AOBRq né;ii‘“‘\‘m
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3. attels. Fragments no sasveicinasanas zimes virs tirdzniecibas centra
sValleta” ieejas durvim Valmiera. Foto: Solvita Poseiko.

Salidzinot lingvistiskos kodus, ir redzams, ka frazes igaunu
un anglu valoda ir treknraksta, burti ir vizuali izteiksmigaki par
burtiem latvie$u un krievu valoda. Iespéjams, burtu atskiribu ir
noteicis rakstzimju skaits katras valodas frazé (piem., 8 rakstzi-
mes anglu valoda un 16 rakstzimes - krievu valoda) un ierobezo-
tais teksta laukums (,,loga ramitis”). Tomér valodu izkartojuma
seciba un apzinats/nejauss vizualais frazu izcélums ataino divu
sve$valodu dominéjoso poziciju zimé. Uznémuma artelpas rek-
laminformacija arvalstu klienti tiek uzrunati vispirms vai tiek
demonstréts multilingvala un draudziga lielveikala téls, kas ir so-
ciali atvérts tuviem un talakiem visiem.

Savukart 4. attéla pa kreisi ir redzama lielveikala ,Valle-
ta” artelpas reklaminformacija no sanu puses, kur ir iekartota
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autostavvieta un atrodas pilsétas autobusu un taksometru pietu-
ras. Si vieta ir uzskatama par komercialas un infrastruktiras telpas
krustpunktu. Ari no $§1 skatu punkta centrala zime ir tirdzniecibas
centra nosaukums un logotips virs ékas jumta, laujot to saskatit
no lielaka attaluma. Pie ékas sienas ir izvietotas divas melnas liel-
formata izkartnes ar uznémumu nosaukumiem atskirigas valodas.
Iespéjams, pienémums, ka potencialie klienti zimolus atpazist, ir
pamata plasakas rakstveida vai vizualas informacijas trakumam.

4. attels.
Lielveikala
»Valleta” artelpas
reklaminformacija
un apgérbu
veikala ,,Monton”
reklama Valmiera.
Foto: portals
»Baltic Travel
News” un Solvita
Poseiko.

Savukart 2012. gada vasara pie lielveikala sanu ieejas dur-
vim bija skatama starptautiskas apgérbu veikalu kédes ,Monton”
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lielformata reklama ar tekstu Karsta izpardosana, sievietes fotogra-
fija, precu birka ar aptuveniem procentiem, informacija par veikala
atraSanas vietu un uznémuma logotipu (sk. 4. attéla).

Informacija reklama ir izkartota trisdaligi: verbalais teksts ir
izvietots augs$a un apaksa, izmantojot krasu kontrastu (melns fons
un balti burti) un demonstréjot rakstveida teksta marginalo lomu
kopéja teksta. Reklamas centrala informacija ir vizualais téls, kas
garamgajéju uzmanibu piesaista ar kosi sarkanas krasas izman-
tojumu apgérba un lapu krasa, izbrina paplestu muti un paspi-
rudiem matiem, atainojot nedaudz mezonigu iepirk§anas azartu.
Vizualais téls reprezenté narativu, ilustréjot verbalo informaciju -
metaforu par izdevigam apgérbu cenam (Karsta izpardosana) —
un radot neviltotu sievietes sajismu par precu atlaidém (par sie-
vietes t€la reprezentaciju reklamas sk. vairak Poseiko 2014). Zala
birka ar noraditiem procentiem prieksplana ir viegli pamanama,
jo ta kontrasté ar sievietes apgérba sarkano krasu. Konkréts skait-
lis, nestingras vienadibas (mazaks vai vienads) simbols un procen-
tu grafiska zime teksta uztvéréjam izskaidro sievietes sajusmus; tas
pamata ir cenu samazinajums. Kopuma sievietes téls ataino idealo
uznémuma klientes télu - ta ir sieviete, kura ir gatava ,,mesties”
veikala un izmantot iespé&ju iegadaties létaku apgérbu.

Lielveikalu artelpas reklaminformacija lielakoties atgadina
tekstualu mozaiku ar kadu vienojosu elementu. Aplakota tirdz-
niecibas centra ,Valleta” gadijuma tas ir melnas izkartnes, uz
kuram ir uzdrukati ar baltiem burtiem starptautisko un vietéjo
uznémumu nosaukumi, lai gan zimolu originala tiek lietotas citu
krasu rakstzimes (piem., veikalu ,,NewYorker” un ,Lacuks” gadi-
juma - sarkani burti).

3.3. Lokalais globalajam tirgum jeb Latvijas produkcija
arzemniekiem

Brivibas pieminek]a laukums Riga ir simboliski svariga vieta
nacionala limeni, ko apliko un izstaiga vairums arvalstu viesu,
t. sk. tie, kas Latviju saista vien ar galvaspilsétas apmekléjumu.
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Netalu no laukuma, Raina bulvara un Brivibas bulvara krustoju-
ma ir uznémumu tikla ,,Elkor” (nosaukuma pamata ir divu var-
du - Elektronics Corporation ‘Elektronikas korporacija’ - saisi-
najums latvie$u valoda) davanu un suveniru veikals un makslas
galerija ,,Gift Shop” ‘Davanu veikals’ (sk. 5. attélu). Ta izkartne ar
nosaukumu ir pamanama pat no Brivibas pieminekla prieksas,
lidz ar to veikala un makslas galerijas atrasanas vieta ir raksturo-

jama ka komerciali seviski izdeviga.

5. attels. Davanu un suveniru veikala
un makslas galerijas ,,Gift Shop”
artelpas reklaminformacija.

Foto: Solvita Poseiko.

Pievér$ot uzmanibu zimju izkartojumam, redzams, ka veika-
la tieSais nosaukums anglu valoda ir izcelts ar zimes izvietojumu
(resp., virs logiem) un burtu izméru, ar valodas izvéli ekspliciti
noradot veikala un makslas galerijas mérkauditoriju - angliski la-
soSus arzemju viesus. Mazaka izkartne ir piestiprinata pie sienas,
lai veikals batu pamanams, parvietojoties pa Raina bulvari. Va-
lodas zime ir divdaliga, ar kontrastéjo§am fona krasam un baltu
liniju nodalot divus ergonimus: uznémuma tikla nosaukumu un
konkréta veikala nosaukumu subordinéta seciba.

Savukart katra logu vitrina redzamais etnografiskas jostas
fragments ar ornamentalam rakstu zimém, uzraksts latvieSu un
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anglu valoda Latvijas suveniri / Latvian Souvenirs un caur stik-
lu redzamas preces (piem., valsts karodzini, dzintara izstrada-
jumi, lina apgérbs, magnétini ar Latvijas pilsétu skatiem, édie-
nu un dzérienu iepakojumi) potencialos klientus parliecina par
piedavajuma - latviesu kultiiras artefaktu — autentiskumu. Saja
gadijuma veikala artelpas vizuala informacija precizé lingvis-
tisko informaciju, respektivi, atklaj vai skaidro, kas ir Latviju
raksturojo$ais kultarvésturiskais mantojums un masdienu soci-
alas un kultaras dzives vértibas, kas ir ievérojamakas apskates
vietas u. tml. Ar materialo lietu palidzibu tiek paradits, kas ir
tie seno arodu un tradiciju produkti, ar ko més lepojamies un ar
ko vélamies dalities. Tadéjadi tiek prezentéts viens Latvijas un
latviskuma stasts, potencialo klientu uzmanibu piesaistot ar no-
saukumu globala valoda.

3.3. Globalais lokala izpildijuma:
vienas kebabnicas stasts divas pilsétas

Kops 2013. gada Rézekné, neliela Darzu ielas saniela, atrodas
kebabnica ,,Ausmena kebabs” ‘Ausekla kebabs™ ar multilingvalu
un multimodalu LA (sk. 6. attéla pa kreisi). Lai gan uzpémums
pamata ir kebabu éstuve, tas uzskatams par briva laika pavadisa-
nas vietu, jo te regulari notiek jaunie$iem paredzéti kultaras un
izklaides pasakumi, ko labprat apmeklé ari arzemju studenti un
brivpratiga darba veicéji.

Uzpémuma nosaukuma pamata ir radoso cilvéku apvieni-
bas nosaukums ,, Ausmena records” ‘Ausekla ieraksti’ ar tadu pasu
ausekla logotipu, kuras darbiba ir saistita ar maziku (gk. repu),
ielas makslu un radosu ideju istenosanu un kura darbojas ari ke-
babnicas Ipasnieks. Lidz ar to uznémums zinama méra reprezen-
té subkultaras kustibu Latgalé.

Kebabnicas artelpas reklaminformaciju (sk. 6. attéla pa krei-
si) veido izkartne ar uznémuma nosaukumu un logotipu (latviesu
rakstu zimi - komplicétu ausekli), dzeltens trisstiris ékas vida ar
ieejas durvim, grafiti teksti latvie$u, anglu valoda un latgaliesu

212



LATVIJAS UZNEMUMU ARTELPAS REKLAMINFORMACIJA ..

rakstu valoda un makslinieciski vienkar$i ziméjumi uz sienam.
Pie loga stikliem ir izvietotas afiSas (sk. talak), informacija par
darba laiku, uznémuma nosaukums un logotips. Lai gan kopu-
ma zimes ir attiecinamas uz komercialo diskursu, ékas vizualaja
noforméjuma var saskatit transgresiva diskursa pazimes; teksti
robezojas starp legalitati un nesankcionétu darbibu.

6. attéls. No kreisas: kebabnicas artelpas

reklaminformacija Rézekné un Riga.
Foto: Solvita Poseiko un majaslapas ,,Reigys
Ausmena kebabs” foto.

Kebabnicas ipasnieks Valters Mirans, raksturojot uznému-
ma nosaukumu un logotipu, atzist: ,,Man cisi pateik nasaukums i
pats logotips, kas ir atvasynuots nu ausekla, nu latgaliska. Nu i ta-
gad ari moderni vysaidi latgalisu nasaukumi - ,,Gors”, ,,Zeimuls”
[..] ‘Man loti patik nosaukums un pats logotips, kas ir atvasinats
no ausekla, no latgaliska. Nu un tagad ari moderni visadi latgalie-
$u nosaukumi ‘Gars, Zimulis’[..]” (Murans 2013) un ,,Ausmina
uzaust idejas un rodas viss kaut kas. Daudzas bultas uz centru,
tas ir kaut kads centrs” (Murans 2015). Tie$i sapulcésanas vietas
potencials uznémuma reklama tiek uzsvérts visbiezak.

Mazliet ielakojoties kebabnicas iekSpusé, redzams globala
un lokala apvienojums: turku kebabs, arménu lavass, latviesu da-
biga sula un zalu téja tiek pasniegta Latgales mala traukos. Pie
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sienas ir ipasnieka darinats plaukts apla forma ar galda spéléem
latgaliesu rakstu valoda, latviesu un anglu valoda, pie citam sie-
nam ir attéli (piem., karikatairas ar tekstiem latgalieSu rakstu
valoda, ziméjumi ar dzejoliem krievu un latviesu valoda, foto-
grafijas ar komentariem latvieSu valoda), fona skan dazada veida
muzika atskirigas valodas. Ieprieks minétais ataino glokalizacijas
tendences uznéméjdarbiba (Poseiko 2015b).

Ipasi jaizcel uznémuma iek§pusé un arpuseé izvietotas pasa-
kumu afi$as, kuras ir vérojams kreativs multimodalo lidzek]u lie-
tojums. Afidas tiek izmantotas lielpilsétu un pasaulé atpazistamu
cilvéku fotografijas (piem., Nujorkas un Dalailamas) un folkloras
elementu zimé&jumi (piem., rakstainu audumu fragmenti, seni
mizikas instrumenti), kas papildinati ar originalam valodas spé-
lém vairak neka viena valoda. Tas reprezenté gan starptautiskas
aktivitates (piem., Zombie walk “Zombiju pastaigu’ Helovinos),
gan arl regularus sadziedasanas vakarus ka lokalas tradicijas
musdienu interpretaciju. Tapat afisas ir interesanti valodu apvie-
nojumi, piemeéram, tris valodas (anglu, krievu un latvie$u valoda)
ir klezmeru muzikas grupas ,IlInmxku u Tabadok™ afisas, savu-
kart didzeja Valns “Velns’ diskotékas ielaguma ir teksts latgalieSu
rakstu valoda un anglu valoda (Mireigi nabyus.. it won't be quiet...
‘Mierigi nebus’), kas §ada valodu kombinacija ir retums.

Savukart Riga atvérta kebabnica atrodas Skolas ielas ékas
pagrabstava, un tas artelpas reklaminformaciju veido uznémuma
nosaukums un vienkarsa lapa ar noraditu darba laiku latgaliesu
rakstu valoda (sk. 6. attéla pa labi). Nosaukums ir veidots ar sar-
kanas neona gaismas stieplém un ir piestiprinats pie loga, lai tas
arl tumsa batu pamanams no lielaka attaluma. Salidzinot ar Ré-
zeknes kebabnicu, te logotips nav redzams lidzas nosaukumam.
Neliela informativa valodas zime pie durvim ir izplésta lapina no
Rézeknes tehnikuma bloknota un rokraksta sniedz informaciju
gan par darba laiku, gan par reprezentéto vietu — Rézekni. Te ir
skatams ar1 pavirsi uzziméts auseklis ka uznémuma atpazistami-
bas zime. Tapat zimite demonstré musdienu rakstu valodas pazi-
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mi - saisinajumus ar skaitliem un verbala teksta izveides alterna-
tivas; $aja gadijuma piektdienas un sestdienas pieraksta ir skaitli
un saliktena otrais komponents - diena (attiecigi 5DINA ‘5diena
un 6DINA ‘6diena).

Kebabnicas artelpas reklaminformacija abas pilsétas ataino
nedaudz hipsterigu vidi, par ko liecina vienkarsie teksti rokraksta
un zimé&jumi, kas tie$i un netiesi ir saistiti ar uznémuma darbi-
bu, édienu un pasakumu piedavajumu, ka ari atrasanas vieta -
tuvu centram, bet tomér nedaudz nomalus. Abu vietu artelpas
reklaminformacija butisku vietu ienem latgaliesu rakstu valoda.
Tacu, ja Rézekneé tas lietojums ir saistits ar sociolingvistisko vidi,
tad Riga ta funkcioné ka Latgales un latgaliska reprezentésanas
lidzeklis. Geosemiotiska skatijuma pirmais gadijums precizi ilus-
tré vietai atbilstosu semiotiku (situated semiotics) — vietas ling-
vistiska un kultiiras potenciala izmantojumu, bet otrais gadijums
robezojas starp vietai atbilstoSo un dekontekstualizéto semiotiku,
jo ataino gan vietas izpratnes paplasinajumu ar nedaudz pielago-
tiem lingvistiskajiem un vizualajiem lidzekliem (piem., salidzi-
najums - auseklis ka neatnemama nosaukuma zimes sastavdala
Rézekné un izgaismotais nosaukums Riga), gan rada izvietojuma
iespéjas dazadas vietas.

Nobeigums

Raksta teorétiskaja dala ir paradits, ka ir iespéjams paplasinat
LA izpratni, rosinot valodas zimés pamanit ne tikai valodu lieto-
jumu un konkrétus valodas lidzeklus, bet ari attélus, krasas, sim-
bolus un teksta grafiskos risinajumus un analizét publiskos tekstus
semiotiska aspekta. Apzinati plasak tika iztirzata telpas kategorija,
jo musdienu cilvéku kosmopolitiskais dzivesveids, globala tirgus
tendences arvien biezak aktualizé jautajumu par glokalizaciju -
globala un lokala savstarpéjam attieksmeém, t. sk. ari valodas situ-
acija. Lidz ar to butiski saprast, ka atsevisks teksts un LA kopuma
reprezenté vietu, tas vésturi, kultaru, sadzivi un cilvékus.
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Par raksta metodologisko ieguldijumu uzskatams geose-
miotikas pamatprincipu un analizes kritériju modelis, kas lidz-
tekus ierastajiem sociolingvistikas kritérijiem (piem., valodu
skaits un seciba, valodu kontakti, tulkojuma veids u. tml.) var tikt
pieméroti arl sociolingvistiskos pétijumos. Skaidrs, ka kritériju
daudzveidiba un skaits nav uztverams par zinatniski pétniecisku
pasmerki, tacu zimju tipisko vai neordinaro pazimju raksturosa-
nai tie var bat noderigi. LA pieméru analize raksta praktiskaja
dala pieradija, ka lingvistiskas analizes papildinasana ar semiotis-
ko raksturojumu lauj palikoties uz verbalo tekstu plasak, redzét
ta nozimi un funkcionalitati starp citiem informacijas neséjiem
un publisko telpu konkréta vieta.
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Summary

Public texts (e. g., name signs, advertisements, direction signs,
informative announcements) with written and visual information con-
stitute commercial outdoor advertising information, providing rea-
ders with information about businesses and their locations. Linguistic
landscape theory and methodology focuses mainly on sociolinguistic
analysis of these texts, either ignoring or failing to sufficiently consider
other means of content creation and influencing factors. In this paper,
the linguistic landscape and multimodal texts are discussed from a se-
miotic angle to demonstrate one research model (geosemiotics) for a
unified analysis of verbal and non-verbal textual elements.

The paper has four aims: 1) define what the semiotic landscape is
and what the basic principles of its analysis are; 2) explain why it would
be useful to use the semiotic landscape approach in exploring commer-
cial outdoor advertising information; 3) define what geosemiotics is and
what its research steps are; 4) illustrate theoretical findings with select
examples from Latvian cities: Lielvarde, Valmiera, Riga, and Rézekne,
where LA research has been carried out. The structure of the paper is
accordingly subordinate to the theoretical and practical aims.

Commercial outdoor advertising information described in the
paper is indicative of various strategies for creating a public image:
building semantic links with neighboring businesses, using the city’s
cultural-historical material, combining linguistic codes, highlighting
visual images, and adapting semiotic resources to the site. However, in
all cases, businesses’ public signage is referable to a situated semiotics.
In other words, all the signs are related to their placement, creating a
unique story for each business with a significant role in the location,
and complementing the overall story of the place (city, state) with the
nuances of the business’s offerings.
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